
运营商5G三期招标结束，投资金额约580亿元

我国5G新基建进一步驶入快车道
■TMT快报

本报综合消息 长视频平台领域，保持多

年的爱奇艺、腾讯、优酷三足鼎立格局或将悄然

生变。

据报道，视频网站哔哩哔哩（简称 B 站）

日活用户在近日已突破 6500 万，超越优酷成

为仅次于爱奇艺与腾讯视频的第三大长视频

平台。

此前，B站日活用户无法与爱优腾三家抗

衡，但优势在于其ROI（投资回报率）更高。与

爱优腾需要花大价钱购买热门片源版权不同，B

站与抖音类似，大量内容由up主主动上传，节

省了大量费用。此外，B站还会从日本等地采

买一些腰部的、本来并不太火的动画片，再通过

自身的二次元和社区氛围将其捧红。

尽管此次 B 站日活用户超越优酷的具体

数据并未得到优酷证实，但近两年，优酷在长

视频领域确实开始掉队。根据移动互联网咨

询公司QuestMobile发布的数据，从2020年上

半年数据来看，优酷月活用户已较大幅度落户

爱奇艺、腾讯。今年以来，尽管出现了《山河

令》《司藤》等爆款剧集，但由于估计不足，《司

藤》并未以独播形式呈现，无法通过超前点播

等获取更大收益。对于优酷的掉队，业内分析

认为与其内部专业人才流失、管理机制不适应

影视行业等有关。

逆水行舟不进则退，优酷掉队的同时，不断

出圈的B站迎头赶上，或将打破爱优腾格局，成

为新的长视频平台Top 3。不过，因为B站与爱

优腾特点差异较大，其竞争对手显然并不仅仅

为长视频平台，与其社交化风格、自制内容等特

点更加相近的抖音、快手等短视频平台也将与

其争抢客户。据悉，在用户的使用时长上，目前

B站的用户平均每日已经稳定在80分钟以上，

与快手相当，低于抖音的超100分钟。

B站日活用户超优酷
成第三大长视频平台随着中国电信和中国联通的5G

无线主设备的招标结束，今年四家
运营商的5G三期无线主设备招标已
全部完成，投资金额约580亿元，我
国5G新基建也将再次提速。IDC最
新发布的《中国5G资本支出预测，
2021-2025》报告认为，中国将继续
在5G建设和应用方面引领全球市场
发展。

IDC中国方面透露，去年四家运
营商的5G二期招标投资金额在700
亿元左右。伴随着我国一轮轮5G建
设的不断提速，今年我国的5G新基
建也将进一步驶入快车道。

7月初，抖音开始内测外卖业

务，名为心动外卖，并打出“心动

外卖，吃你所爱”的口号。从2020

年上线团购到 2021 年内测外卖，

抖音攻击本地生活赛道的动作愈

发激进。正当抖音刚将旗帜插到

外卖领域时，美团也开始反攻抖

音的短视频赛道。

近期，美团内测了短视频功

能，入口的名称为“看视频赚钱”

“视频赚”，同时内测的还有剪辑

软件“皮皮虾”。此次搭建短视频

功能，美团可以借助在本地生活

赛道的优势，通过短视频功能增

加外卖平台的内容化，向文娱+消

费转型。

短视频与外卖战场，硝烟散

尽，抖音和快手、美团和饿了么已经各自形成稳

固的两极格局，双寡头的局面严防死守。如今

美团和抖音烽烟再起，互相杀向彼此的腹地。

抖音外卖“开门营业”

在7月传出抖音内测“心动外卖”之后，近

日消费者注意到，肯德基、喜茶两家连锁餐饮

品牌，已经开始在抖音上提供外卖服务。

上述两个品牌，目前均通过接入小程序的

方式处理外卖订单。而抖音自己推出的“心动

外卖”小程序，仍处于内测阶段，且尚未对外招

商。其余多数餐饮品牌和商家，仍通过发放团

购优惠券的方式，吸引顾客到店消费。

结合已有的信息来看，无论是做外卖，还

是进入范围更广的本地生活领域，抖音都将走

上一条与美团、饿了么不同的路径，毕竟后者

的起点和路径都无法复制。

在本地生活市场的较量中，入局较晚的抖

音，此前以优惠团购、招募探店达人、上线心动

餐厅等一系列动作，扩充平台的商家资源和用

户群体。

不甘为他人做“嫁衣”的抖音，眼下正在加

速布局，不过这也意味着抖音要么为商家迁移

平台承担成本，要么做出更多让利，以换取本

地生活业态的繁荣。

肯德基和喜茶，这两家头部连锁餐饮品

牌，近日已在抖音开启外卖服务。与入驻美

团、饿了么等其他外卖平台不同，喜茶和肯德

基在抖音上提供的外卖服务，是通过小程序进

行的。

从某种角度看，品牌以小程序接入抖音，

实现下单、预约和外卖一体化，这种做法与在

微信、支付宝上的运营策略相似。

抖音此前推出餐饮扶持计划，吸引商家入

驻，目的是借助短视频传播美食的优势，加速

流量变现。

关于抖音做外卖业务的可能性，业内有多

种看法，其中有观点认为这是一个新的机会，

但未必会成为新风口。至少目前从肯德基和

喜茶身上，我们看到的是，抖音并未参与实际

的外卖业务，而是以小程序等形式接入抖音，

满足平台产生的少量外送需求。

另外做外卖的关键环节还在于，拥有完善

的配送体系和地推团队，这也是抖音需要一步

步去搭建的。此前有媒体报道称，“心动外卖”

可能邀请抖音内的餐饮商家入驻，由商家自主

提供配送服务，或是成为一个聚合模式的外卖

平台，和饿了么或美团进行外卖业务导流合作。

美团内测短视频

美团一直在低调尝试搭建短视频，加固内

容化。但抖音、快手高调进军本地生活后，对

于美团而言，想要占住市场，防守并不是最好

的选择，唯有进攻才能取胜。

近期，美团内测了名为“看视频赚钱”“视

频赚”的短视频功能。从短视频界面来看，和

目前市场主流的短视频展现形式相差不多。

结合名字后更像是下沉市场的短视频软件。

一方面，看视频赚收益的方法也在快手极

速版等软件中出现过，“网赚”的模式已经在前

浪短视频软件中证实可行，从新用户增长和用

户粘度角度来讲都是一个快速攻击市场的突

破点。

另一方面美团平台上不乏

“网赚”的功能，目前在美团 APP

中共有，玩游戏赚钱、天天领现

金、打牌领现金、签到领红包的功

能，这些功能可以通过首页和个

人中心两个页面进入。赚来的钱

虽说可以提现，但更多的是当作

美团账户的余额点外卖。如此以

来，不仅提升了平台的日活跃用

户数，也增强了用户粘性。

目前美团的短视频功能仍在

内测中，只对部分用户开放。通过

公开资料显示，美团短视频上方显

示金币收益和现金收益，用户金币

余额达到一定数量后，并连续多日

活跃则可兑换现金提现。

通过网赚的形式做短视频，利好商家和消

费者。美团短视频对于商家而言有展示的机

会，消费者不仅能看视频还能赚钱，并提高了

平台的活跃度，增多了和商户联动的机会。

或许是想一步到位，美团在内测短视频功

能的同时也内测了剪辑软件“皮皮虾”。

“皮皮虾”支持视频和图片的剪辑，图片方

面可以抠图、去水印，视频方面可以裁剪尺寸

和时长以及转换格式的功能。相比腾讯的秒

剪、抖音的剪映、阿里的亲拍、快手的快影，皮

皮虾仍处于早期阶段，还需要产品迭代和市场

打磨。

美团走向内容 抖音开启商业化

专家表示，基于“兴趣”的精准算法，抖音

比美团更懂用户喜欢什么，这是“心动外卖”在

技术层面与传统外卖最大的差别，并且短视频

更容易让用户沉浸，直播又相当直观，此前平

台已经有大批量美食视频博主，对于探店等宣

传形式都有助益，这是其很大的优势，是美团

和饿了么所不具备的。但同时，抖音要成为本

地生活服务平台，线下团队是很大的投入，也

属于重资产，所以构建起整个系统还是相当有

难度，如果只是一个聚合性的平台，那么与美

团之间是怎样的合作模式，非常值得关注。

此外，专家还表示，互联网企业发展到最

后都是融合，内容平台逐渐商业，商业平台转

为内容。美团走向内容是赋能，抖音走向商业

化就是结果。比起美团，抖音做本地生活业务

的成败，对其生态发展有着巨大的影响。

综合

5G建设提速

8月 10日，中国电信率先发布中期业绩，据

其相关负责人介绍，受全球芯片供应短缺的影

响，中国电信上半年资本开支近270亿元，不到

全年计划投资870亿元的三分之一。中国电信

全年计划自建18万座5G基站，上半年仅自建5

万座。

8 月 1 日，中国电信和中国联通 2021 年 5G

SA 建设工程无线主设备（2.1G）联合集中采购

项目公示了中标候选人。这个集采规模共约

24.2 万站的项目，共 5 名投标人参与投标，最

终华为、中兴通讯、大唐移动、爱立信4家厂商

入围。

被誉为“黄金频段”的700MHz频段的基站

建设也于上月启动。7月 18日，中国移动公布

5G 700M无线网主设备集中采购结果，此次采

购规模约为48万站的5G 700MHz宏基站集中

采购。其中，华为成为最大赢家，拿下六成份

额；中兴通讯份额在三成左右；其余被上海诺基

亚贝尔、大唐移动、爱立信（中国）拿下。

上市公司频获大单

根据三大运营商年初公布的数据，2021年

三大运营商资本开支预算合计达3406亿元，其

中 5G 投资 1847 亿元，5G 以外的投资也高达

1559亿元。记者注意到，除了5G基站，运营商

也加快了5G传输网以及数据中心、云计算、物

联网等新型基础设施的建设。

8月 10日，中国电信公示了5G前传CWDM

环行器半有源系统定制和现场验证支撑服务采

购项目的中标人，上市公司永鼎股份中标。同

日，中国联通正式发布电子商城企业网关常态

化公开市场招募结果，华为以及上市公司瑞斯

康达、中兴通讯等5企业入围。

8 月 6 日，中国移动公示了 2021 年至 2022

年 5G 通用模组产品集采的中标结果，移远通

信、中兴通讯、广和通等9家企业中标。本次5G

通用模组产品采购为目前国内运营商规模最大

的5G产品集采项目，采购总量达到32万片，移

远通信在本次集采中获得的份额最多。

8月4日，中国移动启动骨干传送网十四期

云专网业务OTN（光传送网）设备扩容采购，华

为、中兴通讯和烽火通信3家中标。

而在中国移动 2021 年至 2022 年高端路

由器和高端交换机产品集采中，华为以 24%

的份额排名第二，第一名则被紫光股份旗下

的新华三拿下，该项目的采购金额高达 49

亿元。

3至5年仍是5G建设红利释放期

7月 13日，工信部、网信办、发改委等十部

门联合印发了《5G应用“扬帆”行动计划（2021~

2023年）》，明确到2023年，我国5G应用发展水

平显著提升，综合实力持续增强。打造IT（信息

技术）、CT（通信技术）、OT（运营技术）深度融合

新生态，实现重点领域5G应用深度和广度双突

破，构建技术产业和标准体系双支柱，网络、平

台、安全等基础能力进一步提升，5G应用“扬帆

远航”的局面逐步形成。

民生证券研报指出，短期来看，今年随着广

电作为第四大运营商加入 700MHz 5G 无线网

络的建设，全年行业新建5G基站将超过80万

座，同比增长38%，将有效提振5G主设备商、光

模块及光器件厂商的业绩。从中长期来看，5G

技术将有效促进数字技术在千行百业尤其是工

业方面的深化落地，国内5G投资高峰期的持续

时间相较3G、4G时代更长，5G渗透率的提升和

应用的深入也会催生出更多样的投资机会。

“此外，海外5G建设逐步跟进，在国内经过

大浪淘沙、拥有先发优势的厂商具备全球竞争

力，潜力巨大，未来3至5年仍将是5G建设红利

释放期。”研报分析称。

综合《上海证券报》等多家媒体
本报综合消息 近日，中国信通院最新报告

显示，7月份国内手机出货量2867.6万部，同比

增长28.6%，环比增长11.7%。5G手机加速渗透，

为市场增长主要驱动力，出货量2283.4万部，占

比提升至79.6%。

2021年1-7月，国内市场手机总体出货量累

计2.03亿部，同比增长15.6%，其中，5G手机出货

量1.51亿部，同比增长94.3%，占同期手机出货量

的74.3%。截至2021年7月底，国内市场5G手机

出货量累计3.27亿部。

国内手机上市新机型数量及5G手机占比方

面，2021年7月，国内手机上市新机型26款，同

比下降 38.1%，其中 5G 手机 11 款，同比下降

38.9%，占同期手机上市新机型数量的42.3%。

2021年1-7月，上市新机型累计239款，同比

下降6.6%，其中5G手机121款，同比下降4.0%，

占同期手机上市新机型数量的50.6%。

7月份国内手机
出货量增28.6%

新华社北京8月12日电 日本4家金融和

技术企业将联手开发人脸识别支付系统，让事先

注册信息的顾客在银行存取款、商店购物时“刷

脸”完成认证，无须出示证件。

这4家日企分别是理索纳银行、日本松下系

统科技公司、JCB国际信用卡公司和大日本印刷

公司。据日本共同社11日报道，这几家企业各有

优势：日本松下系统科技公司掌握人脸识别技

术，大日本印刷公司在数字化识别认证领域有实

力，JCB提供结算服务。

理索纳银行将成为这一人脸识别系统首家

用户，计划明年3月底之前率先在其总部银行应

用于门禁系统。这家银行将测试是否能将新系

统用于存取款、转账和购买投资理财产品等服

务，而顾客无需提供身份证件或信用卡，以便在

明年4月开始的新财政年度在部分分行使用该

系统。

理索纳银行希望这一系统也能为地区性银

行和其他企业所用，因为那些机构可能难以独立

开发这类系统。

JCB希望其信用卡客户在商店购物时可用这

一系统“刷脸”支付。

这4家企业希望这项技术日后还可以推广

应用于其他多个领域，包括酒店入住、车辆租

借等。

运用人脸识别系统需要获得顾客同意才

能录入面部信息。针对个人隐私泄露风险，这

4家企业准备开发一套系统，将相关数据存储

在“外界无法接入的服务器”中，由理索纳银行

管理。

日本松下系统科技公司一名管理人员说：

“随着人工智能技术发展，人脸识别准确率已大

大提高，让欺诈变难。”

4家日企拟开发
“刷脸”支付系统

互攻对方腹地 美团抖音“硬碰硬”
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