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昨日，青岛啤酒“一世传奇”超高端艺术典藏新

品在青岛啤酒百年工厂的百年酒窖发布。这款集

啤酒、威士忌、葡萄酒、香槟各家之所长于一体的产

品，传承百年青啤酿造工艺，融汇北美经典威士忌

过桶酿法与欧洲古典葡萄酒窖藏方式；丝滑醇厚的

神秘琥珀红酒液，入口立体丰富。开启时，绽放出

如香槟般灿然的礼花泡沫，仪式感满满。

当天，中国酒业协会秘书长兼啤酒分会理事长

何勇，青岛啤酒集团党委书记、董事长黄克兴与受

邀前来的各界专家代表、消费者代表、超高端合作

伙伴一同见证了“一世传奇”的问世。

传奇之作
突破传统啤酒想象力天花板

被冠以“传奇”之名，正是取决于“一世传奇”跳

出了传统啤酒的“樊篱”，融汇了几大酒类之长，在

啤酒风味丰富度上再次实现了突破；同时也突破了

全麦酿造拉格啤酒酒度和存储时间的极限；完成了

从产品体验到精神享受的跨越。传承古今中外匠

心，青岛啤酒在传承与创新中，创造出颠覆传统认

知的超高端啤酒。

观，流光溢彩，耀眼夺目，完美的琥珀色，让酒液

更添时光的沉淀；闻，汇聚百味芳香，香味优雅细腻，

完美融合多种经典味道；品，酒液丝滑醇厚，入口柔

和、余味醇香，口感层次分明，酒香从舌尖到味蕾依

次绽放。“一世传奇”是一款让人入口惊艳的酒。

在品质高度上，青岛啤酒“一世传奇”，以高达

23.9P°的原麦汁浓度以及≥10.5%vol的酒精度数成就

了全麦酿造曾经难以企及的醇厚口感，让消费者尽情享

受啤酒独一无二的口感体验。此外完全打破了啤酒储

存时间的极限，3年的新鲜赏味期让啤酒拥有了全新的

收藏价值与艺术魅力，从而成就了产品的传奇之名。

成就传奇
百位大师的不凡之作

作为首屈一指的产业引领者，青岛啤酒凭借啤

酒行业唯一的国家级重点实验室的科研能力，传承

历代酿酒大师的智慧，对威士忌、葡萄酒、香槟的酿

造工艺、包装形式等进行细考融合沉淀，酝酿、研

发、品评、考量、生产、过程把控、过桶窖藏……最终

呈现出超高端产品设计。

味蕾周游中，你会遇见世代相袭的德国制麦大

师、全球最大酒花集团首席技术大师，以及深谙橡

木桶密语的世界顶尖大师团队的深耕细作，“一世

传奇”带来的是独特的风味加持。

从坚持使用传承百年的传奇酵母、回归“两段

法低温慢熟”古法工艺，再到采用百岁年轮的威士

忌橡木桶贮藏，一招一式中，从仅仅萃取头道麦汁

精华、延长三倍的发酵时间，到1400多个日夜的打

磨，61轮测试酿造实验，1000多轮品评，146次口味

优化，1800多道质量检测关口……完全浸满了青岛

啤酒对高品质孜孜不倦的追求，而这也正成为其产

品能够重新定义“超高端啤酒”的实力所在。

探寻传奇
“橡木桶”才是终极密码

当天发布会安排在青岛啤酒百年酒窖，罕有人

知，100多年前，青岛啤酒第一桶啤酒便采用橡木桶
贮藏。于酒而言，与橡木的邂逅，是短暂生命中美
妙而深刻的转变；于桶而言，酒的升华是其漫长历
程中的存在意义。

在名酒业界，象征着荣耀与高贵的北美橡木，
经过“冰与火的淬炼”成为橡木桶。然而，并不是每
一个木桶都有资格与啤酒成为伉俪。为“一世传
奇”寻求最佳伴侣，青啤人经过1000多个日夜，足迹
寻遍北美洲，最终选用北美洲知名威士忌酒厂的

“老”橡木桶用以贮藏。
在桶陈的岁月里，纹理细密的北美白橡木桶啤

酒塑造了一个舒适的氧化的环境。因此，在啤酒原
本的迷人香气之外，“一世传奇”还被深深赋予了独
特的繁复口感，让每一滴酒液在独特烘焙中孕育出
高级、深邃的酒香。这番与老橡木桶的奇遇让酒液
拥有了更为立体、丰富的风味。

贮藏青岛啤酒第一批橡木桶啤酒的百年酒

窖，温度、湿度、含氧量、微生物，被严格而精准

地控制，形成得天独厚的窖藏环境。陈列其中的

百年橡桶，桶壁中的木质细胞带来啤酒适度的氧

化，一呼一吸间，使酒体从张扬、生涩慢慢蜕变至

圆润、成熟；橡木桶的万千风味，带来独特的繁复

口感，却又不会喧宾夺主，掩盖啤酒本原的迷人

香气。

与此同时，橡木还带给了啤酒以融合的色彩，

原本无与伦比的琥珀原色经时间浸润，衍化出醇金

包含赭红的流光溢彩。

超越传奇
引领行业赋能美好生活

“消费者需求已从简单满足生活需要向追

求更高层次消费转变，青岛啤酒所推出的这款

超高端系列产品不仅关注品质和稀缺性，注重

挖掘消费需求，更注重刷新已有认知，提供更多

更细腻的消费体验，培育新消费群体。”活动现

场，应邀而来的资深品鉴达人对这款啤酒大为

赞叹。

产品的重中之重是不断挖掘并满足消费需

求。青岛啤酒作为具有中国特色、世界视野的百年

啤酒品牌，用新技术、新趋势、新方向助推产业向内

革新和向外拓展。特别是推出青岛啤酒“百年之

旅”“琥珀拉格”等艺术酿造系列产品，得到了市场

深度认可，持续性引领啤酒产业高质量发展。“一世

传奇”系列产品惊艳上市，打开了更为广阔的发展

空间。

中国酒业协会秘书长兼啤酒分会理事长何勇

致辞表示：“青岛啤酒‘一世传奇’是一款融合经典

威士忌过桶酿法和古典葡萄酒窖藏方式，突破传统

啤酒酒度、风味和储存时间极限的超高端产品。超

高端啤酒已经不再是满足需求的物质产品，更是通

过匠人匠心的极限风味追求带来精神升华的艺术

品，把工艺升华到极致的境界就是艺术。我认为，

这是传承百年酿造工艺的青岛啤酒的厚积薄发的

精心作品；也是青岛啤酒‘重新定义’啤酒文化属性

的创举。”

何勇表示，“2021年是中国啤酒的高端化元年，

不仅是啤酒酿造技艺的高端化，更是新时代的高端

化消费趋势。高质量的关键词是：‘让传统的更传

统，让现代的更现代’。我认为，百年青啤就是传统

制造与现代科技交融的典范。”

超高端酒局再添“传奇”宾客

青岛啤酒“一世传奇”艺术典藏超高端新品上市
■青岛财经日报/首页新闻记者 李赛男

2022年伊始，蔚来、小鹏、理想等造车新势力先

后交出了年度销量“答卷”，2021年造车新势力销量

排名也随之出炉。数据显示，小鹏以98155辆夺得

了造车新势力中的销量冠军，理想、蔚来紧随其

后。2021年，蔚来汽车共交付91429辆汽车，同比增

长109.1%；理想ONE总计交付90491辆，同比2020年

增长177.4%。

2021年，造车三兄弟“蔚小理”在争议之中度过

了飞速发展的一年。这一年，小鹏、理想纷纷完成了

赴港双重上市，蔚来也陆续推出多款新产品。随着

销量的攀升，理想有了叫板大众的底气，蔚来也把目

标直指BBA。而从发布飞行汽车到宣布进军Ro-

botaxi，小鹏也正在强化自己的高端科技公司属性。

随着“蔚小理”即将迈入10万辆量产大关，愈加

激烈的排位赛也正在打响。事实上，造车新势力头

部“蔚小理”和第二梯队的差距正在逐步缩小。攻

势最猛的当数哪吒汽车。数据显示，哪吒已经连续

两个月交付破万，并且在首次交付量破万后，就把

“稳居造车新势力第一阵营”标语打在了宣传海报

上。此外，零跑和威马也都开足马力，试图挤入造

车新势力的第一梯队，而各类跨界造车企业也纷纷

发布了新品牌，成为又一批造车新兴势力。

盘古智库高级研究员江瀚对记者表示，当前是

造车新势力企业真正发展的关键时刻。对于当前

的各大造车新企业来说，最重要的三个点中其一是

谁能率先盈利谁便能赢得先机；其二则是造车新势

力们是否能够构建先发优势抢占竞争市场高地；其

三则是在续航等技术方面是否能够突破，从而改变

当前新能源市场的竞争格局。

逼近十万辆大关

数据显示，小鹏汽车 2021 年 12 月交付量达

16000辆，同比增长181%，全年总交付98155辆，达到

2020年的3.6倍，一举摘得造车新势力全年销量桂

冠。其中，主力车型小鹏P7当月交付7459辆，全年

累计交付量为60569辆，占全年总交付量的62%。

据了解，小鹏汽车已经连续三个月问鼎造车新势力

销售冠军。2021年第四季度，小鹏汽车表现亮眼，

累计交付量为41751辆，同比增长222%，远高于蔚

来汽车和理想汽车同期的交付量。

有业内人士认为，小鹏汽车亮眼的销量成绩是

由于在低中高端市场中分别布局了一款“爆款”产

品。例如轿车P7补贴后售价22.99万~40.99万元，

定位中高端；紧凑型 SUV G3 则瞄准下沉市场。

2021年9月，紧凑型轿车P5上市，售价为15.79万~

22.39万元，填补了之前P7和G3未覆盖的市场。最

近，小鹏又发布了首款中大型SUV G9，准备挑战30

万~40万元这一高端市场。

相比之下，蔚来汽车2021年12月的交付量逊色

于小鹏汽车和理想汽车，是“蔚小理”三家中唯一一

家环比交付量下滑的企业。从蔚来汽车公布的交

付情况来看，12月实现交付量10489辆，出现环比

3.6%的下滑。对于交付量的下滑，蔚来汽车方面表

示，主要还是供应链短缺制约了交付。

事实上，2021年蔚来汽车的交付量出现明显波

动。2021年 1~6月，蔚来汽车月交付量居“蔚小理”

首位。但是七八月受疫情、芯片短缺影响，蔚来汽

车销量持续低迷，10月受生产调整影响，蔚来汽车

交付量环比跌六成。自此，蔚来汽车失去了2021年

造车新势力的“销冠”宝座。数据显示，蔚来汽车共

交付91429辆汽车。

汽车分析师张翔认为，蔚来交付量落后的主要

原因是由于车型集中于高端价位。然而豪华车的

市场体量比中级车、经济型轿车的体量本身就要

小。蔚来汽车现在上市已有三四年，潜在的客户群

体基本上消耗光了。如果蔚来想保持第一，产品要

下沉才能保证其市场份额。

据了解，蔚来的在售车型中，中大型SUV车型

ES8、ES6 以及 EC6 起售价分别为 46.8 万、35.8 万、

36.8万元。与之对比的是，目前特斯拉Model 3后

轮驱动版的售价为26.57万元；特斯拉Model Y后轮

驱动版的售价达30.18万元。

不过有分析称，蔚来拥有不错的用户基础，很多

客户愿意为蔚来买单，再加上推出了ET7、ET5这样的

新车型，开拓了轿车领域的市场，芯片短缺正在逐步

缓解，2022年蔚来汽车的销量或许还会再次增长。

不同于小鹏、蔚来汽车丰富的产品矩阵，仅凭一

辆增程式理想ONE打天下的理想汽车在2021年12

月拿到了14087辆的交付成绩，同比2020年12月增

长130.0%。2021年第四季度，理想ONE共交付35221

辆，全年累计交付90491辆，位列造车新势力第三名，

与2020年排名一致，但是同比增长了1.7倍。

多家新品牌强势进攻

虽然“蔚小理”取得了阶段性的成就，但是仍然

面临种种挑战。

位于第二梯队的哪吒汽车继2021年 11月份销

量突破万辆后，12月份继续维持在万辆以上，达到

10127辆。从2021年下半年开始，哪吒汽车的月交

付量基本稳定增长，2021年全年累计交付量69674

辆。零跑汽车在12月交付量为7807辆，2021年累计

交付43121辆。

同为二线势力的威马汽车，在2021年12月完成

交付5062辆，事实上，威马交付量连续4个月稳

定在5000辆左右。2021年全年，威马

汽车累计交付量为44157辆。

除此之外，传统车企的

转型速度也在加快。大众

ID.家族2021年12月的交付

量也已经达到了13787辆，

创下历史纪录；东风旗下

的岚图，其新车岚图 FREE

2021 年 8 月刚刚开始交付，

12 月，岚图 FREE 的月交

付量达到了3330辆；吉利

旗下的极氪001，2021年 10月

底才开启交付，到了12月，该款新车已经实

现3796辆的月交付成绩。据不完全统计，2021年

极氪有超过6000辆极氪001交付。

目前，不少企业也纷纷跨界造车，比如百度的

集度汽车、小米集团的小米汽车、日本索尼集团的

Vision-S电动轿车，而一直宣称不造车的华为，也将

一款印满了其logo的AITO问界M5，带到了冬季旗

舰新品发布会的现场。此外，还有前大众高管苏伟

铭也被爆出正在计划造车，而新造车品牌为“宾

理”；小牛电动的创始人李一男创立牛创汽车；汽车

交易和服务平台团车也宣布进军造车新势力。

值得关注的是，2022年，新能源车企面临的共

同挑战包括保费上涨、补贴退坡等政策因素。2021年

12月27日，上海保险交易所正式上线新能源汽车专属

保险，这也使不少新能源汽车车主及潜在车主或将面

临保费上涨；12月31日，财政部、工业和信息化部、科

技部、发展改革委发布通知称，2022年新能源汽车补

贴标准在2021年基础上退坡30%，同时，2022年新能

源汽车购置补贴政策于2022年12月31日终止，2022

年12月31日之后上牌的车辆不再给予补贴。

业内专家普遍认为，补贴政策的退坡，一方

面可以倒逼企业技术升级，另一方面也在推动

新能源汽车市场正常化。赛道上的玩家逐渐增

多，消费者也能有更多的选择性，这也使得新能

源汽车市场将从政策扶持，快速过渡到市场竞

争的阶段。 据《中国经营报》

造车三兄弟2021成绩单出炉：“蔚小理”变“小蔚理”

青岛啤酒“一世传奇”新品。


