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一顶帐篷撑起300亿市场

“周末假期一到，我会和朋友到附近的公园和

海边露营，有的时候我还会搭建一个大遮阳棚进行

烧烤。”在凤凰山公园露营的晓景表示。和晓景一

样，越来越多年轻人选择在假期搭起帐篷，钻进自

然，“露营经济”悄然兴起。

根据艾媒咨询发布的研究报告，2014 年至

2021年，中国露营营地市场规模从77.1 亿元增至

299.0 亿元，预计 2022 年增速达 18.6%，市场规模

达 354.6 亿元。记者打开小红书搜索“露营”，相

关笔记高达 109 万篇，热门笔记标题为“千元搞

定不过夜露营装备”，收藏量过万。露营，这项

原本小众的户外生活方式，正在吸引更广泛的

人群入场。

谈及在假期选择露营的原因，晓景表示，

“平时工作很忙，假期就想出去放松一下，但由

于疫情，不能去太远的地方，而露营正好可以让

我置身大自然中，搭起帐篷，铺上桌垫，烧水做

饭，与朋友聊聊天，比较惬意。再加上青岛本身

就背山靠海，有这个自然优势。”由淘宝联合

Soul 发布的《2021Z 世代露营式社交白皮书》显

示，在当前的露营群体中，“95 后”占比最高，约

占总人数的 32.8%；此后分别是“75 后”“80 后”

以及“85 后”“90 后”。白皮书指出，在爱露营的

“95 后”中，82%的人会在露营时至少展示一种

技能，如做饭、滑板、玩音乐等。这表明，他们在

露营中将拥有更多的共同话题，便于彼此间加

深关系，开展“露营式社交”。

户外装备企业完成近亿融资

户外露营受到年轻人青睐的同时，也带动了露

营产品的热销。天眼查数据显示，我国目前有5800

余家露营营地相关企业、33000余家帐篷相关企业、

1100余家天幕相关企业、5000余家睡袋相关企业、

1200家折叠椅相关企业。就在今年前3个月，大型

帐篷、天幕、折叠桌椅、睡袋等露营装备成交额同比

增幅超两倍。记者在淘宝、京东、拼多多等平台上

搜索“露营”发现，野餐垫、帐篷、天幕、折叠椅等用

品是露营装备的销售热门产品，价格则多在100元

至300元不等。

与此同时，与露营有关的企业也获得了不少资

本的加持。近日，户外装备品牌挪客Naturehike宣

布完成近亿元融资，由钟鼎资本独家投资，这是该

企业首次接受外部投资。据悉，挪客Naturehike成

立于2005年，专注露营、徒步、登山、旅行、跑步、水

上运动等户外运动产品的研发、设计、制造与销

售。除此之外，此前露营品牌“大热荒野”和“嗨

King”野奢营地也分别获得两轮千万元级投资以及

百万级的天使轮融资。

露营市场仍处于起步阶段

事实上，露营虽然火了，但火爆只是露营市

场的“A 面”，露营市场同样存在着“B 面”。露

营在欧美和日本都有数十年的历史，相比之

下，我国露营市场整体发展还处于起步阶段，

只是近几年借由疫情的推动进入了意想不到的

快车道，有研究者曾表示，中国的露营要在两

年内走完海外二十年的进程，其中存在的挑战

不可小觑。

旅游业的通病是复购率较低，露营也不例外。

只有少部分人会在每个假期都选择同一个营地，大

部分人会选择体验不一样的营地。同样的，不少露

营产品也存在复购率的问题，帐篷、桌椅、户外电

源、睡袋之类产品多数是能长期使用的，对于很多

消费者来说，使用率也并不高。

可见，露营这门生意想要做大并不容易。“未来

全球的露营经济还会增长，竞争也会越来越激烈，

拉新成本肯定还会增高。”业内人士指出，露营品牌

要想在露营市场中分得“一杯羹”，如何找准市场定

位、探索经营模式，是亟待解决的难题。

春茶生海市，崂峰云上芽。进入4月，“中国江

北名茶之乡”青岛市崂山区2万余亩茶园吐露新

芽，春茶采摘进入“黄金季”。昨日是二十四节气中

的谷雨，崂山茶2022年春季开采新闻发布会暨崂

山茶区域公用品牌新形象发布仪式在崂山太清广

场举行。其中，崂山茶区域公用品牌新形象包括崂

山茶Slogan、品牌新 logo、崂山茶IP形象、崂山龙

须故事动漫短视频和崂山龙须包装设计五个部分，

全面开启了崂山茶实施名牌战略的重大创新和积

极探索新征程。

目前，崂山茶种植面积达 2 万余亩，年产量

1500多吨，产值6亿余元，崂山茶区域品牌价值从

2010年的4.2亿元提升到2021年的13.73亿元，折射

了崂山茶十年寒窗，骐骥一跃，成为“江北第一名

茶”的辉煌历程。如今，崂山茶区域公用品牌形象

重塑工作已经完成。品牌新形象代表着崂山区内

优质茶叶形象的新旗帜，是与消费者交流的品牌新

声音，更是承载着“崂山茶”多元价值的新载体。据

悉，崂山区以后将每年谷雨作为崂山茶春季开采

日，通过集中推广提升崂山茶区域品牌的核心价

值，推动崂山茶产业持续健康发展。

本次活动的举办，对树立全新的崂山茶品牌新

形象，扩大崂山茶的知名度和美誉度，提升崂山茶

的识别度，提高市场竞争力，增加茶农、茶企收益，

助力乡村振兴，满足人们美好生活等具有十分重要

的意义。

打响新一轮品牌升级战

俗话说，春茶贵如金。在崂山区的茶园里，一

颗颗绿油油的茶树长出肥硕的茶芽，叶质柔软，色

泽翠绿，茶农们熟练地采摘着尖尖嫩芽。当下，崂

山茶产业步入了品牌发展的新阶段，培优崂山茶区

域公用品牌是崂山区委、区政府建设青岛市促进共

同富裕先行区、助力富民增收步伐的重要抓手。据

介绍，本次发布的崂山茶区域公用品牌形象聘请国

内知名品牌团队设计，通过对原品牌形象升级再

造，更加凸显崂山茶区域品牌的核心价值，增强品

牌记忆识别和差异化竞争能力，进一步赋能企业，

助推政府和企业双轮驱动，实现政府、企业、茶农的

良性互动，推动崂山茶产业持续健康发展。

此次发布会上，崂山区自主创新的崂山绿茶

高端品系——崂山龙须茶同步亮相。崂山龙须茶

是崂山区自主创

新的崂山绿茶高

端品系，是立足

北方茶区特点和

差异化发展的大

胆创新和有益尝

试，也是崂山区

委、区政府实施

名茶战略的新举

措。名牌、名茶

两位一体，双向

发力，共同构建

小区域、强品牌、

大市场崂山茶发

展格局。崂山龙

须分特一级、特

二级、一级三个

等级，选用崂山头春芽叶，由制茶师采用传统工艺

手工炒制，种植、采摘、加工要求极高，产量极低，

极为稀有，实为绿茶中难得一品之佳茗。后续崂

山区还将陆续推出崂山龙珠和崂山金螺等中端品

系，丰富和完善崂山茶产品标准、产品体系和产业

链条，最大程度满足不同层次消费者需求，真正实

现一片叶子铸就一个品牌、一个品牌带动一个产

业、一个产业富裕一方百姓的目的。

成就“江北第一茗茶”

崂山被誉为“海上名山第一”，是我国海岸线上

唯一海拔超千米的高山，山青海碧，云雾缭绕，气候

适宜，有着茶叶生长的最优环境。崂山也是中国纬

度最高的规模茶产区，生长周期长，加上富含矿物

质的天然泉水滋养，造就了崂山茶色、香、味、形俱

佳的极优品质。

多年来，崂山区委、区政府高度重视崂山茶产

业的发展，牢固树立生态优先、绿色发展和以人民

为中心的发展理念，不断加大政策扶持力度，先后

出台《关于加快推动崂山茶产业高质量发展的实施

意见》和《崂山茶产业发展资金扶持办法》等一系列

惠农政策，连续13年实施了有机肥、生物农药和苗

种改良直补，创新实施了茶叶气温指数保险和茶产

业项目贷款贴息贴费等普惠政策，崂山茶效益和品

牌影响力连年提升。

为了培育产

业化龙头企业，

崂 山 区 制 定 了

《崂山区一体化

扶持茶企发展奖

补细则》《崂山区

茶产业项目贷款

贴息贴费办法》

等扶持政策，涌

现出一批有广泛

影响力的龙头企

业和企业品牌，

现有中国驰名商

标 3 个，山东省

著名商标 4 个，

山东省名牌产品

4个，山东省知名

农产品品牌4个。同时，崂山区还高度重视茶产品

质量安全，22个无公害茶基地全部纳入青岛市质量

追溯监管平台，每年抽检 800 多批次，达标率均

达到 100%。积极培育新型农民，连续多年开展

茶农“万人培训”，积极引导茶农标准化生产新

技能，不断提升茶农的科学化种植、采摘、加工

和农产品质量安全水平，有力地推动了崂山茶

品种培优、品质提升、品牌打造。经过多年努

力，崂山区被授予“中国江北名茶之乡”的称号，

崂山茶被誉为“江北第一茗茶”，被山东省授予

知名区域公用品牌。

推动崂山茶产业转型升级

以茶兴业、以茶富民。小小的一片叶子，承载

一段历史，成就一个产业，富裕一方百姓。接下来，

崂山区将持续打造崂山茶区域公用品牌，并以此为

引领，推进崂山茶产业转型升级，全面提升品牌影

响力。惠农政策再加强。调整完善各项扶持政策，

发挥财政资金四两拨千斤的作用，撬动整合社会各

方力量凝心聚力加快崂山茶产业健康发展，在凝聚

各方共识上展现新作为。创新发展求突破。建设

崂山茶数字化管理平台系统，打造崂山茶产业创新

团队，提升崂山茶数字化管理水平，研发适应崂山

生长繁育的优良品种，提高病虫害绿色化防控水

平，在创新驱动上取得新成效。

文旅融合出新招。加大文创植入力度，培育茶

道、茶文化传播专业队伍，发展三产融合新业态，让

茶文化为茶产业培根铸魂，在文化赋能上迈出新步

伐。执法监管上水平。成立崂山茶产业集群党建联

盟，加大崂山茶协会工作力度，实现抱团发展、合作

共赢。加大行业监管和行业自律力度，严厉打击假

冒伪劣崂山茶，净化崂山茶市场，在提高崂山茶安全

水平和品质上推出新举措。宣传推介出形象。将每

年谷雨作为崂山茶春季开采日，做好承办2023年中

国茶叶科技年会筹备工作，组织参加高规格茶叶博

览会，在提升崂山茶公用品牌形象上展现新风貌。

崂山茶区域公用品牌新形象发布仪式昨日举行

“崂山绿”泡出大IP 品牌价值13.73亿元
■青岛财经日报/首页新闻记者 李倚慰
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市北公安分局召开公共安全监管工作推进会
■青岛财经日报/首页新闻 记者 蒋世龙 通讯员 纪雪娜

近日，青岛市公安局市北公安分局召开公共

安全监管工作推进会，市北公安分局副局长范勇

主持会议，市北区消防救援大队副大队长王强参

加会议并讲话，市北公安分局治安大队分管负责

人以及辖区各派出所分管所长参加会议。

会上，王强通报了市北区第一季度消防安全

形势，并对春季火灾防控工作尤其是“多合一”场

所、自建房、仓储物流、住宅等重点区域治理工作

进行强调部署。最后，范勇就加强辖区派出所消

防监管工作提出具体要求：一是强化责任落实，

各派出所要充分认识春季防火工作的重要性，以

及当前正在开展的涉疫场所、复工复产企业火灾

防控工作，认真分析研究，细化责任落实，将各项

工作任务落到实处；二是强化消防监督滚动排

查，组织对辖区“九小场所”“三合一”场所和居民

小区物业服务企业、居委会开展“全覆盖、无遗

漏”滚动式隐患排查，严格落实“谁检查、谁登记”

制度，摸清辖区“九小场所”底数，健全完善基础

台账，做到底数清、情况明，建立“边排查、边整

治、边处罚”联合执法移送机制，完善移交手续、

规范移交流程，压实主体责任，全面查处整治消

防安全隐患和违法行为，全面加强重点时段防火

工作，切实做到“隐患清场、责任清零”；三是加强

业务学习，提高消防执法能力，对消防监督管理

工作中遇到的消防业务、执法程序等方面的问题

要及时与消防大队对接，不断提升自身消防监督

执法水平；四是结合当前实际情况，有针对性地

开展消防宣传活动，全面提升辖区群众的消防安

全意识，确保辖区火灾形势持续稳定。

推进会现场。

以“精致露营”之名在家门口寻找“诗和远方”
近日，记者在凤凰山公园内看到，草坪

上支撑起了一顶顶五颜六色的帐篷，不少
游客带上了露营桌、露营椅、露营推车，装
备十分齐全，三三两两的游客聚在一起晒
太阳、聊天，看起来十分惬意。

近两年，尽管疫情反复阻挡了不少人
远距离旅游的脚步，但催热了周边游、短途
游等短距离、高频次旅游度假新风潮，其
中，露营的热度不断攀升，已成为年轻人最
喜爱的假期玩法之一。

■青岛财经日报/首页新闻记者 栗萱


