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随着各大车企相继加大力度投入电动化转
型，市场上的新能源车型不断激增，竞争已经进入
白热化阶段。今年1月，新能源车型率先开启了价
格战，情况愈演愈烈后在3月蔓延至燃油车市
场。但价格战的内耗却没能有效刺激销量，根据

乘联会的数据，3月乘用车市场零售量为158.7万
辆，仅同比微增0.3%。

而由此导致的消费者观望情绪加剧，却使得
市场信心低迷，越来越多的汽车品牌不得不推出
“限时保价政策”来稳定市场。

取消绿牌特权，新能源车还香么？
油电同价、油电平权能实现吗？
如果将新能源车的绿牌换成与燃油车一样的蓝牌，在限行城市与燃油

车一样实行尾号限行，在摇号城市与燃油车的中签几率相同，并且不再免征
购置税，新能源车型消费者会打退堂鼓吗？

今年以来，汽车行业的种种变化反复引起全民
热议，尤其是一季度从新能源车型蔓延至燃油车型
的价格战，更是引起了一场“全民盼降”的狂欢。价
格战虽然没能让汽车市场出现销量大幅增长，却将
行业内的一些困境和矛盾展露出来：新能源车销量
增长却大多亏损，燃油车赚钱却销量不振。

在4月18日至4月27日举办的上海国际车展
上，尽管新能源车型的展出数量超过了燃油车，但
多款换代的燃油车型也备受瞩目。在18-19日的
车展媒体日期间，关于“油电并行”“油电同价”“油
电平权”的讨论更是不绝于耳。

今年“最丑绿色车牌或在2年内取消”一度冲
上热搜，事件起源于媒体报道全国乘用车市场信
息联席会（以下简称乘联会）向国家有关部门提出
了合并蓝牌、绿牌的建议，预计未来两年就将成为
现实。乘联会对此回应，目的是实现同车同权。

事实上，有关于取消绿牌的提议并非首次被
提出，而且，部分省市也在陆续对新能源汽车的相

关政策进行调整。业内也有相当一部分人认为，
新能源汽车目前的发展速度已经超过燃油车，不
应该继续保留各类特权，应逐步实现“油电平权”，
消费者也正在呼吁“油电同价”。

而网友们对此也各有看法：“早该取消新能
源车的特权，油电平权才公平”“现在新能源车
的增长远超燃油车，对电车的优待也该结束了”
“新能源车的购置税减免不能取消，补贴退出已
经导致价格提升了”“可以不取消新能源车的特
权，反过来取消燃油车的购置税并且不限行不
就好了”……

站在各自的立场上，消费者的选择各有倾
向，而不同的汽车企业，也同样站在自己的立场
上表态：一面是新能源汽车企业在呼吁延长购置
税减免时间，一面是传统汽车企业呼吁油电平
权。消费者则希望在接下来相当长时间的油电
并行阶段，尽早实现油电同价，在市场上拥有更
多元化的选择。

竞争进入白热化竞争进入白热化 油电车企各有油电车企各有难处难处

如今马路上随处可见的挂在新能源汽车上的
“绿牌”，虽然经常被吐槽丑、没有高级感，却也已
经被广泛使用了七年时间。

2016年4月，为更好区分辨识新能源汽车，实
施差异化交通管理，公安部设计了新能源汽车号
牌式样，向社会公开征求意见建议。当年12月开
始在上海、南京、无锡、济南和深圳5个城市率先启
动试点工作，后来陆续推向全国。

至2017年12月28日，北京市新能源汽车专用
号牌正式启用，已经是第107个启用新能源汽车专
用号牌的城市。2018年上半年，全国范围内全面
启用新能源汽车专用号牌。

“绿牌”所带来的相对于“蓝牌”的特权是相当
明显的，在一些限购、限行城市更加突出。“绿牌”
往往意味着购车补贴、免摇号、免限行、免购置税
等等，在部分城市和地区，甚至可以免停车费。而
且，绿牌车在车辆上牌、年检、停车、市政和景区特
许通行等方面，也常能拥有“绿色通道”的特权。

这一系列特权，无疑是为了刺激消费市场，
持续促进新能源汽车行业发展。而过去几年间
中国新能源汽车市场的高速发展，显然也验证了
相关举措的效果：根据中国汽车工业协会的数
据，2017年，中国新能源汽车销量为77.7万辆；
2018年，随着“绿牌”在全国范围内启用，新能源
汽车全年销量增至125.6万辆；2022年，这一数据
已经飙升至688.7万辆。

经过连续数年的高速增长，根据公安部发布
的数据，截至2022年，中国新能源汽车保有量已经
达到1310万辆。

至此，针对新能源汽车发展初期种种瓶颈而
出台的政策激励相继完成“历史使命”，其中影响
最大的莫过于补贴政策。在数年的退坡后，2022
年12月31日，持续了13年的新能源汽车购置补贴
政策终止。

3月9日，工业和信息化部公示2021及以前年度
新能源汽车推广应用补助资金清算审核终审和

2020-2022年度补助资金预拨情况。据统计，
2020-2022年度新能源汽车补贴预拨约115.3亿元，
其中预拨付资金超过10亿元的只有比亚迪和特斯拉
两家车企。数据显示，比亚迪此次将会获得预拨付
资金36.3亿元，特斯拉将获得预拨付资金12.4亿元。

国家给予新能源汽车的补贴金额以及支持力
度由此可见一斑。

也正是由此促进了过去十余年间新能源汽车
产业的蓬勃发展，如今，新能源汽车销量在整体乘
用车市场中的占比已经接近三分之一，且正在成
为整体市场销量增长引擎。在新能源车渗透率节
节攀升的同时，燃油车的整体情况愈发不乐观。

在新能源汽车的发展走上正轨后，除了国家
补贴的终止外，自2014年以来施行的对新能源汽
车免征购置税政策或许也将终止于今年。2022年
9月，该项政策被延续至2023年12月31日。根据
国家税务总局的数据，2022年全年，累计免征新能
源汽车车辆购置税879亿元，同比增长92.6%。

在4月初举办的中国电动汽车百人会论坛
（2023）上，比亚迪股份有限公司董事长兼总裁
王传福呼吁，希望将新能源车购置税减免政策
延至2025年。

而算上2022年9月的延期，新能源汽车购置
税免征政策已经三次延期。

明年新能源汽车是否还能拥有这一特权，目
前仍是众说纷纭。

但部分城市对新能源汽车相关政策的调整，
仍被视为一种特权逐渐被取消的信号。如上海市
自今年1月1日起，消费者购买插电式混合动力（含
增程式）汽车的，不再发放专用牌照额度。

由此来看，行业呼吁“油电平权”，似乎也不无
道理，在经历过长期的政策刺激后，需要市场来予
以调节，令新能源汽车市场“去伪存真、大浪淘沙”。

但也有很多专家和企业担心，一旦新能源汽
车的特权被取消，消费者对新能源汽车的购买意
愿将大幅降低，阻碍行业发展。

激励政策完成激励政策完成““历史使命历史使命””电动车特权会被取消电动车特权会被取消？？

电动化转型是趋势电动化转型是趋势 油电并行是必经阶段油电并行是必经阶段

根据中国汽车工业协会所发布的数据，今年
一季度，中国汽车整体销量为607.6万辆，同比下
降6.7%。其中，新能源车销量为158.6万辆，同比
增长26.2%。据中国汽车工业协会整理的国家统
计局数据显示，一季度汽车制造业利润819.4亿
元，同比下降24.2%；汽车制造业利润率为3.8%，
较同期下降1.6个百分点。

这也正是行业开始呼吁油电并行、油电平权
的主要原因之一。新能源车销量持续攀升，但背
后的汽车厂家多处于亏损状态，能够在新能源车
型上实现盈利的品牌屈指可数；燃油车型销量不
振，但依然维持着盈利。而在各大汽车集团里，也
是靠燃油车型的盈利来维持新能源车型的研发及
各类成本。

在日前举办的“交融?共生——中国汽车发
展趋势论坛”上，与会专家指出，碳中和是人类
的终极目标，但对于汽车产业的发展来说，燃油
车和新能源汽车不是一道“二选一”的选择题。
在汽车产业不同的发展阶段以及不同的基于市
场环境和应用场景中，传统燃油车和纯电动汽
车的存在价值和规模作用都是不同的，更是无
法替代的。

国家信息中心副主任徐长明表示：“综合来
看，未来的市场一定是多种能源方式并存的，新
能源汽车和油车传统车之间是一种竞争关系，
是共融的关系，而不是一种替代关系，这是客观
的。油车和NEV新能源都是广泛的概念，多种
能源方式并存意味着是多种技术路线并存的一
个方式。”

清华大学中国经济思想与实践研究院院长李
稻葵认为：“中国汽车市场和产业的发展方兴未
艾，未来还会有非常好的增长，同时我们中国的汽
车行业的发展从技术路线上将是融合式的，不可
能是一个技术。不管是电池还是氢燃料，都不可
能自己打遍天下。与此同时，中国汽车技术路线
在未来还会呈现多元化增长。”

从长期发展来看，汽车电动化是必然趋势，但
在相当长的时间里，油电并行却是必经阶段。一
季度的“价格战”、新能源品牌的持续亏损、众多弱
势品牌的生存困境等现实问题，都令行业重新理
性思考，如何在现阶段寻求具有可持续性、发展
性、系统性以及实用性的发展道路，从而实现更为
长远的转型与升级。

“电动化转型是一种行业趋势，面对汽车行业
新时代下的新趋势，梅赛德斯-奔驰积极拥抱汽车
行业变革的决心不变。这两年，我们更深刻地认
识到，很多客户对豪华有自己的期待和定义，很多
客户喜欢奔驰的燃油车型。同时，奔驰对豪华的
解读在燃油车领域依然得到了极佳的诠释。”北京
梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司高级执行副总
裁张焱告诉中国新闻周刊，“能源转型需要一个过
程，其中还会受到供应链、技术储备、基础设施、法
律法规、补贴政策、整体消费环境等因素的影响。
对汽车厂家来说，最重要的是认识到这个阶段已
经到来。但与此同时，燃油车依然是客户出行时

的一种选择。”
起亚中国首席运营官杨洪海在接受采访时也

表示，“整体而言，油车和电车是竞争关系而不是
替代关系，国家也在大力扶持电动车的发展。但
油车和电车都有着各自不同的客户群体，预测今
后油车和电车的市场份额将会达到一个平衡，各
占半壁江山。起亚在中国坚持燃油、混动、纯电三
线并进的产品路线。”

目前，各大跨国汽车巨头都在进行电动化转
型，对中国市场的新能源产品投放速度也不断加
速。在刚刚过去的上海国际车展上，大众汽车品
牌旗下ID.家族最新成员纯电轿车ID.7迎来全球首
秀，为中国市场打造的一汽-大众ID.7VIZZION将
于下半年上市。ID.系列产品的持续导入，已经为
大众汽车品牌在接下来的油电并行阶段打下了一
定的基础。2022年，纯电动ID.家族在中国的交付
量实现了翻番。

丰田则继SUVbZ4X和三厢轿车bZ3上市销
售后，在今年的上海国际车展又带来了“bZ
SportCrossoverConcept智 享 跨 界 ”和“bZ
FlexSpaceConcept悦动空间”两款概念车。据
了解，这两款车型都计划于明年正式导入。

至此，丰田bZ纯电动专属系列产品阵容覆
盖了轿车、SUV、跨界车等多元细分市场与应用
场景。

丰田汽车公司执行役员、中国本部长、丰田
中国董事长兼总经理上田达郎告诉记者：“丰田
的电动化发展途径，是全方位发展，这个目标和
理念是不会变的。包括 HEV、PHEV、BEV还有
FCEV，全方位发展路径是不会变的。中国的消
费者对BEV的喜好，相对世界其他地区是多样
化的，这一块我们也非常理解，所以今后在中
国，丰田发展纯电动车的力度，也会比其他地区
更强、更足。”

而对于国内市场而言，丰田、大众这样的跨国
汽车巨头所带来的影响远远不止于车型。以今天
国内新能源汽车市场的竞争形势来看，在产品竞
争层面，中国汽车品牌在许多方面已经更胜一
筹。但丰田、大众这样的企业凭借强大的体系力
和财务体系，却能够提前一步实现消费者所呼吁
的“油电同价”。

事实上，无论大众的ID.系列还是丰田的bZ系
列，已经在部分车型上真正做到了“油电同价”。
未来随着越来越多的车型导入，在油电同价的层
面上，难免将对仍在亏损的相对弱势的新势力造
车企业形成降维打击。

但这也是无可避免的市场必经阶段，目前新
能源汽车市场的竞争格局仍未稳定，在油电并行
阶段，如果真的通过取消“绿牌”而逐渐实现了油
电平权，更加充分的竞争也将加速市场优胜劣汰。

“燃油车和电动汽车并行发展，不仅有利于消
费经济的稳定前行，同时也有利于国家能源多元
化实用，保证能源安全。”商务部国际贸易经济合
作研究院研究员梅新育表示。

据《中国新闻周刊》

2年内取消？


