
6月14日起，青岛再度进入“上合时间”，上
合组织“三会一展”将密集举行。

这“三会一展”是指上合组织产业链供应链
论坛、上合组织友好城市论坛、上合组织民间友
好论坛和2023上合国际投资贸易博览会。

上海合作组织民间友好论坛暨友好城市论
坛14日在青岛启幕；15日，上海合作组织产业链
供应链论坛暨2023上海合作组织国际投资贸易
博览会将在青岛?上合之珠国际博览中心开幕。

上合组织产业链供应链论坛、上合组织友好
城市论坛、上合组织民间友好论坛可谓“国之重
任”，都是中方在2022年9月上合组织撒马尔罕
峰会上宣布举办的重大活动。

打造1个千亿级交易中心

上海合作组织产业链供应链论坛举办前夕，
《上合新区六大地标产业“聚优培强、破局成势”
攻坚行动方案》（以下简称“方案”）发布，凸显出
作为平台搭建者、资源链接者、方案提供者的上
合新区，建设以实体经济为支撑的现代化产业体
系、维护地区产业链供应链稳定与安全的决心与
担当。

企业是产业链的躯体，是推动产业发展的核
心动能。企强，则链兴。宏达锻压、前丰帽艺、益
海嘉里、柏兰集团、天能重工、达能环保这样一批
实力强劲的制造业企业砥砺前行，率先扛起了高
质量发展的大旗，依托管理优化、技术创新实现自
身量质齐升的同时，也为上合新区制造业注入了
源源不断的活力。它们不仅是区域名片、产业标
杆，更是城市高质量发展征程上的重要支柱。因
此，扶优扶强激活存量，让企业强实力、让产业提
活力、让产业链增推力，是此次方案出台的初心。

以资源汇集、政策赋能为强力手段，充分释
放头部企业的产业引领力，进一步辐射带动产业
链裂变升级。方案锚定上合新区在国际国内处
于领先地位的钢结构、食品加工、香辛料、帽饰、
锻压机械和节能环保设备六大细分领域，聚焦存
量头部企业发展优势，打破固有资源禀赋制约，
在企业主动发掘自身需求、部门精准对接适度拔
高、匹配上合全球重要地位的基础上，适度超前
制定六大地标产业发展目标。

根据方案，上合新区要培育一批技术引领
型、市场主导型的“链主”企业和头部公司，突破
一批关键核心技术，融通一些薄弱环节；六大地
标产业实现规上企业数字化改造全覆盖、细分行
业中小企业数字化改造全覆盖和产业集群工业
互联网平台全覆盖；打造1个千亿级交易中心，2
个千亿级和2个百亿级产业集群……助推上合
新区在全国经济版图中的战略地位进一步提升。

首次运用“差序格局”理念

产业早已成为人们观察、定义乃至眺望这片
新区的最聚焦的维度之一。近年来，青岛发力打
造“现代产业先行城市”，以24条重点产业链为
抓手，推动制造业向价值链的上游攀登，对重点
领域产业链供应链分类施策，极大提高了上下游
企业资源的有效配置率，也维护了地区产业链供
应链稳定畅通。

方案的设置本身也是一次“破壁式”创新。据
悉，该方案首次运用了“差序格局”理念，以六大地
标产业的微观基础——优质经济、头部企业为行
动原点向外衍展，进行“差序格局”的多层次资源

联结、动员、辐射、整合，由内而外按照“立足自身，
结构再造自我纠偏；立足本地，机制升级场景渗
透；面向全国，模式创新互动耦合；面向全球，规则
重厘优势叠加”的发展范式，推进六大地标产业由
被动型、封闭型、离散型向主导型、扩展型、系统型
转变，强力延伸实体经济的“攻坚战线”。

以平台思维精准策源、精确出击是方案的另
一个亮点，通过平台整合碎片化资源、从战术层
面推出系统性细化措施，赋予龙头企业应有的社
会地位。可以说，对六大地标产业的聚优培强，
正是升维谋划产业发展的具体实践。通过赋能
传统产业开展数字化改造、优先开放本地应用场
景、融入国内高端市场循环、链接上合组织国家
及“一带一路”沿线国家优势资源，支持企业不断
扩大优质产品供给，锻造新的竞争优势，实现传
统产业的高质量发展。

充分释放对外开放战略平台优势

在承压奋进的当下，打破产业要素投入的瓶
颈，探索行业之间横向融合、纵向延伸，铸造一批
引领高质量发展的高端化、智能化、绿色化、国际
化标杆产业，只是第一步。对上合新区而言，让
更多新兴产业领域的本土企业得到更快成长，才

是未来的题中要义。操作系统、传感器、无人机、
卫星互联网……以信息技术应用创新为支撑的
智能产业新赛道，正在被一一开辟。

方案不仅是对上合新区产业链供应链的把
航定向，更是引领国内优势产能向上合组织国家
转移，推动我国产业链在中亚地区延伸和深化，
共享中国大市场机遇的有力措施。通过业务、产
业、资本、场景联动，充分释放上合新区的对外开
放战略平台优势，进一步助推其成为参与世界经
济产业分工的前沿版图。

事实上，胶州规上工业企业数量位居青岛前
列，为上合组织成员国产业发展提供了丰富的应
用场景；同时，借助上合新区的开放优势，这些企
业加速投身于全球供应链、产业链体系中，形成
强大的枢纽产业体系，加速转型，提升竞争力。

上海合作组织产业链供应链论坛蕴含着与世
界深化合作的海量机遇，产业链耦合的关键接口
已经打开，六大地标产业让上合新区有了走向世
界的底气。以此为契机，上合新区将率先深度融
入世界市场，通过“一带一路”建设加强与欧盟产
业链、供应链联系，以区域全面经济伙伴关系协定
（RCEP）为支点打造区域主导型产业链，开拓伙伴
关系网络，相互赋能、整合资源，开展更为深层次
的产业链供应链合作，不断提升内生力、竞争力。
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“价格刺客”
正在刺痛谁的神经

最近一段时间，随着国内消费市场的持续
复苏，“价格刺客”再次引发大众关注。“女子遇
糖果刺客6块糖卖466元”“三亚遭遇‘铁皮石
斛刺客’，二两多被要价2100元”，“均价300，
榴莲也成刺客”等新闻数见不鲜，每每在社交
媒体上掀起讨论热潮，更有网友现身说法，分
享自己被虚标的价格“刺痛”的经历。

“价格刺客”，即商家出于主观故意，将高
价商品与同类低价商品混杂摆放，未在醒目位
置标注价格。消费者本以为购买的是平价商
品，买单时才发觉被“宰”，但碍于面子又不好
放回，只能忍气吞声，这实质上是一种变相价
格欺诈行为。如前文所述糖果刺客，商家在价
格标签上以“克重”为计量单位，并故意遮挡，
而消费者误以为以“斤”为单位。在称重后商
家又以“现切现卖”为借口拒绝退货。可见，这
种“价格刺客”的行为侵犯了消费者的知情权
和公平交易权，是一种市场乱象，会损害消费
环境，扰乱市场秩序。

从本质上来看，“价格刺客”的出现是由市
场自发性决定的，经营者追逐更高利润，诚信
意识淡薄。对商家而言，这种策略可以让他们
在短时间内攫取更大的利润，但是对消费者而
言，这种体验可就不那么美好了。在中消协公
布的2022年十大消费维权舆情热点中，“‘价格
刺客’有违明码标价诚信原则”话题的社会影
响力居首位，“价格刺客”有违明码标价诚信原
则类舆情社会影响力高达94.2，可见消费者对
此现象的不满情绪已达到较高程度。

看着普通却贵得要命，是这类商品的典型
特征。“价格刺客”的出现，与前几年风行的许
多网红品牌的“营销为王”策略不无关系。受
益于流量时代的红利，许多粉丝可以为爱好买
单。但当喧嚣过去，动辄百元、千元的价格与
平平无奇的商品品质形成了强烈反差，这种商
业逻辑渐渐站在了消费者的对立面。显然，越
来越理智的消费者已经不买账了，如果再夹杂
着价格虚标、杂乱、欺诈等行为，这种品牌和商
家被市场抛弃也是早晚的事。

根据我国的价格法，“商品价格和服务价格，
除适用政府指导价或者政府定价外，实行市场调
节价，由经营者依照本法自主制定”。在这其中，
有两个问题需要厘清：一是是否所有贵价商品都
是“刺客”？应当看到，有些产品因其稀有性导致
了价格升高。如前文提到的榴莲，今年价格暴涨
是因榴莲重要产地之一的泰国天气异常，榴莲市
场缺货，冠之以“刺客”之名并不合适。二是“价
格刺客”已成舆情热点，更成为一些社交平台新
的流量密码。需要警惕的是某些博主出于流量
需要，将某些明码标价的商品也指为“价格刺
客”，引起消费者与商家的情绪对立。

对于市场上尚未根治的“价格刺客”，各地
价格监管等部门应当严格执法，把《明码标价
和禁止价格欺诈规定》真正落到实处，对违法
行为“亮剑”，让消费者敢消费、愿消费，真正提
振消费信心；而作为普通人的我们，应对办法
也很简单：不买就行。

海关总署日前发布公告，
根据我国相关法律法规和双
方签署的有关植物检疫要求
议定书规定，自6月13日起，
允许洪都拉斯鲜食香蕉和咖
啡豆进口，这标志着相关产品
已正式获我国检疫准入。

青岛肩负“国之重任”
再度进入“上合时间”

■■青岛财经日报青岛财经日报//首页新闻评论员首页新闻评论员 尹文丽尹文丽

国家能源局14日发布
的数据显示，5月份，全社会
用电量7222亿千瓦时，同比
增长7.4%。

■■青岛财经日报青岛财经日报//首页新闻首页新闻 记者 梁源梁源 通讯员 甘路甘路

俯瞰上合示范区多式联运中心（6月1日摄，无人机照片）。新华社发

6月14日，2023年凯度BrandZ最具价值全
球品牌百强榜单揭晓，今年的发布会全面分析了
当前全球市场驱动领先品牌持续蓬勃发展的四
大核心挑战，力求为新时代品牌创新提供借鉴和
参考。

在发布的百强榜单中，苹果、谷歌、微软位列
前三。中国品牌方面，腾讯、阿里、华为、海尔等
14家中国品牌进入百强，其中，腾讯位列全球第
7，华为排名第58，海尔连续五年作为全球唯一物
联网生态品牌上榜，排名较去年提升4位，希音、
农夫山泉则是首次进入百强榜单。

今年，上榜百强榜单的品牌总价值达6.9万
亿美元，尽管这一数值与2022年相比有所下
降，但依然比疫情前（2019年）增长了47%。在

全球不确定性持续加剧的挑战下，凯度BrandZ
最具价值全球品牌继续保持着长期的稳定增
长。凯度认为，强大的品牌一直都是企业的护
身符——减轻了外部冲击，也为发展照亮了道
路，更给用户和员工走出困境的信心，为未来
积聚能量。

榜单显示，2023年全球百强共有14个中国
品牌入选，中国也因此蝉联上榜品牌数量第二多
的国家。2006年BrandZ全球百强榜单首次发布
时，登榜的中国品牌只有中国移动1家，如今，腾
讯、华为、海尔等14个中国品牌展现着中国品牌、
中国企业的强大实力。

腾讯以1410.2亿美元的品牌价值位列榜单第
七位；茅台依然是全球价值最高的酒类品牌，以

875.24亿美元的品牌价值蝉联全球酒类子榜单
的冠军；海尔持续推进生态转型，五度蝉联全球
唯一物联网生态品牌，排名持续攀升，位列全球
第59位；跨境电商希音、饮料企业农夫山泉今年
首次上榜，分别位列全球第70、81名。

中国品牌所彰显出的实力，得益于中国经
济韧性强、潜力足，经济持续健康发展的良好态
势没有改变，经济长期向好的基本面没有改
变。如今，中国作为全球第二大经济体，GDP规
模已达17.99万亿美元，对世界经济增长的贡献
位居全球首位。中国经济已由高速增长阶段转
向高质量发展阶段，这些不仅给中国品牌带来
了持续发展的充足信心，更提供了创新发展的
舞台和能量。

海尔等14个中国品牌登最具价值全球百强榜
■■青岛财经日报青岛财经日报//首页新闻记者首页新闻记者 高奕静高奕静

青岛财经日报/首页新闻讯 青岛海关
14日发布消息称，2023年5月，青岛海关共
监管中国-上海合作组织地方经贸合作示范
区（以下简称“上合示范区”）到发中欧班列
101列，同比增长42.3%，单月开行量创历史
新高。其中去程班列51列、回程班列50列。

随着中国与中亚国家经贸往来日益频

繁，上合示范区通道优势进一步凸显，运行
质量和运输效率稳步提升。山东高速“齐鲁
号”欧亚班列运营有限公司积极开展海外货
源探索，加快回程班列开行，有机结合大宗
货物贸易与中欧班列运输优势，在进口业务
上展现新亮点，新增板材、纸浆、碳黑、亚麻
籽和麦麸颗粒等多种货物品类。

上合示范区中欧班列单月开行量超百列

■相关新闻


