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2023.7.6财讯

跨界破圈创新场景

海尔兄弟释放顶流IP新活力
■青岛财经日报/首页新闻记者 高奕静

热闹的暑假研学市场

6月底，根据同程旅行发布的《2023暑期出行
前瞻报告》，由于出行需求旺盛，今年暑期（7月1日
至9月1日）机票价格将保持高位，平均价格较
2022年同期上涨约32%，较2019年同期上涨约
5%。

火爆的暑期旅游市场中，有一个特殊的群体：
研学生。根据2016年教育部等11部门印发《关于
推进中小学生研学旅行的意见》，中小学生研学旅
行是由教育部门和学校有计划地组织安排，通过
集体旅行、集中食宿方式开展的研究性学习和旅
行体验相结合的校外教育活动。

不过，现在的研学项目更多是由校外机构提
供。而校外机构的研学，既有类似到国外高校体
验的项目，也有颇具旅游性质的“研学”，很多甚至
与亲子游结合。

今年7月，国际关系专业的研一学生王秉毅将
去西班牙进行为期7天的研学实践，这个项目就是
一个典型的国外高校“体验项目”，收费比一般的
旅游要贵不少。

“我们项目时间是7月16-22日，学费32000
元，包括课程费用、人文考察费用、当地城市内交
通费、境外保险、当地食宿费用、活动物料费，不包
括签证费、国际旅费。”王秉毅说。

此外，部分名校研学项目也有一些语言要
求。王秉毅表示，他所申请的研学项目建议英语
水平须达到雅思5.5分以上或托福75分以上。

另外一些则是颇具旅游性质。记者在采访中
了解到，很多选择这类性质研学的家长，将目光瞄
准了国外。

比如李女士就选择了泰国清迈，她和在读幼
儿园小班的女儿准备去当地一所国际学校研学。
这个项目一共26天，不同的幼儿园收费在1.5-2.5
万元之间（不包括住宿和生活费），如果是曼谷费
用则会贵5000元左右。

“我没有特别地去看的校园环境或者师资，

因为毕竟是国际学校，能够拿到任教许可，就已
经是被专业机构筛选过一次的。我更多的其实
是看园方的暑期主题，因为他们会开设各种各样
的主题，从而增加孩子们不同知识领域的发
展。”李女士指出。

在这个暑假，和李女士一样给孩子选择国外
研学的家长并不少。

5月底，研学旅行头部企业世纪明德就在官方
微信发布文章称，世纪明德国际部业务随着市场
复苏逐渐恢复，7至9月除了国际部主推的英国、新
加坡、澳大利亚、日本游学外，世纪明德旗下美育
赛道的明德华艺，也陆续推出了新加坡国际华人
艺术节的活动，截至目前，整体出境游学报名人数
已经超过3000人。

而在今年3月，中国旅游研究院产业所发布
的《中国研学旅行发展报告2022-2023》指出，研
学旅行相关的政策红利仍在持续释放。从国家
层面看，更多部门关注并支持研学旅行，更高层
次的政策不断出台。从省级层面看，研学旅行、
劳动实践等成为各地文旅、教育等领域推进“十
四五”规划的重要内容；相关职能部门在基地营
地评定、研学课程建设、指导师培养等方面的融
合、联动、协同正在加强。

“只旅不学”乱象待规范

随着研学市场的不断发展，更广范围的研学
正在展开，多样化的项目层出不穷。

吾步徒南非研学实践是一家针对于南非研学
的亚非青年教育公司，做的是南非开普敦地区的
研学，主要是跟南非的开普敦大学、当地的一些实
习机构、企业、NPO以及NGO合作。

“参加研学的同学在这边有一个短期的项目
体验，可以去做实习，可以做参加艺术项目，可以
来大学学习或者专门学习英文。”吾步徒相关负
责人人士告诉记者，“我们在南非这边进行定制好
行程之后再招生。”

不过，上述相关负责人表示，人们对南非的研
学市场不是太了解，南非的签证办理时间相对需
要时间也比较长，因此他们更多是和香港那边的
大学合作。“其实来南非学习英语和感受不同的文
化是不错的选择。”

整体来看，研学市场中欧美与澳大利亚的项
目更为受欢迎，东南亚尤其是泰国的项目则是“后
起之秀”。

“我们做的是澳大利亚项目，咨询的家长中，
除了选择悉尼外，很多都要去墨尔本、布里斯班等
城市。大家都想在这个暑假让孩子去国外，不管
是插班还是研学，去体验一番异域风情。”Tina澳
洲研学实践项目的负责人向记者表示。

但在热闹的市场背后，混乱与低龄化也在冲
击着研学市场。尽管所有机构、研学学子、家长都
表示，安全是他们关注的第一问题，但是“研学”究
竟是旅游还是学习，针对幼儿的项目如何安排，是
否套上“研学”就可以收较贵的费用等问题，都存
在于研学市场中。

李女士为女儿选择国际幼儿园的研学项目时
发现，这些幼儿园会针对不同年龄阶段的孩子开
设很多各种各样的主题，比如有2-4岁，4-7岁，7-9
岁，9-12岁的项目。换句话说，参加研学最低年龄
只需要2岁，尽管需要家长陪同。

据记者了解，一个澳洲研学实践项目，最低的
参与年龄是3岁，3-5岁孩子可以选择亲子同行插
班进入澳洲本土幼儿园，而6-12岁的小学生是插
班到澳洲本土公立/私立中小学课堂。

“插班和研学费用差不多，费用高低取决于时
间的长短。相比较而言，幼儿园插班稍微贵一
些。我们的客户主要是一二线城市的家长。”这一
项目相关负责人表示。

记者在采访中了解到，因为挂上了“研学”的
头衔，尽管低龄儿童很难在几天乃至几十天的“研
学”中学到东西，但很多家长还是愿意买单。此
外，相比其他夏令营项目或者亲子旅游，研学的核
心是“学”，价格也更贵。记者查阅市面上的研学
项目，价格在几千到几万不等。

“我主要是想带孩子，多体验，多看看世界。”
李女士告诉记者。

熊丙奇指出，面对学生、家长的旺盛需求，一
些进行学科类培训的机构也转战研学旅行，这让
研学旅行活动同质化严重，同时存在鱼龙混杂的
问题。一些培训机构就把普通的旅游线包装为
游学，按研学旅行收费，还有的游学，实质就是到
大学校园“到此一游”“走马观花”，并无实质地体
验大学。

而早在2021年，北京市教委发布的《关于加强
全市中小学研学旅行管理的通知》就提出，不得以
组织研学旅行为名开展变相旅游，确保学生“游有
所研”“旅有所学”，避免“只旅不学”。

供稿：《21世纪经济报道》

自ChatGPT等生成式人工智能爆火以来，许
多机构和权威人士纷纷对此提出了警告，而失业
就是其中最大的风险之一，因为人工智能会造就
大量“无用阶层”，引发社会的不稳定。

但未曾想到的是，人工智能首先改变了科技
行业的就业形势。近几个月来，越来越多的科技
公司将人工智能作为裁员和重新考虑招聘新员
工的理由，因为硅谷各大科技公司正在竞相采用
和推广这种技术。

IBM首席执行官阿文德?克里希纳5月份表
示，预计公司将暂停招聘“可能在未来几年被人
工智能取代的职位”。克里希纳指出，人力资源
等后台职能部门的招聘将暂停或放缓，“这些不
面向客户的岗位大约有2.6万名员工，我可以很
明显地感觉到其中30%的人将在5年内被人工
智能和自动化取代”。不过，在随后接受采访时，
克里希纳表示，他觉得自己之前的言论被断章取
义了，并强调人工智能创造的就业机会将超过它
带走的就业机会。职业介绍公司Challenger，
Gray&Christmas在其最新的裁员报告中表示，
由于人工智能，5月份裁员3900人。分析师表示，
通过这些裁员举措，硅谷可能不仅在开发人工智能
方面处于领先地位，而且还能让人们更快地适应人
工智能工具。

哥伦比亚大学商学院教授DanWang表示，
人工智能将导致组织重组，但他也不认为它会以
机器取代人类的形式出现。“在我看来，人工智能
并不一定会取代人类，而是增强人类的工作能
力。我认为，我们都应该更多地考虑的那种竞争
是人类专家将被能够利用人工智能工具的人类
专家所取代。”

数据显示，仅在2023年，美国科技行业就有
212294名员工被解雇。这个数字已经超过了
2022年全年的164709人。就连曾经特别抢手的
硅谷软件工程师，现在似乎也面临着失业的风
险，或者在薪资增长方面输给那些更精通人工智
能的人。

创业公司创始人RogerLee指出，综合该公
司的数据分析，专门从事人工智能或机器学习的
高级软件工程师的平均工资比非该领域专业人
员高出12%，他将这一差别称为“人工智能溢
价”。他说，自今年年初以来，专门从事人工智能
或机器学习的高级软件工程师的平均工资也增
长了约4%，而高级软件工程师的平均工资则总
体上保持不变。

哥伦比亚大学商学院的DanWang开始要
求学生熟悉市场上的新一代生成式人工智能工
具。“我认为这种接触对他们毕业后的成功是至关
重要的。”他补充说，并不是每个人都需要成为人
工智能专家，而是每个人应该知道如何使用人工
智能工具来提高他们所做事情的效率。

据财联社

AI“反噬”科技行业
改变硅谷就业市场暑期研学的“热”与“乱”

又到一年暑假，经历了较长时间的沉寂，今年的游学市场火爆非常。
“今年暑假很多项目都因为名额爆满，没办法继续招生。家长的需求比较旺盛，比

我们预期的要多得多。”Tina澳洲研学实践项目的负责人告诉记者。
记者采访后了解到，到欧美、澳大利亚、东南亚乃至到非洲研学的项目，在市场上

层出不穷。然而火爆的市场背后却存在问题：研学机构各种类型、各种项目都有，整体
市场颇为混乱。此外，现在研学低龄化的情况突出，甚至有幼儿园去国外插班的“插班
生”，或者针对2、3岁幼儿的“研学生”。比如，早在一个月前，在重庆的李女士已经提
前给未满4岁的女儿申请了泰国国际幼儿园的暑假交流研学项目。

21世纪教育研究院院长熊丙奇对记者表示，研学市场已经走向低龄化，相对来
说，其他年龄段孩子的研学还可以多参观体验，幼儿研学则更为活动化和游戏化，如何
根据这一特点去设计研学是一个值得考虑的问题。

国民IP再现，掀起回忆狂潮

在本届国际IP授权展上，国内外1200余IP齐
聚一堂，而其中有一组兄弟模样的IP显得十分特
别，在仔细观察后，现场观众出奇一致地惊叹“哇，
原来是海尔兄弟啊”，“是小时候看的海尔兄弟！好
像长大了”，纷纷和海尔兄弟拍照留念。

海尔兄弟可以说是众IP中非常独特的一个，诞
生于1995年的《海尔兄弟》，是中国第一部长篇科普
动画。一位负责上海幼儿园相关业务的80后妈妈
说：“前几天我想给小朋友找一些类似冰化成水的
科普视频，第一时间想到的是我小时候看的海尔兄
弟，既具有动画的趣味性，也具有很强的科普意义，
海尔兄弟和其他IP还是很不一样的。”

创新场景涌现，解锁品牌焕新

在豆瓣上，《海尔兄弟》动画条目被超过11万网
友标记了“看过”，得到了接近9000条短评。有网
友表示：“这可以成为整整一代人的记忆符号了。”
进入新时代的海尔兄弟，又将带给大家什么样的独
家记忆呢？

在国家会展中心2.1馆中，海尔兄弟展台以“生
活够Young乘风破浪”为主题，采用海洋全场景设
计，现场分别设置品牌展区、IP产品展区、文创产品

展区、个性化定制展区4大展示区，让广大观众立
体体验39年来海尔“乘风破浪”历程，感受海尔精
神和文化。

纵观中国品牌成长史，像海尔兄弟一样成功的
IP其实并不多，新时代海尔兄弟IP在创意与文化、
态度与主张中，为品牌建设打开了一种新的方式，
激发无限想象。

在展台中间，一台“复古”电视机播放着海尔兄
弟创意动画，让观众了解海尔兄弟IP是如何从国潮
经典IP向潮趣生活IP变迁的，《雷欧之歌》经典旋律
也不时响起，路过的观众纷纷表示“这就是小时候
常常听到的，很熟悉”，门口的海尔兄弟经典造型雕
塑，也成为IP授权展现场观众必拍照打卡点之一。

在海尔兄弟IP产品展示区，四大产品场景全
新升级亮相，智学派、美食派、科技派多场景IP产
品展示，让大家体验智趣生活。除自研产品外，海

尔兄弟创新共创合作模式，为品牌焕新带来了无
限可能。

海尔兄弟和全球最大杯壶生产商哈尔斯共创
合作的夏日海洋主题系列水杯，就成为本届展会的
一大亮点。现场许多年轻粉丝被该系列水杯的潮
酷外形设计和实用性所吸引，纷纷向工作人员咨询
购买方式。

从现场的观展氛围来看，不少3C数码类客户
对海尔兄弟的学习平板、儿童手表、蓝牙耳机等也
十分感兴趣。海尔兄弟和共创合作品牌TR?KE充
客6月新上市的首款海尔兄弟儿童手表也出现在
展会上，旨在培养孩子的独立性和责任感，让孩子
在安全范围内自由探索世界，呵护健康快乐成长。

海尔兄弟IP不止步于曾经的辉煌，如今正努
力扩张边界，在新的时期拥有更大的影响力，为品
牌源源不断地提供动力，也吸引外界不断抛来橄

榄枝。
来自广东的李先生说，期待可以在3C数码领

域，和海尔兄弟合作，设计出令各个年龄段人群都
喜爱的国民IP产品，鉴于海尔兄弟的科普属性和
趣味吸引力，他相信所有喜爱国民IP的消费者都
会认可，这将是很有意义的合作。

在文创展示区，手办等产品吸引了不少观众
驻足讨论，一位来自香港做潮玩出口业务的观众
说，“很希望像海尔兄弟这样的国民IP以手办潮玩
等方式走到海外。因为原创的、能代表中国的IP，
其实并不多，海尔兄弟是代表之一。”

海洋文创惊现，引发远程抢购

国民IP的热度不减，也让人们忍不住想要把
海尔兄弟带回家。因此，当限量夏日海洋主题文
创周边在本次展会全网限量发售时，引发了一波
抢购潮。

限量磁吸冰箱贴作为文创主打，以开瓶器+冰
箱贴二合一独特设计，成为夏日必备。一位来自
杭州的忠实的粉丝说：“在朋友圈看到别的好友的
打卡图，今天专门赶过来，想买2盒礼盒装的冰箱
贴，带回去送礼，因为大家真的从小就喜欢海尔兄
弟，已经是十多年的老粉了。”

针对年轻人的个性需求，海尔兄弟还打造了
“嘛哩喔”个性化定制平台，可一键轻松定制手机
壳、服饰等IP衍生周边。

一位来自济南的潮流服饰达人孙先生声称自
己是棒球帽收藏者，“没想到海尔兄弟现在有这么
多周边产品了，希望可以和海尔兄弟IP合作，一起
打造出国潮的棒球帽，这应该会很受年轻人欢
迎”。

为答谢广大粉丝，本次海尔兄弟特别联合海尔
智家会员，专门设置智家会员专属活动，参与活动
即可抢限量周边。

以上的文创周边，海尔兄弟也非常贴心地同步
开启了线上购买通道，照顾广大未能到现场的小伙
伴们，微信小程序搜”嘛哩喔”即可直接购买。

面向新时代，我们看到海尔兄弟在不断的探
索与实践中焕发全新生命力，在释放用户创造力
的同时，保持了海尔兄弟与粉丝之间更长久的链
接与影响。

“打雷要下雨，雷欧。”28年前，动
画片《海尔兄弟》风靡全国，成为了家
喻户晓的IP。

近日，海尔兄弟以海洋主题亮相
在上海国家会展中心举办的LEC全球
授权展，以沉浸式的体验，为观众们带
来了一场别开生面的海洋之旅，更以
四大场景产品跨界破圈亮相，让人们
看到了顶级IP为品牌焕新带来的无限
可能。

现场观众纷纷与海尔兄弟拍照留念。


