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聚焦

近日，青岛啤酒成立120周年暨加力提速高质
量发展大会在青岛国际会议中心举行。会议回顾
了青岛啤酒120年来奋斗拼搏的发展历程，重温初
心使命、奋进再启新程。

在120周年的节点上，青岛啤酒从大局上谋划，
于关键处落子，重磅启动“加力提速高质量发展，共
创美好未来”发布仪式。

以科技创新、绿色发展、强链担当三大标志性
项目集中签约、启动，推动现代产业体系规模效益
进一步壮大，创新动能进一步迸发，融合水平进一
步提升，为企业及区域经济发展构筑未来发展的
新优势。

当天，青岛啤酒国家重点实验室新基地正式竣
工启用。聚焦发挥世界一流研发创新平台的辐射
和带动作用，加力科技创新、塑造科技自立自强新

优势，青岛啤酒还以酿酒行业唯一的国家重点实验
室新基地启用为契机，与国内外40余家顶级科研机
构升级打造产学研创新平台。积极探索“政产学研
用”联动新机制，进一步实现从单点突破到平台创
新的跃升。

聚焦绿色高质量发展，青岛啤酒启动黄河生态
保护造林工程战略合作签约仪式。青岛啤酒携手
中国绿化基金会，启动“青啤绿 黄河美 基业青 黄
河生态保护造林工程”。据悉，项目首期在黄河重
点流域植树120万棵，建成万亩绿色森林。在积极
整合平台资源，做实做强做优实体经济，推动产业
共通、文化共融、成果共享的基础上，助力黄河流域
生态保护和高质量发展探索新模式，铸就新担当。

此外，聚焦提升传统优势产业新能级，青岛啤
酒还与产业链上下游企业举行“青岛啤酒产业链集

群化发展投资项目集中签约仪式”，涵盖工业互联
网灯塔工厂升级、全球最大的100万吨纯生啤酒生
产基地建设，以及易拉罐、轻量瓶等产线新建扩建
项目、智慧物流新建项目等。链主青啤通过推动十
大产业链项目横向配套、纵向延伸、协同发展，以实
干实绩把青岛打造成为全球啤酒产量最多、啤酒消
费氛围最浓城市，助力“中国啤酒之都”青岛在全球
彰显特色，推进实体经济振兴发展。

青啤集团党委书记、董事长黄克兴在大会上作
《赓续荣光接续奋斗 初心如磐再创辉煌》主题发
言。黄克兴说，对历史的最好致敬，就是书写新的
奋斗历史。百廿青啤，在薪火相传中生生不息，在
接续奋斗中发展壮大，在党的引领下基业长青。要
以“责无旁贷舍我其谁”的担当精神奋进新征程，以
“唯旗是夺事争一流”的拼劲闯劲建功新时代，全面

建设世界一流企业再谱新篇，以实干和实践，创造
更多惠及各方的高质量发展成果，持续提升中国制
造的“硬核”实力。

从“一瓶啤酒打天下”到搭建一个“为生活创
造快乐”的消费生态，从工业1.0到工业4.0……会
场之外，以一瓶啤酒贯穿始终的沉浸式“微展览”
让参会者驻足，青岛啤酒120年奋斗历程珍贵的点
滴瞬间，让大家品味到了浓缩的生活，发展的变
迁。一代代青啤人以守正创新的“攀登者”姿态，
书写了120年实业坚守的光荣与梦想，谱写了壮丽
辉煌的发展篇章。

当天，青岛啤酒还通过向历代青啤人致敬、120
周年纪念标识旗帜传递、荣誉表彰、诗歌朗诵等活
动，凝聚起广大职工守正创新、共创美好未来的坚
定信心与磅礴力量。

青岛的符号

一座城市，有一座城市的符号。
将时间回溯到1903年，在那条当年还被称作“米

勒上尉路”的地方，青岛啤酒诞生于开埠不久的青
岛。彼时彼刻，没有人会知道，这个当年只能年产
2000吨啤酒的小厂在未来的120年间，与青岛这座
城市同调，从初生到成长，历经了城市发展的百年风
雨，酿下了青岛独有的城市文化——啤酒文化。

老一辈青岛人说：青岛的啤酒文化，放眼全国
当是独一份的。

此言不虚，1903年创立的青岛啤酒，让年轻的
青岛成为中国第一批拥有啤酒产业的城市。随着
新中国成立，昔日的啤酒厂正式更名为“国营青岛
啤酒厂”。1964年由于青岛啤酒质量好，全国第五
次酿酒会议上提出“全国啤酒行业学青岛”，《青岛
啤酒操作法》在全国推行，有力推动了中国啤酒产
业的发展，更让青岛这座城因为啤酒而享誉中
国。改革开放的风潮从南吹向北，借由这股风潮，
作为青岛最早的生产制造企业，青岛啤酒首先发
起了质量月活动，进一步强化以“质量为根基”的
发展理念。

高品质的产品也让青岛啤酒赢得国际市场。
作为最早“走出去”的中国品牌之一，青岛啤酒1948
年开始大批量出口至新加坡；新中国成立后，作为
“国货精品”畅销港澳市场；上世纪70年代初，进入
美国、西欧发达市场……上世纪90年代初期，曾有
这样一句表述：中国在世界上叫得响的品牌，一个
是西湖龙井，另一个是青岛啤酒。这是老一代人为
之骄傲的事情，因为这座城在海滨之外，拥有了新
的文化内涵。

与此同时，青岛啤酒亦是几代人青葱岁月里的
重要记忆。那些年登州路56号里散发出的麦芽香
气飘满整条街道，那甘醇的气味与不远处文化街的
油墨味道相映成趣，少年们每每经过这里，心中存
有朗朗书声，脑海里却也浮现着金黄的酒酿。这种
气味是啤酒留给青岛人的独特回忆。

而当1991年第一届“青岛国际啤酒节”召开，青
岛特色啤酒文化更加声名远播。那是青岛啤酒为
这座城市赋予的文化，无论我们是否饮酒，它都是
青岛展现自身热情、活力的所在。在青岛人眼中，
青岛啤酒并不只是那绿色的瓶装酒，而是一个地域
符号，它带着人们成长的回忆，又把这座城市带向
远方。

大企业现象

一个企业，有一个企业的担当。

啤酒文化，是青啤留给消费市场的重要财富。
但对一个企业，特别是一个已经陪着城市走过120
个春秋的百年老店而言，其所展现的担当与价值绝
非只是文化这一个层面。

将目光投向资本市场，青岛啤酒的探索同样堪
称史无前例。1992年9月，国家体改委批准青岛啤
酒作为股份制规范化试点企业，借此东风，青岛啤
酒便着手开启自己的上市之路。

但上市的过程毕竟是艰苦卓绝的，特别对于青
啤这样一个老字号国有企业而言，青岛啤酒股份有
限公司的筹建可谓是颇具挑战。1993年7月15日，
青岛啤酒成功登陆香港交易所，成为中国内地首家
在境外上市的企业。仅仅一个月后，其又采取无限
量发售认购申请表的方式发行A股，成为中国第一
家在香港与内地同时上市的公司。“从香港联交所
成立那天起，所有公司上市都是开香槟酒庆祝，唯
独青岛啤酒上市这一天，开的是青岛啤酒！”被称为
“H股之父”的首任中国证监会主席刘鸿儒在书中
如此描述。

在1995年6月5日青岛市证券管理委员提报的
《青岛市证券、期货工作情况和下步意见》中有这样
一段话：企业（青啤）发行股票，不仅使企业经营机
制发生了重大变化，内部管理水平大大提高，而且
通过所募集资金进行了“企业大发展战略”的项目
投资，优化了产品结构和产业结构，促进了企业经
济效益的提高。

事实上，这一段话即是强调了青岛啤酒进入资
本市场的重要意义。青啤的成功上市不仅开辟了
中国企业股份制改革的先河，更重要的在于为青岛
这座老工业城市凿开了新出路。

青啤之后，海尔、海信等一众日后的名牌企业
纷纷登陆资本市场，并在资本的助力下迅速茁壮。
20世纪90年代中期的青岛曾在全国掀起了一次
“大企业现象”，这事实上即是在探讨青岛这座相对
年轻的城市，为何会在短短十几年里诞生出一大批
规模以上的企业。

而这一番讨论置于今天来看，答案非常明确：
青岛企业的繁盛，得益于青啤股份制改革的成功，
由此为一大批企业拓出了快速发展的道路。

工业推动者

一个行业，有一个行业的初心。
对青岛啤酒这样一个制造类企业而言，“守正

创新”即是其一以贯之的事情，也是青啤为中国的
啤酒行业所坚守的初心。

从工业1.0逐渐步入工业4.0，1903年设厂的青
岛啤酒毫无疑问是中国工业的见证者与陪伴者。

在青岛啤酒博物馆中，收录着一张深蓝底色、用白
色水笔绘制的厂房建筑设计图，这张糖化大楼的平
面设计图不仅是博物馆内第一件国家一级保护文
物，亦是记录着青岛乃至中国制造业领域最早的厂
房设计思路。

工业1.0时代的老记忆依旧静立于登州路56号
的大院里。图纸上的横平竖直，老设备的严丝合
缝，展现着青岛啤酒那条古早的生产线，在中国工
业初期的严谨与精密，同时也在告诉着后人：最初
的中国工业便是这般模样。

时间继续向前，中国企业扬帆出海与股份制
改革的双向加持，为青岛这座城市注入了蓬勃发
展的动力。于是在千禧年的前夜，青岛啤酒与海
尔、海信、双星、澳柯玛一同成为了青岛市工业发
展的代名词，“五朵金花”的绽放让青岛从轻纺业
名城一跃成为制造业强市，在工业2.0至3.0时代独
具竞争力。

工业4.0时代的到来，翻涌起数字化的浪潮，
青岛啤酒亦是踏着时代的步伐，拉开数字化转
型的大幕。依托人工智能、大数据等技术，青啤
实现了数字化、智能化调配生产和市场，其能精
准分析出未来的市场需求量，以此在全国60多
个工厂中制定最佳生产方案。与此同时，青岛
啤酒厂于2021年成为全球首家啤酒饮料行业工
业互联网“灯塔工厂”，其标志着青岛啤酒完成
了商业模式、产品研发模式、生产模式、质量管
理模式和消费者服务的全方位变革，让制造走
向“智造”。

青啤人常说，守正方能创新。
这句话理解起来很简单：坚守着生产制造的实

业基础，方能深刻了解自己所在的行业，继而产出
有价值、有方向的创新成果。

以啤酒花为例，作为啤酒酿造的重要原料，
1949年时的中国尚无酒花生产基地，工厂所用酒
花全部依赖进口。数据显示，仅1950年一年，青
岛啤酒厂从美国进口酒花的费用占全年产量净
酒成本的21%，让国产啤酒的生产陷于被动。在
此背景下，青岛啤酒率先在国内进行酒花试种，
并培育出“青岛大花”这一国产品种，自此结束了
我国无种植和生产啤酒花的历史。如今，中国啤
酒花产业跻身全球前三。中国啤酒市场超过
80%的啤酒花品种都是源自这里的“青岛大
花”。青啤的创新，当年如此，如今仍如此。成立
首家国家级企业技术中心、首个博士后科研工作
站；建立中国酿酒行业唯一的国家重点实验室；
获得3项国家科技进步二等奖，成就啤酒行业唯
一三获国家奖的企业……青啤的每一次创新，其
求索之事便是能为这个行业带来变革，这是一个
企业难能可贵的品质，也是一个行业始终期待的
事情。

时代的青啤

一代人，有一代人追寻的事物。
老一代的人，手里攥着粮票、油票，在忙碌一天

后听着收音机里的小调，饮下一罐头瓶的啤酒，他
们谓之生活；中生代的人，三五成群的走进网吧，嘴

里唱着周杰伦的《双截棍》，嘻嘻哈哈地开一听饮
料，他们谓之欢愉；新生代的人，在直播间里发着弹
幕，拿着各式各样联名款的酒水，一边“开黑”一边
碰杯，他们谓之青春。

不同的时代，造就不同的需求，当时间来到体
验经济的时代，人们的需求便不再只是一瓶单纯的
啤酒。个性化充满了生活的各个角落，自我价值的
彰显成为了Z时代人群的主流。

在此背景下，青岛啤酒在坚守啤酒主业的大前
提下，开启了自己的跨越式发展道路。在啤酒产品
领域，青啤一方面坚守青岛啤酒的“经典”味道，另
一方面推出了一世传奇、百年之旅、以及原浆、全麦
白啤、皮尔森等一系列具有鲜明特色的产品，从啤
酒的“有一瓶”迭代为“有一套”。

但青岛啤酒始于啤酒，却不止于啤酒。
根据啤酒市场高端化、场景化、社交化的发展

趋势，青岛啤酒提出“高质量跨越式发展”新战略，
通过整合平台资源，以快乐、健康、时尚三大业务板
块和智慧供应链的耦合互动，以产业链条上的横向
拓展、纵向延伸，由此持续做优做强做大啤酒主业，
实现“从产品到场景的延伸、从行业到生态的拓展、
从单赛道到多赛道的跨越、从传统制造业向工业互
联网的转型”。

聚焦消费者场景化需求，推动产品到场景的延
伸，青岛啤酒以“体育营销+音乐营销+体验营销”为
主线，从持续青岛啤酒节IP到全国布局TSING-
TAO1903青岛啤酒吧，在业内率先培育时尚消费业
态。以体育营销为例，青啤连续五年亮相青马，在
青岛马拉松博览会现场，青岛啤酒展区陈列了种类
丰富、口味独特的啤酒和特色活动，并为跑者现场
定制带有专属声纹的纪念罐。

更值得提及的是，青啤首创的青岛啤酒时光海
岸精酿啤酒花园，成为全球首创、规模最大、业态最
全、体验最丰富的沉浸式啤酒+消费生活体验
MALL。其包含1903时光精酿工坊、啤酒主题度假
酒店、威士忌俱乐部、啤酒SPA、1903面包坊、婚恋
基地六大业态，将精酿啤酒生产、品鉴、美食、娱乐、
演艺、互动、体验、NPC、自助打酒、旅游、婚庆、时尚
IP等融为一体。

如今的青岛啤酒，便不再只有那标志性的“绿
瓶”，在快乐、健康、时尚三大板块的布局下，青岛
啤酒的内核从一种产品演变为一个品牌，乃至一
种生活。

新时代的人们，坐在那LOGO上写有“TSING-
TAO1903”的酒吧里，伴着海风，听着音乐，或把酒
言欢，或静眺窗外，他们会遥遥望见青啤标志上那
与城市共风雨的回澜阁，感受着岁月静好，看遍万
家灯火。

时间，永远不会停歇。120年，是一本厚重的时
光日记，却也是新故事的开端。

凡是过往，皆为序章。青岛啤酒走过的这段旅
程，有自己的点滴，有城市的记忆，也有时代的篇
章，而无论如何，这一瓶酒的故事始终充满了香醇，
未曾泛黄，仍旧青春。

岁月之路，回头看，向前走。对于青啤，我们无
需感慨过去120年的风雨蹉跎，唯愿期待它的下一
个120年，依然不负韶华。

120年守正创新，青岛啤酒再启新征程
青岛啤酒成立120周年暨加力提速高质量发展大会在青岛国际会议中心举行

■青岛财经日报/首页新闻记者 李赛男 尹为鉴

120120年的佳酿年的佳酿：：城市之酒城市之酒，，时代之酒时代之酒
■■青岛财经日报青岛财经日报//首页新闻记者首页新闻记者 尹为鉴尹为鉴

时间，向前而行。每一点每一滴，都凝聚着过往的种种，奋斗、曲折、迷茫、
变革……每一段旅途终将随着时间的推移而汇成同一个故事，沉淀着过往，也
奔赴向未来。

百廿时光，漫长又匆匆。在那条奋斗的路上，一代又一代人斑白了头发，可
当我们回头望去，却又总是感慨时间过得太快，往昔仍历历在目。时间沉淀的
越久，便越是让人倍感振奋，因为曾经的故事发生过却未休止，新一代的奋斗者
又循着前路书写新的篇章，继往开来，愈远愈彰。

如今迎来120岁生日的青岛啤酒，即是与岁月同行，在这超过百年的时间
之中，一步一前行，不曾停歇也未曾偏移，铭刻下过往又书写着未来。

青岛啤酒，百廿之酒香，蕴下的不仅是那一瓶瓶啤酒，亦是欢伯之后的种种
故事，与这座城市，与这个行业，还有与这个时代……


