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发力生态合作 视频会议“玩家”打出组合拳
■TMT快报

智能汽车竞争加速智能汽车竞争加速 中央超算平台或成标配中央超算平台或成标配

在近日召开的2023中国（北京）国际
视听集成设备与技术展览会（InfoComm
China2023）展会上，MAXHUB联合腾讯会
议推出了21：9超宽屏沉浸式会议解决方
案，同时还联合MicrosoftTeams推出多
种定制会议解决方案。

除此之外，在会议场景，MAXHUB的合
作伙伴还有钉钉、飞书等。作为占据国内
会议平板市场近三分之一份额的品牌，
MAXHUB的选择，也代表着一个行业趋势，
即在视频会议赛道，需要吸纳不同的合作
伙伴，用生态的模式继续拓展市场。

2020年，MAXHUB为了走向更大的市
场，毅然决定从自研软件系统转向与外部
合作。腾讯云副总裁、腾讯会议负责人吴
祖榕近日表示，过去这个市场是硬件的会
议市场，从采集、传输到显示，整个链路是
全部硬件化的。这样的闭环导致它的成
本很高，能够使用这套设备并且推而广之
的行业很有限。

以往的会议室受制于会议系统和品牌，只
能在公司内各个会议室之间进行拨号开会，投
影也主要是为了本地演示。一旦面临和外部
客户交流的情形，就会捉襟见肘，设备接入调
试繁琐、屏幕显示差、收音范围窄等难题层出
不穷。

“尤其是在出差时面临跨企业开会，企业
间的防火墙就是一道难以逾越的屏障”，一位
经常出差的企业人士说道，“其他还有在酒店
开会网络的问题，在出租车上开会声音的问
题等等，这些问题背后，有很多技术难题需要
克服。”

而云会议的出现，让用户有了全新的开会
体验，也让传统会议厂商看到了更多可能。

2020年9月，刚上线10个月的腾讯会议，便推
出了基于会议室的软件系统腾讯会议Rooms，
让硬件厂商可以把腾讯会议装到会议室硬件
大屏里。

为了保证Rooms的音视频质量，腾讯会议
同时推出了认证，所有搭载Rooms的硬件设备
必须通过50个测试项，近200个测试指标才能
获得认证证书。

从硬件角度，传统会议厂商的技术已经十
分成熟，打造4K、8K这样的高清显示器都不在
话下，但当腾讯会议Rooms被载入一个个现成
的硬件设备时，音视频的效果却参差不齐。记
者从腾讯会议了解到，第一批进行标准认证的
硬件产品，通过率为0。

这也说明，大屏厂商的产品核心是显示
器，这一块是他们的强项，对于同样需要长期
投入的音视频能力，腾讯拥有了超过20年的
技术积累。2021年，MAXHUB在第五代大屏中
搭载了腾讯会议Rooms，这也成为双方合作的
开端。

除了帮助传统会议厂商做好硬件的连接，
云会议厂商通过软件能力的输出，也在加速视
频会议的覆盖。据不完全统计，中国有5000万
间会议室，真正可以开视频会议的会议室还不
到 2%。吴祖榕向记者表示，借助腾讯会议
Rooms，现在部署一间会议室的成本已经大大
降低，“一台主机装上Rooms软件，再连上麦克
风、摄像头，很快就能完成部署”。

多个国际机构和行业近期数据显示，我国智
能消费品今年上半年呈现新变化，高端智能消费
品正持续吸引消费者，成为增长亮点。

国际数据公司（IDC）发布的最新智能手机市
场消费数据显示，2023年第二季度，中国智能手
机市场出货量约6570万台，上半年出货量约1.3
亿台，同比均略有下降。IDC报告同时指出，600
美元以上高端手机在中国市场表现坚挺，第二季
度中国600美元以上高端手机市场份额达到
23.1%，相比2022年同期逆势增长，增长3.1个百
分点。

值得注意的是，中国国产品牌表现出众，IDC
数据显示，第二季度市场份额前三名均是国产品
牌。OPPO以17.7%的第二季度市场份额居中国
手机市场第一，并成为上半年中国手机市场份额
第一。在二季度，vivo市场份额为17.2%，荣耀为
16.4％，苹果为15.3%，分列2至4位。

IDC报告指出，随着国产品牌坚持高端化路
线，主流厂商先后推出“直板+折叠”双旗舰布局，
高端机型数量会持续增长。

行业分析机构Counterpoint日前发布的手机
销量月度报告显示，2023年第二季度，中国高端
智能手机销量持续增长，对整体市场的贡献达到
历史最高水平。Counterpoint表示，中国高端智
能手机的销量从2017至2022期间年复合增长率
达到了9.8%。这一趋势清晰地表明，消费者对于
高端手机的需求正在逐渐上升。

个人电脑（PC）方面，虽然市场整体下滑，但
多个厂商表示，消费者日益提高的工作娱乐需
求、人工智能功能的更多应用将支撑PC销量，而
中国市场更是重要新功能机型的主要竞争地。
美国芯片厂商AMD高管日前公开表示，看好AI
（人工智能）后市发展，该技术应用有助于包括中
国等主要PC市场回暖。

今年以来，我国智能消费品的需求不断增长，
带动智能消费设备制造相关行业增加值增长12%。
其中，各类虚拟现实设备的产量同比增长58%。

业内人士表示，随着人工智能、大数据、移动
互联网等新技术的不断发展和渗透应用，电子产
品的升级换代步伐明显加快，大到彩电、计算机，
小到无线耳机、VR眼镜，产品创新层出不穷，新的
消费热点也不断涌现。随着我国中等收入群体规
模的不断扩大，新兴电子产品的需求规模也不断
上涨，高端产品受到市场青睐。 据《经济参考报》

中国智能消费品
显现高端化趋势

“四叶草”架构通用化率大于90%

7月31日，零跑汽车发布了中央集成式电
子电气架构LEAP3.0，并命名为“四叶草”，未来
基于该架构研发的车型将拥有更高的集成度，
可以实现无感OTA、个性化功能集成等。

“‘四叶草’架构主要是集合了智驾、智舱、
动力、车身四个域控，做到了‘四合一’，首搭车
型将于9月亮相。”朱江明表示，“四叶草”架构
为具备“1个中央超算（决策）+3大分区控制（分
工）+ECU单元（执行）”。其中，1颗 SOC芯片
（8295）+1颗MCU芯片（NXPS32G）组成的“中央
超算”，可实现30TOPS算力，系统化融合座舱
域、智驾域、动力域、车身域，覆盖15个模块功
能。同时，高阶模式具备智驾算力拓展叠加模

块，可实现整车284TOPS算力。
博世认为，汽车电子电气架构演变路径为

分布式阶段（包括模块化、集成化）、域集中式
（包括集中化、域融合）、中央集中式（包括车载
电脑、车云计算）。电子电气架构逐步成为汽车
产品的一个核心技术，过去汽车上的控制器相
互独立，软件为嵌入式，整车做最终的集成即
可，随着分布式架构朝着域控制器，主机厂自己
掌握中央控制系统，否则就会失去对汽车产品
的控制权。

为了支持不同级别的产品，“四叶草”架构
通用化率大于90%，可以实现低中高三种不同
的中央超算平台配置，全面应用于10万-30万
元级车型。其中，标配采用高通8155（第三代骁
龙座舱平台）+S32G（3核）芯片的算力搭配；中

配是采用“高通8295芯片（第四代骁龙座舱平
台）+恩智浦S32G（7核）芯片”，这个组合具备
30TOPS的算力。同时，可支持 4路环视摄像
头，实现L2/L2+级智能辅助驾驶；高配采用“高
通8295+恩智浦S32G芯片+Orinx芯片”的组合，
这使得整车具备284TOPS算力。

技术共享成零跑发展第二增长曲线

基于在电子电气、电池、电驱、座舱、智驾以
及整车层面的自研能力，技术共享正在成为零
跑发展的第二增长曲线。朱江明表示，零跑汽
车已具备将单个核心零部件以及整车架构对外
出输出的能力，这将成为未来零跑汽车新的业
务模式及利润增长点。“此次发布的‘四叶草’架
构，除了提高通信效率，减少芯片与量，实现轻
量化并降低整车成本，最重要的是同时实现了
零跑以供应商身份对外技术输出。”

财报显示，今年第一季度，零跑汽车营收
14.43亿元，同比减少28%，环比减少52%；毛利
率为-7.8%，比去年同期的-26.6%有所改善，而
去年第四季度，零跑的毛利率为-6.9%；亏损方
面，今年第一季度，零跑权益持有人应占亏损
为11.33亿元，相较去年同期的10.42亿元有所
扩大，但相较去年第四季度的13.25亿元则有
所收窄。

“目前零跑基本确定和外国企业签署MoU
（谅解备忘录）的两家，是整车技术和下车体技
术架构的授权。“朱江明确认，新势力对外技术
输出是一个正常的现象，现在新能源汽车中国
确实走在全球最领先的位置，未来肯定也会有
这种模式。“有与中国企业合作想法的（国外车
企）很多，这些是我们将来车企的一些机会。”

据财联社

根据Gartner的最新统计结果显示，2022年
全球基础设施即服务（IaaS）公有云服务同比增
长29.7%，首次突破1000亿美元。亚马逊在2022
年继续排在IaaS市场的第一名，其次是微软、阿
里巴巴、谷歌和华为。

Gartner研究副总裁希德?纳格表示：“云已
经从一项革命性的技术上升为一项革命性的业
务。由于买家不断地往云中添加更多应用并对
当前的应用进行现代化升级，IaaS已成为推动
软件即服务（SaaS）和平台即服务（PaaS）增长
的驱动力。”

“IaaS在2022年的增长强于预期，只是在第
四季度由于客户致力于充分利用其先前投入的
容量而略有放缓。这种情况预计将持续到2023
年中期，是该市场走向成熟的必然结果。该市
场未来仍有很大的增长空间，预计将在2024年
加快增长的步伐。”纳格表示。

前五名IaaS提供商在2022年占据了80%
以上的市场份额。亚马逊以481亿美元的收入
和40%的市场份额继续引领全球IaaS市场。

微软 2022年的 IaaS公有云收入超过 250
亿美元，以21.5%的市场份额紧随其后，位居第
二。由于客户需要更多的云容量支持自动化、
高级分析以及各种数字工作平台功能，微软以
软件为中心的战略继续推动着其IaaS收入的
增长。

阿里巴巴集团以7.7%的市场份额再次位居
第三，不过同比增长仅为2.4%。虽然阿里巴巴
继续引领中国IaaS市场，但其在全球市场的有
限扩张潜力导致增长放缓，因此阿里巴巴最近
决定将阿里云业务分拆成一个独立的实体。

在排名前五的IaaS厂商中，谷歌在2022年
以41%的增长率成为增长最快的公司，其收入超
过90亿美元。谷歌通过加大对主权云的投资并
扩大销售和营销合作伙伴计划，推动其客户群
和IaaS收入的增长。

华为在2022年以4.4%的市场份额和52亿
美元的收入跻身前五名IaaS厂商。自2020年
加大对云的重视以来，华为在中国和新兴市场
的IaaS收入一直保持稳步增长。

纳格表示：“生成式AI将继续推动云市场向
前发展，尤其是超大规模云提供商还想要为当
前已经普及化的生成式AI解决方案之外的产品
提供支持。而随着企业将生成式AI整合到他们
的技术组合中，主权、道德、隐私和可持续性方
面的新市场和新机遇将不断在超大规模云提供
商面前涌现。” 综合

全球IaaS公有云服务
首次突破1000亿美元

智能化主导的新能源汽车下半场，电子电气架构逐步成
为汽车产品核心技术。“我们的下一代（中央集成式电子电气
架构）LEAP4.0计划于2025年发布。”零跑汽车董事长朱江
明透露。

从商业角度，传统视频会议厂商与云会议
厂商建立合作的前提，是双方各有所需，而保
持这种合作关系的关键，则是双方清晰的业务
边界。

吴祖榕告诉记者，腾讯会议从成立之初就
明确不做硬件，而腾讯天籁inside音频解决方
案，则是把抽象的音视频技术做了集成，方便
在硬件产品制造生产阶段就放进去，并从根源
上提升会议大屏的音视频体验。

“对腾讯会议的基础技术团队来说，只有
三个核心使命，即更低延迟、更高分辨率和更
高帧率，”吴祖榕称，“这带来的将是视频会议
体验的更清晰、流畅。”

据吴祖榕透露，他刚刚跟基础技术团队
开完会，得到的信息是通过过去一年的努
力，端到端的延迟又降低了 50毫秒。“我们

现在的延迟已经很低了，再降低时延，意味
着整个视频会议的实时互动性也将进一步
增强。”吴祖榕说。

腾讯会议在音视频能力方面的积累，也帮
助合作伙伴解决了许多业务场景问题。比如
MAXHUB产品总监熊凯表示，纯靠大屏的远场
音频能力，很难解决会议室拾音问题。“声音有
一个特性，声音距离传播一倍，整个声音的声
压级就会衰减 6个 dB，这意味着你距离越
远，信噪比的程度越来越差，这是一个自然
的规律。”

最后，MAXHUB通过在会议平板产品中使
用腾讯天籁inside音频解决方案解决了会议室
场景的拾音问题。而针对拾音距离超过10米
的大型办公室场景，MAXHUB又基于腾讯天籁
inside音频解决方案推出了放置于会议室桌面

的无线全向麦产品BM51。
基于这样的合作，硬件厂商的产品也获得

了更高的附加值。吴祖榕表示，他曾看到合
作伙伴在卖设备时带着一个电钻，然后向客
户演示设备的降噪技术，“很多客户在会议中
真的听不到电钻声音后，便立即决定采购该
设备。”

可以看出，通过软件厂商与硬件厂商各取
所长的合作模式，不仅让视频会议突破了许
多限制，同时也增强了在复杂场景开会的能
力，这也是为什么会有越来越多传统视频会
议厂商开始拥抱合作。数据显示，腾讯会议
目前的生态合作伙伴数量已达到200家，认证
的硬件厂商超过30家，覆盖产品型号则超过
120款。

供稿：《21世纪经济报道》

软硬件厂商合作让视频会议突破限制

云会议让用户有了全新体验
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