
A5责编：蒋世龙 美编：王瑶 审校：刘璇 电话：68068209

2023.8.18新消费

跨城观演大幅攀升

今年，全国演出市场迎来井喷式增长。中国演
出行业协会发布的《2023上半年全国演出市场简报》
数据显示，2023年上半年，全国营业性演出(不含娱
乐场所演出)场次达19.33万场，同比增长400.86%；演
出票房收入167.93亿元，同比增长673.49%；观众人
数6223.66万人次，同比增长超10倍。

从供需两端来看，演出市场的活跃，一方面体
现在演出数量和品类上的丰富。灯塔专业版数据
显示，音乐、戏剧、曲杂、舞蹈、综艺类别演出均出现
场次、票房上的提升；其中，音乐类（演唱会/音乐节）
最受欢迎，演唱会演出场次同2019年基本相当，但
大型项目增加，场均观演人次较2019年增长2倍；音
乐节供给明显增长，演出场次增长近2倍。

另一方面，观众消费意愿增强，热情高涨，多个
票务平台出现“一票难求”的现象。其中最火爆的当
属一些头部艺人的大型演唱会。自2月份文旅部宣
布恢复对涉港澳台营业性演出的受理和审批以来，
沉寂三年的演唱会市场也迎来了爆发式的复苏。

大麦网相关负责人向记者表示，市场上最受欢
迎的演唱会集中在周杰伦、五月天、薛之谦、张杰、
TFBOYS、张韶涵、鹿晗、张信哲等头部艺人，这些艺
人粉丝的热情非常高涨，开售前“大麦想看”数据都
在50万+以上，其中“TFBOYS十年之约演唱会”开票
即秒罄，大麦“想看”累计达679万，成为大麦平台单
场演唱会想看TOP1。

朱卉也向记者表示，今年前后抢过大张伟、五
月天、棱镜、八三夭、康士坦的变化球、万能青年旅
店等艺人或乐队的演出门票。“印象深刻的是抢五
月天的时候，叫上了好几个朋友分别在大麦、纷玩
岛等平台上抢，但都没能抢到。黄牛加价离谱，也
不想支持他们的生意。”

与此同时，演出市场下沉趋势明显。灯塔专业
版数据显示，北上广深一线城市演唱会市场基本稳
定在1/3的场次和票房占比，南京、长沙、苏州、杭
州、武汉、成都、西安、合肥、郑州、重庆、天津等新一
线及二线城市大约占比50%。

“今年，头部艺人和大型体育场项目的增加，二
三线城市演唱会的声量较之前会有所增加。”大麦
负责人表示。

这也给了消费者更多的选择，一些抢不到就近
城市演出门票的客群可以改抢其他非热门城市的
门票，观看一场跨城演出。中国演出行业协会发布
的数据显示，跨城购票观演的消费者比例较去年大
幅攀升，平均跨城观演率超过购票总人数的50%。

实际上，跨城观看演出人数占比提升，间接带动
了全国范围内旅游、消费市场的复苏，拉动住宿、交通、
餐饮、景点等一系列消费，从而为城市释放经济效益。

7月，周杰伦2023嘉年华世界巡回演唱会海口
站点便为海口带来了9.76亿元的旅游收入，其中省
外游客的占比达到61.5%。9.76亿元收入的概念，相
当于海口端午假期旅游收入的三倍。而8月在西安
举办的TFBOYS演唱会也带动西安“入账”4.16亿元
旅游收入。

什么值得买商业运营中心负责人张宇昂在接
受记者采访时表示，跨城观演其实一直存在，过去
更多以观看演出为主要目的，但今年，演出形成的
聚合效应也愈发凸显，消费者不是散场就走，愿意
更多体验目的地旅游。

“当越来越多的消费者愿意选择跨城观演，对于
很多原本并不属于热门旅游城市的地方而言，其实
是一个非常好的展示机会。城市完全可以借助打造
具有自身特色的文旅IP，在消费场景创新方面开展
更多尝试，为观演而来的消费者带来更多的惊喜，借
此契机进一步促进文旅融合发展。”张宇昂表示。

步入下半年，全国演出场次排期依然丰富，继
续延续上半年的火热势头。据中国演出行业协会
全国票务信息采集平台监测，截至6月30日，全国
各主要票务平台在售的7月1日至8月31日暑期演
出项目总计超过8000个，在售演出场次3.7万场。
其中，大型演唱会、音乐节演出场次约300场。

宗长浩认为，这种火热现象仍会持续一段时
间，但目前演出市场的运营、安全机制需要改进，黄
牛泛滥的市场乱象需要得到监管。从长远来看，市
场上需要的是更加精品、更加高质量的演出活动。

文化消费打造城市IP

从演唱会、音乐节、livehouse等各类大大小小
的演出，到咖啡节、啤酒节等文化活动，再到淄博烧
烤、公路商店的走热，文化消费渗透到生活的方方

面面，其中折射的，是居民消费需求结构上的改变，
成为消费升级的重要表现。

其实早在2016年，国家层面就已经将文化消费评
价为“我国消费升级的重要体现”。今年，随着线下消
费场景有序恢复，演唱会、戏剧表演等文体活动增多，
文化娱乐消费潜力释放。数据显示，今年上半年，全
国居民人均文化娱乐支出同比名义增长38.5%。

中国旅游研究院院长、文化和旅游部数据中心
主任戴斌在接受记者采访时表示，演出、影视、展览
等精神文化享受和一系列的文化活动正越来越多
地进入到居民的日常生活空间，并成为游客到访一
座城市的重要因素。“我们可以看到，文化监管部
门、地方政府、投资机构均给予演出市场积极的回
应，从这个意义上来说，文化辐射的热度只会越来
越高，有理由将培育演出等文化市场作为拉动消
费、促进经济社会发展的重要选项。”

近年来，国家层面也在不断进行政策加码，鼓
励文化消费。近期，国家发展改革委发布的《关于
恢复和扩大消费的措施》中提出，加快审批等工作
进度，持续投放优秀电影作品和文艺演出。优化审
批流程，加强安全监管和服务保障，增加戏剧节、音
乐节、艺术节、动漫节、演唱会等大型活动供给。

从具体数据上来看，一些圈层文化输出明显的
演出类别体现出极强的增长性。灯塔专业版数据
显示，暑期档（6月1日-8月8日）livehouse成为最受
年轻用户喜好的品类，观演用户中25岁以下年轻用
户占比超50%，近三年来无论是演出场次还是观演
人次均有大幅增长。今年暑期livehouse场次较19
年同期增长3倍以上，观演人次是19年同期的8倍。

这也侧面反映出消费者不再满足于产品消费
中的功能回报，而是更多追求文化消费所带来的情
绪慰藉和精神归属，需要内容和体验来承载想要获
得的精神价值。

“对于文化消费额高、消费意愿强的群体，更多
追求的是精神领域的满足、价值观上的认同，这也
是造就文化消费规模提升的一个重要原因。”宗长

浩表示。
就例如，现在多数年轻人处于系统性的压力之

下，亟需寻找宣泄口，来与自己和解，而这种心理能
够转化为消费力。

朱卉就属于这样类型的人群，她对记者表示，
在工作压力大或是感觉生活比较平淡的时候，就会
选择去看一场演出，在现场的氛围中能够有效解
压，而出门看演出花费的时间金钱成本也相对较
少，能够高性价比地得到情绪价值。“就像有些人在
压力大的时候可能会吃一顿大餐、喝一顿酒、旅一
场游，大餐吃完消化后也留下不了什么，但你获得
了精神享受。”

事实上，在居民日常消费有限、房地产等消费
又受到市场形势限制下，文化消费对于内需市场、
经济运行能够起到一定的助推作用，同时对于居民
精神领域和文化素养的丰富和提升而言也是很好
的渠道。

但文化消费最终也需要落实在商业层面，文化
和商业需要更好地融合，以满足消费者多元需求的
升级。如何实现这一点？

宗长浩认为，就演出市场而言，很多具有文化
特色的演出背后需要地方政府、文旅平台的支撑，
来打造展现城市品牌标签的精品节目，这对于城市
而言具有考验。一方面，需要结合消费者需求和喜
好进行内容上的优化、演出场所上的提升。另一方
面，需要推动文化类、IP类演出形成一个可持续的
机制、一个完整的体系。这不仅需要上游的创作团
队发力，同时也需要关联文化旅游相关产业，形成
演出经济上的闭环。

“此外，地方政府也不能盲目追求明星效应带
来的高收益，而忽视涵盖全域全年龄段的文化消费
活动，应对演出这类文化活动进行分级分类，针对
不同人群对于文化的理解和偏好设置相匹配的活
动，这有利于提升城市的文化标签，打造整体的文
化环境。”宗长浩表示。

供稿：《21世纪经济报道》

演出经济升温，跨城观演带火城市文旅新消费

近期，北京、贵州、上海等地相继发布有关推进
数据要素市场发展的地方政策，标志着在中央“数
据二十条”引领下，我国数据要素市场发展将进入
快车道。

专家认为，近期发布的政策体现了各地对数
据要素市场发展的重视和促发展的主基调，一些
长期困扰数据要素市场发展的瓶颈问题有望加
快解决。

各地数据要素市场政策密集出台

2022年底，《中共中央 国务院关于构建数据基
础制度更好发挥数据要素作用的意见》对外发布，
系统性布局了数据基础制度体系的“四梁八柱”，旨
在加速数据流通交易和数据要素市场发展。意见
共有二十条，因此被称为“数据二十条”。

近期，地方版“数据二十条”陆续出炉，各地因
地制宜探索细化数据基础制度，先行先试构建市
场，抢占先机培育产业。

7月5日，北京发布《关于更好发挥数据要素作
用进一步加快发展数字经济的实施意见》，涉及20
项具体任务。按照该意见确定的总体目标，力争到
2030年，北京市数据要素市场规模将达到2000亿
元，基本完成国家数据基础制度先行先试工作，形
成数据服务产业集聚区。

8月15日，上海发布《立足数字经济新赛道推动
数据要素产业创新发展行动方案（2023-2025
年）》。总体目标中提到，到2025年，数据要素市场
体系基本建成，国家级数据交易所地位基本确立；
数据要素产业动能全面释放，数据产业规模达
5000亿元，年均复合增长率达15%，引育1000家数
商企业等。

上海社会科学院信息研究所副所长丁波涛在
接受记者采访时表示，从政策发布主体来看，上海、
北京等地陆续发布的相关政策的发布主体层级较
高，体现各地对数据要素市场发展的重视。

丁波涛说：“总体而言，各地政策都体现了促发
展的主基调。从内容上看，各地政策法规基本上都
是根据中央‘数据二十条’的框架，结合各地发展实
践，就数据要素市场发展中的核心问题进行了明

确，涵盖了数据确权、数据资产化、数据交易促进、
数据要素市场生态培育、数据跨境交易、数据要素
市场安全保障等。”

数字经济发展创新区落地重磅政策

近日，《贵州省数据要素市场化配置改革实
施方案》印发，明确到2025年底，数据资源化、资
产化改革取得重大突破，数据要素市场体系基本
建成，建成国家数据生产要素流通核心枢纽，力
争将贵阳大数据交易所上升为国家级数据交易
所，数据要素实现有序流通交易和价值充分释
放。数据流通交易走在全国前列，年交易额突破
100亿元。

“在实施数字经济战略上抢新机”是中央对贵
州的要求。2022年，新国发2号文件明确贵州建设
数字经济发展创新区的战略定位，要求贵州“推进
数据确权，推动数据资源化、资产化改革，建立数据
要素市场化配置和收益分配机制”。

贵州省流通交易服务中心副主任潘伟杰接受
记者采访时说：“贵州作为首个国家大数据综合试
验区和数字经济发展创新区，承担为国家数字经济
创新发展做试验探索的使命。我们把推动数据要
素市场化改革作为推动数字经济发展创新区发展
的‘牛鼻子’。”

数据要素政策仍需继续探索细化

近期，数据要素政策密集出台，但长远来看，当
前我国数据要素市场发展处于初级阶段，仍有需要
继续探索、细化的空间。

丁波涛认为，例如公共数据入市交易方面，虽
然各地都提出建立公共数据授权运营机制，贵州
更是要求所有公共部门数据产品和服务全部通过
场内交易，但公共数据如何变成可交易的数据产
品和服务，相关的实施主体、入市标准、合规机制、
安全监管、收益分配以及激励措施等都需要进一
步明确。

近年来，除了构建数据基础制度体系，各地的
数据交易场所也相继挂牌运营，当前我国实际运营

中的数据交易所共有26家，还有部分仍在筹建。业
内认为，数据若以地域为核心流动，可能导致“数据
孤岛”出现。为此，建设相关规则一致、体系统一的
全国大市场是必由之路。

潘伟杰建议，一是国家层面加快构建国家级
数据交易所，明确审批监管部门，引导行业、区
域、地方“错位发展”；出台数据交易场所管理办
法，突出国家级数据交易所的公共属性和合规监
管功能。

二是建设数据要素流通相关基础设施，依托全
国一体化算力网络国家枢纽节点，运用区块链、数据
沙箱等，面向和服务全国统一大市场，建设全国统一

安全可靠的数据要素流通基础设施，降低交易成本。
三是由国家层面明确，国家部委、央企国企等

带头，将采购数据产品和服务的行为通过数据交易
所进行交易，培育壮大场内交易。

四是加快出台相关激励政策，支持地方创新开
展数据要素型企业认定工作，建立数据资产评估指
标体系和市场化定价机制，推动企业采购数据费用
纳入研发投入费用、数据资产入表等；鼓励发展数
据信托、数据审计、数据资产证券化等新业态，丰富
数据流通交易产业生态，壮大数据交易产业链；鼓
励参与数据跨境流动，探索建立多渠道、便利化跨
境数据流动的规则体系。 据《上海证券报》

多地数据要素市场搭乘“政策东风”驶入快车道

就在上周末，贵阳市多彩贵州城被一场雨中的音乐盛宴点燃了氛围。这场音乐演出，乐
队、说唱圈的顶级阵容吸引了超3.5万名观众，其中也包括来自武汉的乐迷朱卉。

“这是我今年参加的第11场演出了，也是跑得最远的一次。”朱卉在接受记者采访时说。
疫情影响过去后，全国演出经济在今年迅速升温，并在暑期迎来一波爆发。根据灯塔专

业版提供的数据，暑期档（6月1日-8月8日），演出市场票房为23.27亿元。较疫情前19年
同期，演出观演人次翻倍，演出票房增长168%。

大型演出能为城市带来直接或间接的经济效益，但同时也暴露出城市在演出市场管控、
安全机制上的难题。例如，近日网传几场演唱会、音乐节面临取消的消息引起广泛讨论，其
中就有公告称是接到了上级部门管控紧急通知。

CBRE中国区战略顾问部董事宗长浩向记者表示，目前，演出市场的运营、安全机制需要
改进，黄牛泛滥等市场乱象需要得到监管。从长远来看，市场上需要的是更加精品、更加高
质量的演出活动。

与此同时，从演出市场的火爆现象中折射出消费者需求结构的改变，文化消费成为消费
升级中的重要体现。文化消费更多承载了情感慰籍和精神追求的功能，这也迫使城市更好
地将文化与商业活动融合、升级。

“数据资源开发和利用是一个巨大的蓝海市
场。”谈及数据要素市场，多位专家表示，政策鼓励
各类经营主体参与数据要素市场建设，探索多种
形式的数据交易模式，推动数据要素价值转化。

中信证券表示，预计数据要素市场规模有望
在2025年迈向2000亿元新台阶，在2030年突破
万亿元。

“数据要素市场加速发展，未来数据要素加
速从数据资源走向数据资产；公共数据利用从共
享开放走向‘深度共享+授权运营’；数据交易进
入精细化管理新阶段。”浙商证券传媒分析师姚
天航表示。

北京社科院副研究员王鹏认为，数据要素
这个万亿元大市场，企业作为重要的参与方，
从目前的总体情况来看，数据如何价值化将是
未来发展的核心，预计将数据资源化，再走向
资产化，最终达到价值化，将是一个完整的产
业发展链条。

中信建投研报称，数据要素市场发展有望加
速，围绕数据确权、数据流通、数据安全等方向的
细化规章制度有望陆续出台，有部分数据要素领
域已产生规模化收入的公司值得关注。

近日，主营大数据基础设施建设与数据湖生
态运营的易华录发布2023年上半年业绩报告，公
司称，将持续加强数据要素运营业务投入，加快调
整业务结构，将坚定“数据底座+数据要素”双轮驱
动的发展战略，持续提升收入规模和收入质量。

南凌科技在2023年半年报中表示，公司将抢
抓数字经济发展机遇，实现从“云网服务商”向“云
网安一体化服务商”的转型，积极推进与伙伴在网
络、安全、计算等云网安融合领域的互利合作。截
至报告期末，公司已在海外10个国家及地区实现
了节点覆盖。未来，将继续加大海外节点建设的
力度。

主营信息化系统集成及技术服务的华是科技
日前在回答投资者提问时表示，在计算机软件、物
联网、大数据及人工智能等方面，公司其中一个募
投项目是数据中心建设项目；目前已参与了浙江
联通德清阿里巴巴定制机房配套项目。

专注于大宗商品市场数据监测、交易价格评
估及行业数据分析业务的卓创资讯对外透露，目
前公司正在和多家头部企业就大模型进行接洽，
涉及公司的资讯内容生产、营销智能化、产品展
示、内部办公增效等领域。 综合

上市公司积极布局数据要素市场
相关链接


