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中国互联网络发展状况统计报告发布

10.79亿网民共享美好数字未来
■TMT快报

滴滴滴滴““拥抱拥抱””小鹏小鹏 布局智能汽车业务布局智能汽车业务

中国互联网络信息中心昨日
发布第52次《中国互联网络发展状
况统计报告》（以下简称《报告》）。
《报告》显示，截至2023年6月，我
国网民规模达10.79亿人，较2022
年12月增长1109万人，互联网普
及率达76.4%。

《报告》显示，在网络基础资源
方面，截至2023年6月，我国域名
总数为3024万个；IPv6活跃用户数
达7.67亿；移动电话基站总数达
1129万个，其中累计建成开通5G
基站293.7万个，占移动基站总数
的26%；移动互联网应用蓬勃发展，
国内市场上监测到的活跃App数
量达260万款，进一步覆盖网民日
常学习、工作、生活。

互联网相关领域高质量发展

《报告》显示，在上半年我国市场需求逐步
恢复的大背景下，数字经济成为稳增长重要引
擎，有力助推了经济回升向好。

《报告》显示，互联网服务体验与用户获
得感进一步提升。一季度，我国移动和固定
宽带的下载速率同比分别提升了 59.9%和
15.1%，移动数据流量资费持续下降。与此同
时，信息无障碍能力持续增强，互联网应用适
老化改造深入推进，1735家主流常用网站和
手机App完成适老化改造，一批优秀改造案
例在全国推广应用，持续温暖“快时代”中的
“慢人群”。

工业互联网行业持续提升端、网、边、云、
用的产业供给水平，促进共性技术与个性技
术整合创新，呈现出较快发展态势。截至 6
月，我国5G行业虚拟专网建设超过1.6万个；
工业互联网标识解析体系覆盖 31个省（区、
市）；具有一定影响力的工业互联网平台超过
240家；国家工业互联网大数据中心体系基本
建成。

与实体经济相关的各项互联网业务快速
发展。上半年，我国互联网企业紧紧抓住疫情
后市场需求逐步恢复的良好机遇，积极推动线
下各场景业务复苏，助力实体经济高质量发
展。其中，网络购物、网约车、在线旅行预订等
领域均呈现良好发展势头，为广大网民的衣食
住行提供全方位数字生活体验。截至6月，我
国网络购物、网约车、在线旅行预订的用户规
模半年增长均超过3000万人。

网购在消费增长中发挥积极作用

据《报告》显示，上半年，全国网上零售额
7.16万亿元，同比增长13.1%，其中，农村网络零
售额达1.12万亿元，同比增长12.5%。作为数字
经济的重要业态，网购消费在助力消费增长中
持续发挥积极作用。

《报告》显示，网购占消费比重稳步提升，
跨境电商等业态模式保持较快增长。2023年
上半年，全国网上零售额达7.16万亿元，同比增
长13.1%。其中，实物商品网上零售额6.06万亿
元，增长10.8%，占社会消费品零售总额的比重
为26.6%，在消费中占比稳步提升。截至6月，
我国网络购物用户规模达8.84亿人，较2022年
12月增加3880万人，占网民整体的82%。

从业态发展来看，我国跨境电商保持快速
增长。上半年，我国跨境电商进出口额达1.1万
亿元，同比增长16%；跨境电商货物进出口规
模占外贸比重由5年前的不足1%上升到5%左
右，跨境电商成为外贸重要新生力量；农村电
商取得积极进展，上半年，全国农村网络零售
额达1.12万亿元，同比增长12.5%。农村物流体
系不断完善，为畅通城乡商贸循环，带动工业
品下乡和农产品上行提供了有力支撑。同时
直播带货、产地直采、“电商+旅游+采摘”等各
类新模式也为农村电商发展提供源源动能。

重点群体逐步掌握数字技能

《报告》以专栏形式重点关注了网民数字
技能发展概况，呈现以下两方面特点：

网民数字技能水平总体向好。2023年上
半年，各类数字化产品及服务加速渗透，促使
网民数字技能水平稳步提升。截至6月，至少
掌握一种初级数字技能的网民占网民整体的
比例为86.6%；至少掌握一种中级数字技能的
网民占网民整体的比例为60.4%，较2022年12
月增长2.1个百分点。此外，在掌握初级技能的
网民中，至少熟练掌握其中一种的网民占比为
21.6%，与2022年12月相比实现小幅增长。

重点群体逐步掌握数字技能。各地政府
多措并举，从环境侧加强政策指导，从需求侧
加强宣传教育，从供给侧降低使用门槛，促使
重点人群认识、了解、学习并掌握数字技能。
截至6月，学生网民中至少掌握一种初级数字
技能的比例达98.5%，至少掌握一种中级数字

技能的比例达81.0%，较2022年12月分别提升
0.6和4.5个百分点；50-59岁网民中至少掌握一
种初级数字技能的比例为72.8%，60岁及以上
网民中至少掌握一种初级数字技能的比例为
54.6%；农村网民中至少掌握一种初级数字技
能的比例为75%。

长短视频平台由竞争转向合作

2023年上半年各大网络视频平台继续坚
持高品质内容创作，探索影视工业化道路，长、
短视频平台之间的竞争关系逐渐转化为合作
共赢，行业发展态势向好。截至2023年6月，
我国网络视频（含短视频）用户规模为10.44亿
人，较2022年12月增长1380万人，网民使用率
达到96.8%，继续保持在高位的增长态势。

持续加强优质内容供给，构建良好内容生
态。多元化的节目类型和高品质的节目内容
一直都是视频平台的核心竞争力。近年来，各
平台持续加强优质内容创作，不断提高节目品
质，打造了一批有思想、有内涵、正能量、高质
量的节目，带动用户黏性提升。

持续探索影视工业化，推动行业降本增
效。基于人工智能、大数据和云计算等技术，
各平台不断深化科技创新，搭建起影视工业化
系统，推动影视行业实现了从决策、管理到制
作、分发的全流程升级。例如，在流程上，平台
将数字化管理工具应用于审批、进度管理等多
环节，提升了整体制作效率；在资产上，平台通
过建立影视资产共享平台，将道具、服装等实
物资产和场景等虚拟资产进行系统管理，降低
制作成本。

长、短视频平台之间由竞争转向合作，逐
步实现产业共荣。长视频平台丰富的内容储
备为短视频的衍生创作提供了源头活水，短视
频也已成为影视作品重要的宣传推广形式，通
过两者之间的合作能推动平台、用户、创作者
多方共赢。

据央视新闻

近日，在中国移动研究院的组织下，华为协
同重庆移动、江苏移动、上海移动在全国多地完
成基于5G商用网的车联网摸底测试，空口端到
端通信平均时延小于17毫秒，测试结果符合预
期，标志5G商用网络承载车联网业务成为可能。

5G网络具备超大带宽、超低时延和超大规
模连接能力，能够赋能自动驾驶、精准定位、高
精导航等智能网联汽车典型应用场景，为多行
业、多维度的数据交互提供全方位的连接能
力。通过5G网络承载车联网业务，可以在全城
区域为车联网用户提供绿灯车速引导、限速预
警、道路信息提示等车联应用服务，开启车路协
同发展的新时代。

华为高度重视5G车联网发展，协同中国移
动研究院和移动省市公司组建专业的测试攻坚
团队，在综合评估车联网市场需求、技术成熟度
等因素的背景下，筛选23个高优先级场景（12个
辅助驾驶场景和11个自动驾驶场景）开展测试验
证。测试结果显示：基于地市通用UPF架构，空
口端到端通信平均时延小于20毫秒；基于创新
UPF下沉架构，空口端到端通信平均时延小于17
毫秒。测试结果有效验证了5G网络支撑车联网
典型业务的能力，标志着5G商用网络承载车联
网业务的创新技术方案可行，为5G车联网商用
提供了详实的数据支撑。 综合

华为携手中国移动
完成车联网技术验证

网约车巨头也跨界新能源车赛道。
昨日，中国造车新势力小鹏汽车与全球出

行平台滴滴共同宣布，双方将达成战略合作。
滴滴将向小鹏出售智能电动汽车项目相关资产
和研发能力。小鹏汽车将基于此打造一款A级
智能电动汽车，项目代号“MONA”，作为其全新
品牌的首款产品，该车型与小鹏汽车现有品牌
形成差异化优势，预计2024年由小鹏汽车量产
推出市场。

为推动双方建立长期共赢的战略合作关系，
小鹏汽车将发行占交易完成后总股本3.25%的A
类普通股，收购滴滴旗下智能电动汽车项目相关
资产和研发能力。滴滴将成为小鹏汽车的战略
股东，首批股份的锁定期为24个月。8月28日，
小鹏汽车港股开盘价为74.3港元，上涨14.13%。

滴滴联手小鹏打造新车

小鹏汽车方面介绍，通过合作，小鹏汽车将
正式进入多品牌战略阶段，进一步强化A级市场
产品的技术竞争优势，让智能驾驶技术在最主流
的细分市场成为标配，引领电动智能新时代。

作为此次战略合作的核心，一款A级智能电
动汽车将作为小鹏汽车全新品牌的首款产品进
入市场，预计于2024年开始量产，项目代号“MO-
NA”。新品牌车型将与小鹏现有品牌产品形成
差异化定位，同时，滴滴将面向小鹏汽车首次开
放全生态赋能，为“MONA”提供包括智能座舱、
智驾及共享出行市场等多维度的强有力支撑，助
力小鹏汽车在“15万级”价格区间打造爆款车型，
进一步加速自动辅助驾驶与智能座舱技术在全
球市场的应用及普及。

滴滴方面介绍，滴滴自成立以来，一直在探
索如何向用户提供更具性价比、更智能的出行方
式。在获得用户认可后，滴滴逐步加大对智能化

出行场景的软硬件探索和投入，始终致力成为产
业变革的引擎，做好技术及服务生态供应商。此
次和小鹏汽车的战略合作，滴滴将向小鹏出售智
能电动汽车项目相关资产和研发能力。小鹏汽
车将基于此打造新款A级智能电动汽车。

同时，小鹏汽车成为首家获得滴滴生态体系
全面支持的整车企业，双方将在多个领域探索互
利共赢的长期合作机会，包括在滴滴平台上小鹏
车型的运营、品牌营销、金融保险服务、充电设施
建设、Robotaxi以及国际市场方面的合作。

“滴滴作为全球卓越的出行平台，与小鹏汽
车一样秉持以科技引领未来出行的企业愿景。
小鹏全新品牌及产品的推出，不仅将通过规模化
效应进一步提升市场份额，还将使智能驾驶技术
得到更快地普及，让更广泛的用户群体享受到科
技普惠带来的出行便利。”小鹏汽车董事长CEO
何小鹏表示，小鹏和滴滴的合作还将在多个潜在
领域提升双方的品牌及商业价值，为小鹏汽车引
领电动汽车智能化、共享化、国际化，在长期打造
下一代智能出行生态和探索智能驾驶商业模式，
带来巨大的增长机遇。

滴滴董事长兼CEO程维表示，滴滴一直致力
推动出行市场的共享化、电动化、智能化。小鹏
汽车在智能电动车领域拥有领先的技术优势，在
汽车智能化技术方面也有深厚的积累。双方将
持续在多领域深化合作，共同推动交通和汽车产
业的变革。

滴滴“达芬奇”造车计划生变

“很显然滴滴在达芬奇计划之外另辟蹊径。”
罗兰贝格执行总监谷雅韬分析说。

2022年3月，有消息称，滴滴内部代号“达芬
奇”的造车计划将对外公布，这次造车计划中，滴
滴将打造定位于15万元级紧凑电动轿车，目前团

队规模在1700人左右。虽然此消息未被滴滴方
面证实，但消息传出三天，滴滴股价大涨60%。
此前在定制版网约车D1发布会上，程维就表示滴
滴将普及 100万台 D1并搭载自动驾驶技术。
2030年，滴滴的定制车甚至将去掉驾驶舱，实现
完全自动驾驶。

事实上，滴滴造车的路程已经走过多年。
2019年，滴滴宣布旗下自动驾驶部门升级为独立
公司，专注于自动驾驶研发。此后该自动驾驶项
目经历三轮融资。2020年，滴滴与比亚迪联合开
发了网约车D1并投入运营。滴滴的两个造车项
目面向网约车市场的车型代号为D1，面向大众消
费市场的车型代号为C1。关于滴滴与比亚迪的
合作，有消息称滴滴对成本要求苛刻，只有比亚
迪能够承担。

2021年4月初，滴滴正式宣布开始启动造车
项目。在随后的上海车展上滴滴就发布了自动
驾驶硬件平台“滴滴双子星”。当时滴滴介绍，
搭载该软件的无人驾驶车辆在连续逆光行驶、
狭窄路段超车、无保护左转以及大型路口掉头
等复杂场景表现稳定。滴滴选择的合作伙伴是
瑞典汽车生产商沃尔沃，沃尔沃XC90成为首款
集成滴滴自动驾驶全新硬件平台滴滴双子星的
车型。

有业内人士指出，造车对于滴滴为代表的网
约车平台来说，是为了补上网约车平台模式最难
以解决的短板：出行服务供给的标准化和规模
化。网约车行业未来最大的护城河其实不是所
谓的流量、规模，而是自动驾驶技术+定制化车辆
带来的出行成本结构性改变，因为这会让整个网
约车行业运营结构变得更简洁，成本更低。

谷雅韬则表示，此次滴滴和小鹏合作，从目
前看，短期还是对小鹏汽车的促进作用更明显，
相当于用钱买了市场。

据《上海证券报》

市场研究机构Canalys昨日发文称，多屏智
能座舱将成中国新能源汽车标配，普及率高于
全球平均水平。

根据Canalys的研究报告，2023年第一季
度，中国市场广义新能源乘用车前装标配智能
座舱的批发量达110万辆，市场渗透率达82.7%，
领先于全球74.3%的平均水平。主流合资品牌
的转型则较为保守，整体智能座舱55.1%的渗透
率也低于其他品牌。一线及二线豪华品牌，都
在积极投资智能座舱，并取得较高的渗透率。

2023年第一季度，中国市场搭载10英寸及
以上显示屏的广义新能源乘用车批发量为119.7
万辆，占比达90%；其中12-15.9英寸显示屏占比
最高，合计占比为74.1%。 综合

多屏智能座舱将成
中国新能源汽车标配

新加坡南洋理工大学科学家日前开发出一
种像人类角膜一样薄的柔性电池，当它浸入盐溶
液甚至泪液中时可储存电力，未来可为智能隐形
眼镜供电。

智能隐形眼镜是高科技隐形眼镜，能在角膜
上显示可见信息，并可用于访问增强现实。当前
主要用途包括帮助矫正视力、监测佩戴者的健康
状况，以及透过泪液中的葡萄糖来测量血糖，为
患有糖尿病和青光眼等慢性疾病的人标记和治
疗疾病。

智能隐形眼镜需要数据的记录、传输与存
储，例如利用无线技术接收数据，甚至可将数据
投射到镜片上。技术人员希望，在不久的未来，
智能隐形眼镜就可记录佩戴者看到和听到的一
切，并将其传输到基于云的数据存储。

为了实现这一潜力，技术人员需要开发一种
安全且合适的电池来为其供电。现有的可充电
电池依赖于含有金属的电线或感应线圈，不适合
在人眼中使用，且会给用户带来风险。

南洋理工大学开发的电池由生物相容性材
料制成，不含电线或有毒重金属。它具有基于葡
萄糖的涂层，可与周围盐溶液中的钠离子和氯离
子发生反应，而电池中含有的水则充当发电的
“电线”或“电路”。

该电池也可通过人类的眼泪来供电，因为它
们含有浓度较低的钠离子和钾离子。

研究人员用模拟泪液测试当前的电池，结果
表明，每使用12小时的佩戴周期，电池的寿命就
会额外延长一个小时。此外，电池也可通过外部
电源按常规方式充电。 据《科技日报》

泪液充电纤薄电池问世
可为智能隐形眼镜供电
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