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提升产品竞争力 手机厂商竞速折叠屏
■TMT快报

机器人成为家务能手还要多久机器人成为家务能手还要多久??

十年内约十年内约3939%%家务或实现自动化家务或实现自动化

手机大盘持续承压背景下，折叠屏成为
其中为数不多的成长性细分市场品类，也是
手机厂商创新竞速和凝聚生态的核心赛道。

IDC统计显示，2023年上半年，中国折
叠屏手机市场出货量达227万台，同比增长
102%。高成长性的另一面，是该市场整体
占比并不高，且处在持续变化过程中。随
着各大品牌不断迭代新品，市场份额和位
次也在持续变化。

近期，IDC中国高级分析师郭天翔表示，
今年上半年，折叠屏手机占中国整体智能手
机市场的1.7%，份额较低。虽然未来几年折
叠屏手机会长期保持增长势头，但基于成本
价格、产品定位以及消费者接受程度等因
素，预计市场占比依然较低，到2027年会超
过中国整体智能手机市场的5%。

这将同时考验整机厂商硬件协同创
新，和软件联合调教、生态搭建等能力。纵
向观察第三方机构统计数据可见，随着国
产整机厂商悉数入局，折叠屏市场变量不
断出现、格局在持续更迭。变化中的折叠
屏手机，将走向何方？

格局更迭

不同于折叠屏手机，直屏手机无论从硬件供
应链还是软件生态都早已发展成熟，伴随宏观环
境承压，今年以来直屏手机的消费整体还处在缓
慢复苏态势中。

手机厂商竞相寻求细分市场的成长空间，其
中表现最为突出的就是折叠屏品类。

IDC分析认为，自问世以来，折叠屏手机市场
一直保持快速增长，且是目前低迷的手机市场里
唯一保持上升趋势的细分市场。各安卓厂商纷
纷重点打造各自的折叠屏产品，由于苹果公司短
期内不会进入该市场，因此开发折叠屏手机就成
为安卓厂商打造与苹果差异化产品、缩小与苹果
在高端市场差距的重要布局。

中国是全球范围内对折叠屏兴趣最高的市
场。Counterpoint统计显示，今年一季度按照出
货量计算，全球四大主要市场中，中国的折叠屏
出货年增速翻番不止，是驱动全球折叠屏市场强
劲增长的主要力量。北美市场增速则为43%，西
欧增速17%，亚太地区增速15%。而即便是2022
年一季度，中国市场的折叠屏出货量也远高于另
外三大主要市场。

面对如此旺盛的需求，头部手机厂商竞相入
局。从早期有更大供应链优势的三星，到后续国
产品牌相继入局，从横折、竖折，到外折、内折等
不同款型推陈出新，份额和位次也在持续变化。

IDC统计显示，2021年中国折叠屏手机市场
以华为、三星、小米分列前三，份额分别为49.3%、
28.8%、13.2%，彼时国产品牌还未对折叠屏市场
布局完全。

到2023年上半年，CINNOResearch统计显
示，行业前三变成了华为、OPPO、三星。据
Counterpoint分析，从上半年最畅销折叠屏机型
销量排名来看，OPPO第二代竖折款 FindN2
Flip以13.1%的份额位居第一，其他机型份额均在
个位数百分比。这让OPPO占据竖向小折叠市场
31%份额，助推其在上半年实现20%的折叠屏手
机市场份额，位列行业第二。

这显示出折叠屏市场的另一个特征：持续的
变量。

尚处在发展早期的折叠屏品类，无论从产品
尺寸、翻折方式，还是关键零部件调教，仍在不断
变化并刺激市场，这导致随着新产品迭代，整体
格局也在持续更迭。

郭天翔表示，折叠屏市场还处在发展进程
中，这几年随着供应链的技术成熟，每年产品都
有非常明显的提升。而各家厂商对于折叠屏产
品的重视程度较高，不断加大投入和与供应链的
合作，所以厂商发布的每一代新品都有其特色，
这令每一家推出新品时，往往会激发市场新的关
注度。

在此过程中，厂商需要从产品出发，加强与
供应链的合作研发，推出具有差异化和创新的产
品，不断提升产品竞争力。

软硬协同

当前发布的折叠屏产品普遍配备横折和竖
折两种品类，其面向的细分市场并不相同，由此
软硬件的配置也有差异化表现。

郭天翔表示，目前市场上由横折产品占据更
多份额，但横折和竖折两类形态的市场份额其实
差距不大。因为二者用户定位不同：横折产品目
标用户是商务高端人士为主，需求是大屏便于商
务办公；竖折产品有更多女性用户，主要需求是
便携。

Counterpoint统计的上半年国内热销折叠
屏Top10中也是竖折和横折各五款。排在前三
位的产品中有两款是竖折。不过当前竖折款对
于外屏设计和交互等方面都在探索，如何让折叠
屏不成为“美丽小废物”是厂商当前着重解决的
难题。

郭天翔指出，各家折叠屏手机已逐渐形成全
能轻薄、极致轻薄、大尺寸外屏竖折三种发展方
向。随着相关技术不断进步，整机质量、轻薄度、
屏幕折痕、待机时间和影像等方面将不断改善，
最终折叠屏手机会首先在硬件方面做到跟直板
旗舰手机相同的使用体验感。届时，系统和应用
的适配将会显得更为重要，目前外屏和内屏的使
用体验，在折叠屏手机上的适配还有待提升。

近日 OPPO发布了竖折款新品 Find N3

Flip，硬件继承其直屏高端旗舰的三摄、哈苏人像
模式等配置。外屏方面，选择了与直屏手机使用
感一致的竖向设计，并定制出行、导航、音乐、运
动、社交等应用场景。官方披露，其首销日的销
量和销售额均刷新小折叠纪录。

受益于国内整机厂商持续推进折叠屏迭代，
国内相关软硬件产业链也取得积极进展。

近日陆续发布的中期财报中，国内厂商均
提到对折叠屏市场的渗透。京东方公告指出，
其柔性OLED高端折叠产品“COE+LTPO”技术实
现品牌客户独供；维信诺公告显示，其参股的合
肥第六代柔性AMOLED生产线量产供货搭载低
功耗动态刷新率技术和折叠等新技术的产品，
产能持续释放；TCL财报提到其柔性OLED的折
叠、LTPO、pol-Less等新技术达到行业领先水准，
量产供应品牌客户高端旗舰机型。国内精密结
构件厂商也开始切入折叠屏的铰链零部件市场。

不过与直屏手机产业链相比，还有进一步迭
代空间。郭天翔表示：“近几年折叠屏的耐用性
和可靠性不断提升，但是由于目前相关技术的局
限性，使用时间较长以后，屏幕折痕依然会更加
明显，铰链也会出现问题，屏幕也有可能出现漏
液情况。所以折叠屏产品的良品率还是明显低
于直板产品。”

因此从整体产业链角度看，屏幕、折痕、铰
链、影像、轻薄、待机等方面，手机产业链依然可
以继续提高。

伴随出货量逐渐释放，折叠屏手机产品的价
格也在步步下探。IDC统计，第二季度1000美元
以上的折叠屏手机份额已经由一年前的92.8%下
降到54.6%，目前市面上价格最低的竖折产品已
下探到400-600美元价格段，第二季度竖折产品
的市场份额已达折叠屏手机市场的46.6%，同比
增长10.4%。

“随着技术提升和良品率的进步，及出货量
增长，整体折叠屏产品的解决方案成本在不断下
降。未来折叠屏产品的价格，尤其是竖折产品价
格还有下探空间。主要也看厂商对旗下产品的
定位如何，是高端还是中端走量，选择的方案不
同，价格也会不同。”郭天翔说。

供稿：《21世纪经济报道》

9月11日-17日，以“网络安全为人民，网络安
全靠人民”为主题的2023年国家网络安全宣传周
在全国范围内统一开展。形式多样、内容丰富的
系列活动，营造出全社会共筑网络安全防线的浓
厚氛围。

网络安全领域顶层设计不断完善

没有网络安全就没有国家安全。近年来，
中国网络安全工作取得积极进展，网络安全领
域顶层设计加快推进。网络安全法对个人信息
保护、治理网络诈骗、实施网络实名制等方面作
出明确规定。数据安全法、个人信息保护法等
法律法规，《生成式人工智能服务管理暂行办
法》等政策文件，让网络安全工作在法治化轨道
上行稳致远。

此外，各地各部门还出台系列政策举措，推
动加快网络安全学科建设和人才培养进程。目
前，已经有60余所高校设立网络安全学院。200
余所高校设立网络安全本科专业，人才培养、技
术创新、产业发展的良性生态正在加速形成。

众多“黑科技”亮相

在福州举行的网络安全博览会上，一系列全
新的前沿技术应用精彩亮相，受到广泛关注。

在蚂蚁集团展区，首次亮相的大模型安全
一体化解决方案“蚁天鉴”，可以自动检测换脸
视频、深度伪造的图片文字等信息，并出具真伪
鉴定报告，展示“用魔法打败魔法，以AI对战
AI”的产业实战对抗交互技术，服务零售、金融、
直播、游戏等提供生成式人工智能服务的业务
场景。

在奇安信展区，Q-GPT安全机器人也是第一
次在大众面前亮相。“Q-GPT更像是一支高级的
安全专家团队，一台的效率相当于60多名安全专
家，可产生2000万元的运营效益。”奇安信政企市
场部总经理苑一时介绍，与传统的对话框式工具
截然不同，Q-GPT专门为希望借助大模型提升网
络安全的企业和组织设计，能够全天候工作，确
保无一威胁遗漏。

在安恒信息展区，恒脑AI安全大模型也是首
次在线下展示。安恒信息副总裁林明峰说，在成
都大运会中，恒脑通过实战与技术的结合，真正
转换成好用、解决实际问题的安全大模型。

华为展区则展示了全新HiSec3.0云网边端一
体化解决方案、业界首个“网存”联动防勒索方案、
全行业场景实践成果等创新技术和实践成果。“我
们还首次发布并展出华为乾坤EDR产品，体现华
为网络安全产品在终端安全领域的竞争力。”现场
工作人员说。 综合央视、《福州日报》

一系列前沿技术应用
亮相网络安全博览会

美国科幻片《未来战警》中，人类工业文明高
度发达，一种名为“代理人”的仿生机器人迅速流
行。它具有完美的容貌与身体，各项物理功能超
群。人们懒洋洋地待在家里，通过特定的装置将
自己的意识上载到代理人身上，并通过这些机器
人进行工作、学习和社交。

一项研究认为，人工智能或在10年内实现约
39%的家务工作自动化。如果机器人可帮你跑
腿、做家务，未来会是什么样？机器人帮助人类
做家务到底还有多久才能真正实现？实际上，一
些科技公司正在努力让人类离这样的科幻世界
更近一步。

戴森“憋大招”开发家务机器人

想象一下，一个机器人能够捡起你家里四
处散落的玩具。或者，机器人会精心清洗餐具
并将其放入置物架，随后还能对厨房柜台进行
清洗……这些场景是总部位于英国的戴森公司
希望实现的目标。

在今年5月美国费城举办的国际机器人与
自动化会议上，戴森公司展示了许多旨在帮助做
家务的机器人原型。视频中，它们的手臂能够从
碗架上提起盘子、操纵吸尘器吸尘或拾起小熊玩
具。英国《卫报》预测，这种设备可能会在2030
年发布。

加拿大一公司训练“凤凰”机器人

总部位于温哥华的SanctuaryAI公司正在
开发一种名为“凤凰”的人形机器人，并将在未来

10年内推出。首席执行官乔迪?罗斯表示，一旦
设计完成，“凤凰”将理解人类想要的东西，了解
世界的运行方式，并拥有执行人类命令的技能。

在一个试验项目中，“凤凰”在加拿大一家商
店里将衣服装进了塑料袋。塑料袋是松软的、透
明的，且有一个开口。罗斯表示，通常人类在手
动打开袋子后，必须松开一只手，然后把东西放
进袋子里。但这一操作对于机器人来说非常困
难，它们还不能像好莱坞大片里的机器人那么大
显神通。

为此，SanctuaryAI有一个培训“凤凰”的系
统，比如教它们打包行李。“凤凰”能拍摄正在完
成的任务，然后将整个活动数字化。研究人员利
用这些数据创建了一个虚拟环境，甚至可模拟包
括重力和阻力在内的物理现象。机器人能在此
进行任务练习，直到对某件事情熟练掌握后，才

被允许到现实物理世界中进行尝试。通过这种
方式，“凤凰”已被训练得可扮演大约20个不同
的角色。

罗斯表示，他们面向的是长期的、总体的潜
在市场，这是商业和科技史上最大的市场，即劳
动力市场。不过，他表示，距离实现目标还有很
长的路要走。

人形机器人研发难度大

自人工智能大模型问世以来，科技界对人
工智能的兴趣激增。它能够生成各种有用的文
本和图像，催生了竞争对手的争相研发浪潮，也
再次让投资者将目光聚集在人工智能创作内容
赛道。

但与人工智能大模型不同，人形机器人必须
在物理世界中导航，并需要了解该世界中的对象
之间是如何相互关联的。对人类来说似乎很容
易的任务，对人形机器人却是“天大的事”。

最大的挑战之一是让机器人有触觉，这样它
就知道对一个物体施加多大的压力。此外，要制
造一个能够应对家庭或繁忙工作场所中可能发
生的所有事件的机器人，还需要做大量的研究。

美国密歇根大学迪尔伯恩分校阿里雷扎?穆
罕默德教授称，部分困难在于，人类对背景和后
果有一种直观的理解。例如，人们可能会猜测，
一只过度兴奋的狗可能会跳到前面，因而能提前
避开，但对于机器人来说，这是极其困难的。不
过，机器人有朝一日仍可能会填补部分劳动力缺
口，并让人类更专注于做最擅长的事。

据《科技日报》

昨日，中国充电联盟发布的统计数据显示，
在我国公共充电基础设施运行情况方面，2023
年8月比7月公共充电桩增加6.1万台，8月同比
增长39.9%。截至2023年8月，联盟内成员单位
总计上报公共充电桩227.2万台，其中直流充电
桩96.3万台、交流充电桩130.7万台。从2022年
9月到2023年8月，月均新增公共充电桩约5.4
万台。

在公共充电基础设施省、区、市运行情况方
面，广东、江苏、浙江、上海、湖北、北京、山东、
安徽、河南、福建TOP10地区建设的公共充电桩
占比达71.2%。全国充电电量主要集中在广东、
江苏、浙江、四川、河北、福建、上海、山东、陕
西、河南等省份，电量流向以公交车和乘用车
为主，环卫物流车、出租车等其他类型车辆占
比较小。2023年8月全国充电总电量约32.6亿
千瓦时，较上月增加 0.1亿千瓦时，同比增长
39.8%，环比增长0.2%。

截至2023年8月，全国充电运营企业所运
营充电桩数量TOP15分别为：特来电运营45.1万
台、星星充电运营40.8万台、云快充运营37.9万
台、国家电网运营19.6万台、小桔充电运营12.7
万台、蔚景云运营11.0万台、深圳车电网运营8.2
万台、南方电网运营7.3万台、依威能源运营7.3
万台、汇充电运营6.1万台、万城万充运营5.2万
台、蔚蓝快充运营4.4万台、万马爱充运营3.0万
台、中国普天运营2.5万台、上汽安悦运营2.5万
台。这15家运营商占总量的94.0%，其余的运营
商占总量的6.0%。

充电基础设施整体运行情况为：2023年1-8
月，充电基础设施增量为199.8万台，其中公共充
电桩增量为47.4万台，随车配建私人充电桩增量
为152.4万台，同比上升24.8%。截至2023年8
月，全国充电基础设施累计数量为720.8万台，同
比增加67.0%。

充电基础设施与电动汽车对比情况为：
2023年1-8月，充电基础设施增量为199.8万台，
新能源汽车销量537.4万辆，充电基础设施与新
能源汽车继续快速增长。桩车增量比为1：2.7，
充电基础设施建设能够基本满足新能源汽车的
快速发展。 综合

8月公共充电桩
同比增长39.9%

上半年
中国折叠屏手机市场
出货量达227万台

同比增长102%


