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2023.9.28新消费

随着双节即将来临，白酒传统消费旺季也如期而
至。9月25日，记者通过结合线上与线下市场调研发
现，白酒跨界礼盒成为今年酒水消费旺季的亮点。与
此同时，相较于往年而言，今年白酒消费旺季还呈现
出礼盒产品增加、促销力度提升等变化。

酒企与终端一心求变背后，隐藏的是为渠道端去
库存的不变。今年上半年，渠道端库存压力不断提
升，因此双节成为去库存、促动销的关键节点。为此，
酒企与酒商纷纷行动，不断刺激着终端动销。

跨界礼盒新领域

与往年白酒消费旺季有所不同的是，今年双节前
期，白酒礼盒率先打响了酒水旺季的第一枪。当线下
商超渠道主攻白酒产品销售礼盒时，线上渠道则以跨
界联名礼盒为主。

记者梳理发现，水井坊宣布携手哈根达斯共同推
出联名款中秋冰淇淋礼盒。此外，泸州老窖与光明合
作推出冰淇淋月饼礼盒，其中酒香陈皮红豆月饼，以
正宗泸州老窖浓香型白酒为基底，浓香型风味突出。

针对跨界联名礼盒，记者登录哈根达斯官方旗舰
店发现，与水井坊联名推出的定制礼盒提领券售价
498元/套。此外，在光明乳业天猫官方旗舰店内，光
明?泸州老窖酒香冰月礼盒售价338元/套。

对于跨界礼盒情况，记者采访了泸州老窖相关部
门，截至发稿，未获得回复。

在产品礼盒与联名跨界礼盒热销的同时，记者在走
访过程中还发现，今年双节前期，白酒产品促销力度相较
往年更大。其中，在北京西城某沃尔玛店内，53度红星
鸿玉钰单品折扣每件90元。在大力度的促销之下，该产
品也直接由300元以上价格带转至200元价格带。

像红星鸿玉钰这样的折扣力度仅仅是一个缩影，
在众多商超中，包括剑南春、水井坊、泸州老窖旗下中
高端产品，均出现大力促销的情况，促销力度在30-90
元不等。

对此，酒类营销专家肖竹青指出，各酒企为迎合
消费需求推出了比整箱省钱且好看的白酒礼盒，满足
消费者既要面子又要里子的朴素需求。与此同时，酒
企热衷于跨界的动力仍在于提升品牌高度，维系品牌
热度。动员不同赛道知名品牌合作，推出联名款产品
可以彼此借势各自品牌粉丝信任，加大产品促销。

去库存在路上

在这一变化背后，去库存、拉动销的目标却从未
改变。

根据《2023中国白酒市场中期研究报告》显示，超
50%的受访酒行业从业者认为上半年市场遇冷，整体
渠道库存仍处高位。由于市场动销缓慢，酒水市场复
苏速度低于预期。与此同时，从财报层面来看，在21
家白酒上市公司中，存货价值提升的企业占90.95%，
达17家。

北京某酒类经销商向记者指出：“此前积压下来
众多库存，都期望着在今年旺季能够有所清理。现在
正在给酒企打款的关键节点，之前很多中小酒商因为
库存问题，资金链断裂，所以目前很多酒商都比较谨
慎。首要目标仍是去库存，提升终端动销情况。”

走访过程中，记者发现，目前多数盒装酒生产日
期集中于今年3月，而光瓶酒生产日期则集中于年初。

渠道端忙于促销时，去库存的压力也蔓延到上游
酒企端。因此，在双节来临前期，部分酒企不得不为
去库存、拉动销提前布局。

根据公开资料显示，茅台集团在8月底举办的市
场工作“一盘棋”推进会暨中秋、国庆市场工作会会议
中提出，要坚持线上线下“双线”融合，合力推动终端
市场实现“大动销”；同期，五粮液2023年半年度报告
投资者电话交流会中提出，中秋国庆期间，将在营销
推广、渠道政策、消费者培育等方面全力协助商家抢
抓旺季销售。

对此，业内人士指出：“由于此前库存积压严重，随
着整体政策放开，今年旺季期间承担的不仅是产品销
售的重任，同时也肩负着去库存的重担。通过白酒礼
盒销售的方式，不仅能够在礼赠及商务层面满足消费
者需求，同时也能够推动产品动销，缓解渠道压力。”

收益及库存平衡术

在酒企与渠道相互助力下，终端也给出了较为积
极的信号。此前，中国连锁经营协会采购委对全国59
家商超企业开展了2023年双节（中秋节、国庆节）期间
各商品品类的销售数据预测调查。据悉，对于酒类销
售的调查显示，有47家商超企业预测销售上涨，占比
80%；12家商超企业预测销售下跌，占比20%；预估销
售的中位数与众数都为增长10%，平均值为6.89%。

对此，酒类营销专家蔡学飞指出，今年酒企存货
量普遍上涨，应收账款出现反弹，行业普遍面临着库
存过高、动销率低等问题。但下半年是传统白酒消费
旺季，消费端存在着大量的社交与家庭用酒需求，下
半年酒企的库存情况会好转。

如何权衡收益与库存之间的平衡，成为在白酒消费
旺季去库存、促动销中，酒企不得不思考的问题之一。

尽管酒企与渠道去库存、拉动销的步伐从未停
止，但通过加大促销力度与推产品礼盒并不能从根本
上解决目前的困扰。肖竹青进一步指出，当下渠道库
存较大，酒厂推出新礼盒可以通过向渠道压货再获得
一次销售回款。对于提升终端市场动销，不是酒厂推
出一两个礼盒便能够解决的。目前，白酒行业都在期
待经济回转社会购买力能得到有效恢复，只是目前很
多酒商可能熬不到那一天。

如今，当旺季即将来临，如何借助营销提升终端
市场动销，从而使库存情况达到健康水平，成为酒企、
渠道以及终端都在思考的问题。对此，肖竹青建议中
高端白酒酒商重视跨界合作，以推动产品销售。

据《北京商报》

跨界礼盒打头阵 白酒旺季去库存
今年中秋国庆假期“合体”，喜迎八天长

假，进一步激发了社会出行、出游的热情。随
着“双节”临近，人们的出游计划已提上日程。

在探亲游、出境游、亚运游等多重需求交
织下，今年的假期有望迎来出行高峰。百度地
图预测，今年“十一”出行热度预计将为近年最
高，人口迁徙总量或超去年200%。相较于
2022年，今年“十一”人口迁徙趋势呈现出总
量大、持续时间长的特点。

假期首日进入出行高峰

铁路国庆黄金周运输27日启动。中国国
家铁路集团数据显示，自9月27日至10月8
日，为期12天，全国铁路预计发送旅客1.9亿人
次，日均发送旅客1583万人次。

假期首日（9月29日）为客流最高峰，数据
显示，29日火车售票量达2287.7万张，其中铁
路12306网站（含客户端）售票量达到2095万
张，均创单日售票量历史新高。

百度地图发布的《2023年“十一”假期出
行预测报告》也显示，今年“十一”假期游客出
游热情异常高涨，全国迁徙热度会在9月29
日，中秋节当天升至最高点，人口迁徙总量或
超去年200%。全国高速路段流量将较平时上
升80%，拥堵态势明显加重，预计拥堵高峰在9
月29日上午10点左右出现。“十一”假期全国
高速整体拥堵程度较去年上涨或超90%，创下
近年同期最高。

高德地图发布的《2023年中秋?国庆假期
出行预测报告》显示，2023年中秋?国庆假期
期间，受高速免费通行以及出行需求集中的影
响，预计2023年9月28日15时开始，全国高速
交通压力逐渐增大，21时-9月29日2时会有短
时出行小高峰，9月29日9时-12时为高速出程
拥堵高峰时段，峰值出现在10时-11时。

顺风车也成为了异地返乡、结伴出游的主
要选择之一。哈啰数据显示，至9月1日用户
可以线上发布预约需求以来，哈啰顺风车“十
一”假期累计出行预约量已经达到250万单，
创下五年来新高。

哈啰预计，今年“十一”假期顺风车实际出
行量同比有望增长200%以上，预计会有约150
万人次乘坐顺风车跨城出行。9月28日将达
到第一个出行高峰，而返程高峰将会出现在10
月6日。

区域上，顺风出行出发地集中在北京、珠
三角、江浙沪，目的地则集中在湖南、山东、福
建、粤西、江西、江苏、广西、河南等地。

相比传统出行方式，结伴顺路出行风尚颇
受年轻用户青睐。哈啰顺风车数据表明，高校
学生群体是“十一”假期预约顺风车出行的主力
军，预约需求占比能够接近25%，学生也是平台
内最早开始规划并发起出行预约的用户群体。

顺风车业务总监陈浩表示，顺风车被广泛
认为有利于平抑短时爆发的出行需求，有助于
节假日社会出行错峰、有序进行。可以说已成
为公共出行有力补充。

长假期促进深度游

“十一”出行，旅游是关键词。
携程此前发布的《中秋国庆旅游预测报

告》显示，国内旅游产品“十一”预订量环比前
一周增长88%，同比去年增长超4倍。其中，
北京、上海、成都、杭州、广州、西安、重庆、南
京、深圳、长沙是国庆热门旅游目的地前十。
杭州因为亚运会的举办，“十一”整体订单预订
量同比增长超5倍，其中，机票预订量同比增
长近5倍，酒店预订量同比增长超8倍。

此外，天津、武汉、郑州、苏州等“新一线”
城市预订量增速也较高，均比去年同期增长5
倍以上。其中，天津今年以来频频刷屏，旅游
订单同比去年增长8倍。

由于假期延长，深度游成为“十一”出游的
主要趋势。哈啰租车数据显示，今年国庆国内
自驾租车预订量同比去年增长560%，国庆长
租期订单占比（5-10天）在40%以上；还有14%
的用户嫌自驾八天不够玩，另外又请了年假，
租期在8天以上。

从年龄段分层来看，30岁及以上的中年人
群体租车订单占比最高，占比高达40%；相比
暑期，这一群体的订单占比增加8个百分点。
这表明，中秋国庆“双节合一”极大地激发了上
班族们出游的热情。

他们的目的地是哪里呢？在哈啰租车平
台上，四川、新疆、云南自驾游最为火爆，成都、
乌鲁木齐、昆明三个城市租车预订量同比分别
增长达6倍、10倍和8倍。

出境游在今年也尤为火热。飞猪发布的
数据显示，“十一”假期期间的出境游产品预订
量比去年同期增长逾20倍。

在出境游方面，相邻亚洲国家依然是首
选。东南亚传统热门旅游目的地国家的热度不
减。随着9月13日，泰国宣布对中国游客实施
为期5个月的免签政策，“十一”假期关注泰国
的游客量迅速回升，使其跻身假期出境游“顶
流”序列。 供稿：《21世纪经济报道》

“双节”合体，假期出行迎来井喷式增长


