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凭借短剧收入过亿“咪蒙式”内容遥遥领先

格力等多家巨头跨界入局美妆产业
美妆赛道的高热度让不少“外行”都

想入局分一杯羹。不止格力，近年来，有
多家知名企业跨界入局美妆。

一家名为瑞玞生物医学（深圳）有限
公司（下称“瑞玞生物”）日前新增一笔融
资，股东为格力金投和珠海高新投，具体
融资金额未披露。

天眼查显示，格力金投成立于2017
年，注册资本9亿元，由格力集团全资控
股。融资后，瑞玞生物的股东结构也发生
变化，新增珠海格力创新空间产业基金，
后者拥有瑞玞生物3.9213%的股份。

这并非格力首次入局美妆赛道。
2023年10月，珠海格力电器股份有限公
司就申请一项名为“美妆冰箱”的专利。

此外，泸州老窖等酒企也同样推出过
美妆产品，曾分别与气味图书馆等香水品
牌合作推出香水产品，还与一个化妆品品
牌联合开发酒糟面膜。洋河、李渡等酒企
也都曾推出过面膜产品。

业内人士认为，美妆行业仍存在一定
的想象空间，这或许也是一些企业愿意跨
界入局的原因之一。艾媒咨询发布的
《2024—2025年中国化妆品市场运行状
况及发展趋势研究报告》显示，2023年中
国化妆品行业市场规模约为5169.0亿元，

同比增长6.4%，2025年有望增至5791.0
亿元。

艾媒咨询分析师认为，近年来，国产
化妆品品牌凭借高性价比与渠道精细化
运营实现迅速增长。随着国产品牌的转
型及创新进程的推进，消费者购买国产品
牌的意愿增强，国产品牌有望逐步蚕食国
际品牌的市场份额。

但也有观点认为，跨界一般都很难
“修成正果”，此前不少传统医药企业如
片仔癀、马应龙、云南白药、同仁堂等都
选择切入美妆赛道，彼时被认为是“降
维打击”，毕竟化妆品备案相比药品申
报容易得多。但经过一段时间的市场
检验后，这些企业的美妆业务并没有像
预想那样做得那么好，反而是一直处在

“不温不火”甚至“水土不服”状况，美妆
业务在这些企业中的业务占比仅为个
位数。

不可否认的是，国内美妆市场目前已
进入低增长时代。业内人士认为，对于想
要入局美妆的企业来说，不仅要有强大的
初始动力，更要有持之以恒的耐力和毅
力。新的周期里，企业更要在科研领域持
续深耕，建立更高的竞争壁垒。

来源：第一财经 刘晓颖/文

《热辣滚烫》筹备衍生演唱会？
近日，“热辣滚烫演唱会”相关话

题备受关注。据网上流传的 PPT显
示，本次演唱会的歌手阵容包括《热辣
滚烫》的主创贾玲、雷佳音、张小斐、沙
溢等，还有大张伟、周深、汪苏泷、希林
娜依?高。

记者从两位业内人士处了解到，该
消息基本属实，且“热辣滚烫演唱会”的
合作平台或为芒果TV，但具体信息可能
下周才会官宣，一切要以官宣为准。截
至发稿，芒果TV相关人士暂未对此事作
出回应。

截至2月24日，《热辣滚烫》票房达
32.33亿元，在刚过去的春节档中，《热辣
滚烫》票房拔得头筹。贾玲、雷佳音、张
小斐等数位演员相关话题的热度也居高
不下。

记者注意到，电影《热辣滚烫》确实
对开办演唱会有着足够的内容支撑。该
电影中包含了大约9首原创OST，包括
热辣活力歌曲《好极了！漂亮》、热辣陪

伴曲《小美满》、热辣逐梦曲《热辣滚烫》、
热辣希望曲《只为自己开的花》、热辣充
电曲《做自己的太阳》、热辣绽放曲《藏
星》、热辣心动曲《猜》、热辣带劲曲《去
不去看电影》、热辣蝶变曲《一切都来得
及》等。

中央文化和旅游管理干部学院副
研究员、北京市文联签约评论家孙佳山
告诉记者，从影视产业发展的角度和IP
产业链条完善的角度来说，“热辣滚烫
演唱会”如果真的举办，肯定是符合现
代文化产业发展规律的。电影IP延伸
到演唱会这种形式，是在推动线上线下
的联动发展。

至于“热辣滚烫演唱会”能取得多
高收益，孙佳山认为，与电影的总票房
比算不上大数目，不会有特别大的利润
空间，但是演唱会这种商业模式的宣传
效果比较好，对于IP的完善和影片热度
的延续有积极意义，也为将来的持续盈
利做铺垫。 来源：第一财经 揭书宜/文

消费贷营销战未停
“3字头”成普遍现象

“您好，我是??银行个贷经理，消费贷福利多
多，快来扫码申请吧！”年过完了，银行消费贷营销战
并未停歇。2月25日，记者注意到，近日，多家银行再
次推出消费贷利率优惠活动，通过降息、发券、限时返
场等方式大力营销行内消费贷产品，利率多在3%左
右。在负债端成本不断上升的背景下，消费贷已成为
银行资产配置的较好选择，但仍需注意在推动业务发
展的同时，也要兼顾防范潜藏风险。

降息营销不停

“不懂就问，这么香的利率谁不想借？”春节前
后是消费的黄金期，也是临时性资金需求的高峰，
每到这个时候，季杨（化名）都会留意银行消费贷推
出的各类活动，用于购买生活用品、资金周转。“最
近，多家银行的客户经理都给我发来了产品信息，
利率比之前更低了。”季杨正在“货比三家”，准备借
一笔资金。

记者注意到，近日，多家银行推出消费贷利率优
惠活动，“3字头”成为普遍现象。为助力龙年迎春消
费贷，招商银行推出“闪电贷”新人返场福利，新建额
的客户，借款年利率最低为3%。

新客户是指2023年底无“闪电贷”额度且2024年
1月1日—2月17日无“闪电贷”成功提款的客户。一
位招商银行个贷经理介绍，优惠利率根据“闪电贷”招
米值计算：招米值≥17000，年化利率为3%；15000≤招
米值17000，年化利率为3.2%；13000≤招米值 15000，
年化利率为3.3%：11000≤招米值13000，享受6.6折，
券后最低年化利率为3.6%；招米值11000，享受8折，券
后最低年化利率为4%。

中信银行“信秒贷”也推出春日钜惠活动，活动一
为优质企业客户可得6折利息券，折后年化利率（单
利）为3.28%起；活动二为限时秒杀6折利息券，享年化
利率（单利）最低2.98%起。“活动时间持续到3月31
日，目前的审批标准为当前不得有逾期，征信查询次
数近6个月不能超9次，信用卡额度使用率不得超过
80%等。”该行一位客户经理介绍称。

一些城商行、农商行在优惠力度上也不遑多让。
比如，经过升级后，北京银行“京e贷”贷款额度最高为
100万元，支持消费和经营用途，按日计息，随借随还，
贷款期限最长为3年。“贷款年利率最低为2.98%”，该
行一位个贷经理介绍称。

桂林银行、江油农商银行也推出了类似活动。
桂林银行营销的“速贷”分享有礼，该产品全线上、
纯信用、无抵押，贷款额度最高20万元，分享3人可
享受活动利率3.6%；江油农商银行“蜀信e?消费易
贷”利率6.6折优惠券有效期至2024年3月31日，最
高可享3个月20万元本金利率6.6折优惠，打折券使

用后贷款最低年利率不低于3.45%，提前还款或逾
期不可享受优惠。

兼顾防范业务风险

对于银行来说，抢占消费贷市场既是为了提高自
身的业务增长和盈利能力，也是为了满足客户更大的
资金需求。从宣传内容来看，除了利率较低之外，也
有部分产品的贷款额度达到了百万元。

如此福利让不少借款人动心，辰辰（化名）便是其
中一位。不久前，他才用年终奖和日常积累的资金偿
还了部分房贷，囊中羞涩的他想着借出一笔大额消费
贷作为资金周转使用。

多方比较之下，辰辰首先选中了一家股份制银
行，该行推出的消费贷额度最高为30万元，利率在3%
左右。“我的工资卡、信用卡都是从这家银行办的，应
该可以通过审核。”自信满满的辰辰很快在线上提交
了贷款申请，最终审批后的贷款利率为6.12%，贷款额
度为20万元。

显然，辰辰并不是这家银行的优质客户。记者
了解到，银行消费贷低利率通常只面向优质客群，例
如，事业单位、国家机关单位等优质单位，还与借款
人的综合信用评分、征信、还款能力有关。“目前我行
已经全部采用大数据分析，优惠券也只针对符合要
求的客户发放，并不是人人都能享受。”一位银行个
贷经理介绍。

对银行而言，利率一降到底的方式并不可行，
也需要在成本和盈利中找寻平衡。有银行人士此
前在接受记者采访时就表现出担忧，“一方面，在促
消费的大背景下，发力消费贷成为常规动作；但另
一方面，也要控制成本问题。对此，行内设立了贷后
资金流向监测系统，如发现借款人资金用途异常，将
会及时介入对客户进行警示，并核验贷款资金具体
用途，视情况还会采取收回贷款、暂停贷款额度等必
要措施”。

“在推动消费贷业务发展的同时，银行也需要兼
顾防范业务风险。”北京寻真律师事务所律师王德悦
建议，银行应更加注重风险管理和内部控制。在追求
业务增长的同时，严格把控风险，确保信贷资金的安
全。同时，应强化客户身份验证，确保客户身份的真
实性和准确性，防止不法分子利用虚假身份进行套利
活动；对异常交易进行实时监控和分析，一旦发现可
疑交易，应及时报告并采取相应措施。

“银行需要优化业务流程，压实业务各环节主体
责任，完善考核机制；进一步完善征信管理制度与机
制，强化征信市场约束机制；同时，监管部门需要强化
监管职能，提升违规成本等。”周茂华如是说道。

据《北京商报》宋亦桐/文

小成本大回报

《我在八零年代当后妈》这部剧在2月12日上
线当天就冲上了DataEye短剧热力榜第二，单日充
值达2000万元。同时，该剧全网登顶抖音、微博、B
站等社交媒体上的热门榜单。据说因为给这部剧
充值的人太多，甚至出现了服务器宕机的情况。咪
蒙凭借《我在八零年代当后妈》《裴总每天都想父凭
子贵》两部短剧就收入过亿。

《我在八零年代当后妈》共82集，每集时长
1—2分钟，全集加起来也就一部电影的时间，怎么
能产生如此大的威力？女主有句颇有梗的台词
是，“对不起，素质不详，遇强则强”。被称为“新时
代的土味短剧”，有人一句话总结《我在八零年代
当后妈》的内容火爆逻辑：“大女主人设+爽感剧
情+强冲突+高颜值男女主+黑红营销”。这部剧
抓住下沉市场用户最爱的“爽”点，女主双商在线，
一边谈恋爱，一边搞事业。养父母刻薄、妹妹“绿
茶”、前男友嚣张、亲戚霸道自私，女主在“升级打
怪”中迎来人生巅峰。总之，整部剧矛盾重重，情
感饱满，持续在观众情绪点上蹦迪，因此成为让无
数年轻人上瘾的“电子榨菜”。

《我在八零年代当后妈》和《裴总每天都想父
凭子贵》两部短剧，都是由短剧厂牌“听花岛”制作
出品，而背后的实控人都是咪蒙。

24小时充值突破2000万元，首集播放量超千
万，在业内都堪称是现象级的“出圈”行为。有影
视公司创始人表示，一部80—100集的短剧可能
二三十万元成本就能拍完，相较于动辄几千万上
亿元投资的影视剧、电影，可谓回报率极高。

近年来，平均一集3分钟、爽点非常密集的微
短剧，成为许多年轻打工者的“电子榨菜”，他们有
的“上头”，有的吐槽，还有人为此开通平台付费，
在其中体验虚拟人生。某微短剧小程序付费页面
中，有19元、66元、88元等多种充值选择。充值的

钱越多，赠送用于解锁剧情的“币”也越多。选择
198元的包年价格，用户可以免费观看小程序内全
部短剧。

抖音成短剧最大平台

目前，微短剧正在如烈火般席卷全国。从制
作成本不到50万元到几天充值过亿元的神话，微
短剧展现了前所未有的市场潜力。据报道，两年
间市场规模实现了惊人的十倍增长，几乎与电影
市场规模媲美。抖音数据显示，2023年，平台上每
天主动搜索微短剧的用户数量增长了2倍，播放
量破亿的微短剧达到500部，其中12部作品的播
放量破10亿。

微短剧市场规模迅速扩张，成为崭露头角的新
兴力量。根据德塔文数据显示，2023年上半年微短
剧上新数量达到481部，而2022年全年仅上新454
部，短剧市场供给规模正在迅速扩大。同时，根据
字节跳动监测数据显示，2023年9月短剧行业的日
均消耗规模已超过5000万元，而国庆档期间，短剧
全平台用户的消耗更是达到了过亿元的巅峰。截
至2023年11月，国内已有4000多部微短剧备案，国
内短剧的日均流水更是达到了8000万元。

网络短剧与短视频的区别在于需要获得版权，
也就是内容创作者的授权，并需经过广电总局备案
审批后才能进行拍摄。如果备案未通过，则无法进
行后续的发行。虽然网络短剧看似时长较短，但若
未经合法程序，可能侵犯知识产权，引发纠纷。此
外，版权商、创作者和作品数量、质量，都对作品的
主题和风格产生重要影响。

《我在八零年代当后妈》走红后，也面临版权危
机，共82集的剧集资源被搬运至B站、百度云等多
个网站，相当于观众可以免费或付费观看全集，无
需再跳转小程序。其中B站某个搬运视频中，在线
观看人数甚至超过5000人。

精品高质是未来趋势

其实，咪蒙系短剧的套路和公众号差不多，走
的是极端性话题人设，女主常常“扮猪吃老虎”，最
后再狠狠反击。那些模式化的玛丽苏女主角，在
线贩卖金句，更像是观众情绪宣泄的出口。不得
不承认，咪蒙在流量市场摸爬滚打多年，已经拥有
了一套独特而标准的方法论。在此之前，咪蒙的
爆款短剧《黑莲花上位手册》最后因“渲染极端复
仇、以暴制暴的不良价值观，混淆是非观念”等原
因被平台下架。

造富的诱惑无疑是巨大的，艾媒咨询数据显
示，2021—2023年间，国内微短剧市场规模分别为
36.8亿元、101.7亿元、373.9亿元，年复合增速
916.03%。预计 2027年微短剧市场规模会超过
1000亿元。

短剧最初只是为了给网络文学引流，却无心
插柳成了比网络文学更炸裂更庞大的市场机遇。
2022年网文市场营收不过317.8亿元。相比其他
文娱产业，短剧的生产力不遑多让，比如2023年
国内电影票房549.15亿元。

“爽”感直给但品质低廉……几乎成了短剧的
代名词，没人在乎剧情合不合理的低门槛审美，背
后是无人在意创作品质的各路团队趋之若鹜。

稍有互联网流量意识的营销公司，善于捕捉社
交情绪的做号达人，常年混迹影视城的小影视公司
……咪蒙们的撩拨，可能在主流舆论场不合时宜，
却能在微短剧市场形成降维打击。

但短剧产业升级和1000亿市场预期，不能只
盯着流水收入的光鲜亮丽，或者咪蒙们与政策监管
擦边而过的侥幸。

一方面，“治病救人的驱除劣币”仍然是微短剧
市场的重要工作。2022—2023年，国内微短剧市场
以平均每个月300部的备案量大步前进。广电总
局最新公开资料显示，2024年1月共有297部短剧
通过备案。而中国网络视听节目服务协会公布的
一组数据显示，从2022年11月到2023年11月，监
管部门清理低俗有害微短剧超过25000多部、170
余万集，下架违规小程序和账号超过5800个。

另一方面，短剧市场亟待有实力有品质的平台
和制作团队进入。2024年伊始，腾讯微视、抖音、快
手等主流短剧平台均披露了精品短剧计划，也有周
星驰、王晶这样成熟的电影人愿意进入这一市场。

目前，网络短剧行业已经进入了爆发阶段，内
容和商业运营模式不断完善，政策也更加注重规范
化管理短剧市场。然而，由于网络短剧制作门槛
低、成本低且制作周期短，导致网络短剧内容和模
式的可复制性较高，产品同质化现象严重。

在未来，随着行业有序发展，企业需要保持内
容的创新性，才能在激烈的市场竞争中脱颖而出，
打造出备受欢迎的畅销产品。未来的流量博弈中，
短剧无疑具有巨大的潜力。连周星驰都选择下场、
千亿市场规模也近在咫尺。不少行业人认为短剧
想进一步增长，只有两条路：要么破圈扩大用户群，
要么提升单剧变现价值。预计2024年，除了付费
剧外，“出海、免费+广告”模式等将快速铺开。

中国传媒大学教授、博导，《现代传播》编辑部
主任刘俊认为：“短剧把我们感受戏剧性的空间和
时间高度地压缩，压缩到两分钟，这既是对千百年
来叙事形态的一种颠覆，同时也培养了受众新的接
受习惯。”他期待未来短剧创作能够前瞻性地提出
高潮前置的可能性，探索新类型，并深度总结横屏
与竖屏关系。

青岛财经日报/首页新闻讯“鸡汤教母”咪蒙（马凌）最近上热搜了，由
咪蒙团队打造的短剧24小时充值就破了2000万元，抖音播放量超7亿元
……近年来网络短剧行业蓬勃发展，短视频平台上涌现出大量优质短剧，
制作成本不高却能吸引大量用户观看。微短剧已经成为市场的热点，其播
放量和影响力逐渐超越传统电影市场。

微短剧赛道发展驶入了“快车道”。


