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京东支付与微信支付实现互联互通
近日，京东支付与微信支付实

现互联互通，成为行业首家同时打
通微信个人码和商家码的第三方
支付机构。用户不仅可以通过京
东金融App扫描微信收款码进行
付款，还可以每天获得支付立减优
惠。以中小微企业商户和消费者
为代表的绝大多数移动支付用户
都能从此次互联互通中受益。

中国社科院金融所支付清算
研究中心主任杨涛表示：“京东支
付与微信支付都拥有庞大的活跃
用户基础，也是支付行业具有影响
力的领先企业。两大平台进行战
略合作，将进一步展现互联互通的
示范效应，促使行业加快改革并实
现共赢。”

科工前沿

为用户提供更多元支付选择

此次互联互通的实现，在不增设码牌、不
改变平台收款功能的前提下为用户提供更多
元支付选择。

互联互通不仅是技术、运营、格局上的问
题，更需要投入大量的资源才能真正意义上实
现。京东支付表示，此次互联互通聚焦小额、
便民服务，将京东多年积淀的线上优势引入到
线下，形成涵盖微信个人码、商家码的全方位
互联互通，服务个体工商户、中小微企业、让利
补贴用户。这是移动支付与互联互通进程中
的一个重要里程碑，将推动行业结构继续调
整优化，助力市场公平竞争、营造更好的行业
格局。

从行业视角观察，近年来条码互联互通是
支付行业关注的重要话题。在线下场景，体现
为条码支付互联互通，在线上场景，则体现为
各大互联网服务对不同支付方式的支持情
况。其中微信支付、支付宝、银联云闪付、京东
支付等机构均在积极推进。

经梳理，目前微信支付已支持包括工、农、
中、建、交、邮储在内的近30家银行，以及银联
云闪付等机构的支付互联互通。2023年11月
份，三大运营商旗下的中国移动“和包”、中国
电信“翼支付”、中国联通“沃钱包”与微信支付
实现了个人码互通。此次，微信支付进一步打
通三大运营商旗下钱包和京东支付商业收款
码互联互通。

同时，在数字人民币所有试点地区，微信
支付商业收款码与经营收款码已支持数字人

民币App扫码付款。

中小微企业和消费者率先受益

由于互联网支付的场景更多地聚集在小额
支付上，大多数是居民日常生活和消费的便民
场所之中，例如菜市场、早餐店、超市便利店、
水果店以及社区周边的各类服务性网点、城乡
广泛分布的农贸市场、交易市场等。所以此次
京东支付与微信支付的互联互通，具备十分广
泛的受理端基础。

数据显示，京东支付用户超过5亿人，微信
支付则超过10亿人。这使得本次互联互通成为
行业中用户交融最多的一次互联互通，因此国
内以中小微企业商户和消费者为代表的绝大多
数移动支付用户都能从此次互联互通中受益。

具体来看，用户可通过两种方式使用：一
是打开京东金融 App，点击右上侧+号“扫一
扫”，扫微信收款码支付；二是进入京东金融
App搜索“扫码支付优惠”进入活动页面后，即
可直接扫描微信收款码进行付款。两种方式
均可天天减，最高立减30元。

为便于日常使用，京东金融App还支持用
户将功能以快捷方式添加到手机桌面，随时一
键打开完成支付。不仅如此，在本次活动中，用
户添加桌面、完成支付、分享好友等动作都能收
到真金白银的现金补贴，最高可达到288元。

不仅消费者能收获便利，商家也能获得好
处。对于小商家来说，过去需要指导顾客用对
应的App扫对应的二维码支付，既花时间又降
低了消费体验。如今不用再增设码牌，就能提

供多一种支付选择。另外此次活动也支持商
家分享，当顾客通过商家分享的页面完成支付
之后，商家还能获得现金返现。

预计将有更多支付机构加入

数据显示，截至2023年末，国内银行和非
银行支付机构处理的业务总量超过 1.4万亿
笔，支付金额将近900亿元。

移动支付飞速发展下，打破条码支付服务
“壁垒”也成为必须。早前，在人民银行2019年
印发的《金融科技（FinTech）发展规划（2019—
2021年）》中，明确提出推动条码支付互联互通，
研究制定条码支付互联互通技术标准，统一条
码支付编码规则、构建条码支付互联互通技术
体系，实现不同App和商户条码标识互认互扫。

博通咨询首席分析师王蓬博表示，互联互
通带给了支付平台参与数字化变革的更多机
遇，支付平台们可以借助互相之间的渠道，整
合更多的外部资源、场景和服务商，打造更加
去中心化的开放平台，合力为有需求的商户提
供对应的产品、服务和流量支持，助力商户的
数字化升级进程。

素喜智研高级研究员苏筱芮指出，支付互
联互通虽然面临诸多现实挑战，例如技术层面
的互通、安全层面的风险防范等，一旦落实将有
效带动行业规范发展。预计未来将有更多支付
机构加入推动支付互联互通的事业进程，也将
有更多平台型机构加入支付场景开放阵营，共
同为数字基础设施的完善添砖加瓦。

本报综合整理 编辑：李旭超

大模型厂商开打价格战

在移动互联网时代，不断压低价格、发放铺
天盖地的补贴是企业“跑马圈地”、争夺用户与
市场的惯常做法。这样的做法，也在向大模型
领域蔓延。

5月21日，阿里云发布降价公告，对通义千
问9款商业化和开源模型的价格进行大幅降
价。其中，对标GPT-4的主力模型Qwen-Long
输入价格降至0.0005元/千Tokens（文本处理的
最小单元），降幅达97%，输出价格降至 0.002
元/千Tokens，降幅达90%。1元可以买200万
Tokens，相当于5本《新华字典》的文字量。

阿里宣布降价后，百度立即跟进，宣布文心
大模型的两款主力模型ENIRESpeed、ENIRE
Lite即刻起全面免费，开启了大模型API（应用程
序编程接口）调用的“免费时代”。据百度有关负
责人介绍，这两款模型于今年3月推出，支持
128k、8k上下文长度，是目前百度文心大模型系
列中服务用户最多的模型型号。

阿里与百度激进的价格战，直接的导火索是
一周以前字节跳动大幅降价的举动。5月15日，
字节跳动宣布豆包大模型正式开启对外服务，
豆包通用模型Pro-32k版、Pro-128k版在企业市
场的推理输入价格仅为 0.0008元/千 Tokens、
0.005元/千Tokens，较行业降幅分别达99.3%、
95.8%，推动大模型从“以分计价”进入到了“以厘
计价”阶段，并声称已经击穿了大模型行业的最
底价。

一周过去，这个最底价被接连无情击穿，也
让大模型价格战的火药味越来越浓。记者梳理
发现，最近一段时间以来，降价已经成为大模型
厂商的共同策略。不仅是字节跳动、阿里、百度
这样的科技大厂，不少中小厂商也纷纷宣布降
价。例如，大模型初创公司智谱AI将旗下入门级
大模型GLM-3-Turbo（128k上下文）的价格从

0.005元/千Tokens降低到0.001元/千Tokens，降
幅达80%。私募巨头幻方量化旗下的大模型
DeepSeek-V2（32k上下文）价格降至每千Tokens
输入0.001元、输出0.002元。

华龙证券研报表示，随着国内外大模型厂
商技术角逐进一步激烈，大模型行业开启价格
战信号明显。通过降低价格门槛，大模型厂商
有望吸引更广泛的企业用户群体，从而进一步
平衡收入和成本。同时，更多C端用户有望免
费使用基础AI应用，庞大的访问量有助于企业
进一步提升模型服务能力，完成良性循环。

技术进化与商业提速共同驱动

大模型领域常说的Token，简单理解就是模
型输入和输出的一种基本计量单位。目前，向C
端消费者免费、以API调用量为标准向B端企业
及开发者收费是大模型厂商的主流选择。此轮
多家厂商将API调用量价格进行下调，主要面向
的也是企业及开发者。

大模型算力与研发成本高昂，盈利水平亦有
限，为什么价格战却已早早打响？记者梳理业内
人士意见发现，这背后主要有技术以及市场两个
方面的考量。

技术层面，北京市社会科学院副研究员王鹏
表示，随着技术的不断进步，大模型厂商在算法
优化、算力提升等方面取得了显著成果，能够以
更低的成本提供服务，降价也是成本优化的直接
体现。在谈及豆包降价策略时，字节跳动旗下火
山引擎总裁谭待曾公开表示，降价的基本逻辑是
有信心用技术手段降低成本。据介绍，通过持续
改进模型结构和训练方法、采用分布式推理和混
合调度等手段，字节跳动实现了整体成本的优
化，为降价赢取了空间。

市场层面，赛智产业研究院院长赵刚表示，
大模型厂商打价格战，核心目的是抢占市场、争

取用户，加速商业化进程。王鹏亦表示，通过降
价或免费策略，大模型厂商能吸引大量企业和开
发者对API的调用，增强企业和开发者与平台的
黏性，提升品牌知名度，进一步培养和完善AI应
用的生态系统。

“一个人现在创业，如果要花1万元调用
大模型，可能会觉得有点贵。我们把价格降到
1%都不到，100元就能用起来，他的想法就更
容易尝试。”在谈及豆包降价策略时，谭待
说。公开资料显示，目前阿里的通义千问API
日调用量过亿，服务9万多家企业用户；百度
文心大模型API日调用量超过2亿，服务超过
10万家企业用户；字节跳动以低价面向B端市
场推出豆包大模型，或希望能够尽快抢占更多
市场。

一名业内人士分析，对于很多企业客户而
言，选择了一家大模型产品进行部署后往往不会
轻易更换。因此，以低价吸引更多“第一批客
户”，是驱动大模型厂商加入价格战的重要驱动
力。同时，扩大用户规模也有助于利用规模效应
大幅降低模型推理的单位成本，并形成“数据飞
轮”，加速大模型性能的提升。

行业加速洗牌

“我们也希望能够在爬楼梯和看风景之间取
得一个平衡，但我们还是希望能够更多地把精
力、把优先级放在爬楼梯上，而不仅仅是去看风
景。”在5月18日举行的一场论坛上，打造了爆款
大模型产品Kimi的大模型创业公司月之暗面创
始人杨植麟说。

然而，在价格战的步步紧逼下，大家都在挤
着“看风景”，对于一些想更专注于提升模型能
力，而且没有大量资金去“铺市场”的小厂来说，

“爬楼梯”的时间可能不多了。
随着字节跳动、阿里、百度等大厂加入价格

战，一场血雨腥风的淘汰赛也即将打响，行业或
加速洗牌。赵刚表示，此前由于大模型技术创新
迭代速度非常快，一些大模型企业研发投入不
足，比较依赖开源大模型，技术实力不足。“大模
型市场将重新洗牌，市场集中度将有所提高，一
些产品成熟度不高、资金实力不强的企业可能在
价格战中被淘汰。”赵刚说。

据《证券时报》作者：周春媚

阿里云降价97% 百度免费

大模型“价格战”愈演愈烈

国产化改造催生
“中国美丽电厂”

近日，记者走进华电江苏能源有限公司戚墅
堰发电有限公司（以下简称“戚电”），满眼苍绿。

这里曾被评为“中国美丽电厂”。六台天然
气发电机组按容量大小自西向东一字排列，呈现
独特的工业美感。厂区内有三座冷却塔，最早的
一座建于上世纪90年代初，现已全部完成美化、
亮化工程，成为网红打卡点。

戚电生产技术部主任潘文良表示，传统的火
力发电会产生大量氮氧化物，而氮氧化物对大气
环境影响较大。近年来，戚电已完成所有存量机
组的改造工作，与之前相比，氮氧化物排放量下
降了60%以上。

要实现这一目标，选对催化剂是关键。
为啃下这块“硬骨头”，戚电与相关单位共

同研发在低负荷下高活性、高效脱除二氧化氮
和一氧化氮的复合型燃机用催化剂，最终实现
机组启动过程中氮氧化物排放量远低于国家环
保标准。

一方面推进传统产业转型升级，另一方面戚
电在推动战略性新兴产业培育壮大上持续发力。

走进戚电2号燃机集控室，一整面墙的屏幕
实时显示着燃机运营的相关数据。

戚电运行部副主任何旭皋说，这一改变得益
于2号机集控室应用了“APS一键启停顺控项目”
成果。该项目也是江苏区域内燃机电厂的首个

“一键启停”项目。
所谓机组“一键启停”，是指开机人员按下顺

控启动键后，机组可自动完成从启动前准备到带
负荷一键投入相关工作。此项功能不仅能有效
简化启停操作，还能杜绝运行人员的误操、漏操
行为。

不仅如此，通过分析试运行数据，攻关小组
还发现，采用“APS一键启停”的机组燃机总启动
时间较先前缩短了10%，单次启动可节约天然气
量0.15万立方米、厂用电量0.04万千瓦时，合计
节约成本4500元。 据《科技日报》作者：张佳欣

最近一段时间以来，字节跳动、阿里巴巴、百度、智谱AI等多家国内大模型厂商均调整
了旗下大模型产品的定价策略，打响了大模型领域的价格战，在行业内掀起了不小的波澜。

作为一个新兴技术，大模型在经历了一年的“技术狂飙”以后，算法更新与模型能力提
升似乎已有所放缓，一些厂商开始选择将精力更多地放在优化用户体验、降低使用成本上，
推动大模型商业化加速落地。

微软电脑接入大模型
用户可与AI实时对话
AI助推 PC市场复苏，谁能抢占市场先

机？近日，微软宣布推出一款引入Copilot功能
的全新个人电脑（PC），允许AI助手通过文本、
视频和语音与你的电脑互动。AI激活PC市场，
众厂商上演“抢滩战”。

相较于早先上市的一众AIPC，本次微软将
旗下AI助手Copilot引入了Windows系统，打游
戏时可与AI实时对话，提供吐槽陪玩或攻略指
导，由OpenAI的GPT-4o模型提供支持。

北京社科院副研究员王鹏表示，用户与AI的
实时对话的交互方式未来可能从游戏扩展到办
公、学习等其他应用场景。天使投资人、资深人
工智能专家郭涛表示，新PC搭载的NPU芯片能
够实现超过40万亿次的运算能力，这为复杂的
AI任务提供了强大的处理能力。

“面对微软在AIPC领域的创新，其他厂商
如联想确实可能会感受到一定的压力。然而，这
并不意味着他们应该过于着急。”王鹏认为，其他
厂商如联想在布局AIPC时，可以从硬件升级、
软件优化与集成以及交互体验创新等方面入手，
以应对微软的竞争。

深度科技研究院院长张孝荣也表示，微软推
出新款AIPC后，可能会促使其他国际厂商加快
研发和推出自己的AIPC产品。

据《广州日报》作者：张露

智能手机处理器出货量
联发科一季度领跑全球

本报综合消息 市场研究机构科纳仕咨询
近日发布关于2024年第一季度智能手机处理器
出货量的报告。报告显示，第一季度出货量前5
名的厂商分别为联发科、高通、苹果、紫光展锐和
三星。

联发科在第一季度表现出色，以39%的全
球市场份额稳居榜首。其处理器出货量达到
1.14亿颗，较去年同期增长了17%。在联发科
的主要客户中，小米占比最大，为23%；其次是
三星占20%；OPPO占17%；传音和vivo分别占
13%和12%。

高通排名第二，其智能手机处理器出货量增
长了11%，总计达到7500万颗。在高通的主要客
户中，三星占比最高，为26%；小米和荣耀分别占
20%和17%。

尽管搭载苹果处理器的智能手机出货量同
比下降了16%，但苹果在全球智能手机总营收中
仍占据了高达41%的份额，排名第三。

值得一提的是，紫光展锐在本季度实现了显
著的增长，其出货量同比增长了64%，达到2600
万颗，成为前5大智能手机处理器厂商中增长最
快的。 （编辑：李旭超）


