
年内新发公募基金超千只，规模超万亿元
今年以来，公募基金新发产品超1000只，募集

资金总规模突破1万亿元。业内人士表示，受益于
资本市场政策红利释放、创新型基金产品的推出，
今年新基金发行规模再度站上1万亿元关口，预计
未来新基金发行市场持续回暖，且权益类基金发
行占比将维持在高位。

新基金发行规模达1.06万亿元

Wind数据显示，截至11月23日，今年以来新
发基金数量为1002只，发行总份额达1.02万亿份，
发行总规模达1.06万亿元。

谈及新基金发行情况，上海一家基金公司表
示，一是在低利率环境下，大量资金转向基金市
场，寻求更好的投资回报；二是资本市场政策红利
不断释放，一系列重磅文件相继出台，增量政策推
动经济结构优化和发展态势向好，投资者信心和
风险偏好提升；三是创新型基金产品陆续推出，今
年上半年权益市场发行低迷，下半年被动指数型
产品成为基金公司布局重点，尤其是中证A500指
数相关产品等。

汇成基金研究中心认为，一方面，今年前三季
度债券类基金的发行数量和规模都维持在高位，
有效支撑了新基金的首发规模。从数据看，今年
二季度新成立的债基规模达到3551亿元，为2021
年以来单季度最高。另一方面，9月下旬爆款指
数——中证A500指数发布，成为权益类基金新发
规模急速上涨的主要驱动力，和债券基金共同驱
动新发基金首募规模突破万亿元大关。

根据北京一家基金公司观察，今年新发基金产
品结构呈现“两升一降”：一是在商业银行资本新规
的影响下，被动指数型债基可完全穿透，今年该类
基金新发规模较去年同期增加1500亿元，增长约
150%；二是中证A500指数成为超级吸金指数标的，
加上一系列利好政策出台，今年被动指数型基金新
发规模较去年同期翻倍，增加约1000亿元；三是在
主动权益类基金业绩优势不明显的背景下，今年偏
股混合型基金新发规模较同期下降约50%。

谈及新基金未来发行的趋势，汇成基金研究
中心表示，预计新基金发行市场会持续回暖，且权
益类产品新发规模占比高的情况会维持一段时

间。一方面，短期看，权益市场的回暖以及过去几
年权益类产品新发数量较少，导致权益类产品会
有一波“补发”；另一方面，监管层公开表态，鼓励
基金公司发行权益类基金。

股基发行份额创单月次高

从产品发行结构看，今年上半年债券型基金
成为新发市场“主力军”，发行份额占比持续走
高。不过，下半年以来，债券型基金热度出现下
滑，股票型基金发行迎来“暖流”。

Wind数据显示，截至11月23日，11月以来股
票型基金发行份额达953.6亿份，创下了2015年6
月以来的单月历史次高。

博时基金表示，下半年以来，债券型基金发行
热度下滑，股票型基金发行升温，主要原因在于市
场波动和投资者情绪变化。

“上半年市场剧烈波动，债券型基金因其防御
属性受到投资者青睐，发行份额占比逐月走高。”
博时基金表示，随着9月底以来一揽子刺激政策的
推出和落地，投资者风险偏好上升，对权益类资产
的兴趣增加，股票型基金发行开始回暖，尤其是被
动型指数基金发行规模增长迅猛。

前述北京基金公司分析，首先，机构资金主要
投资债券型产品。从中长期纯债和被动指数型债
券基金历年的发行情况来看，大部分机构资金一
般会在上半年完成委外投资，上半年债券基金新
发规模占全年的比例为50%至70%。其次，今年9
月份新发布的中证A500指数带动作用明显，加上
9月底出台的利好政策，股市走出了一波上涨行
情，助力权益类基金的发行。

上述上海基金公司也认为，一系列利好政策
推动了股票市场的回暖，提升了投资者的信心和
风险偏好，促使更多资金流向权益类基金。相比
之下，随着债券市场调整，部分投资者减少了对债
券市场的投资配置。

展望后续新基金发行态势，该公司进一步表
示，股债发行“易位”趋势是否会延续，受宏观政策
走向、经济基本面状况、市场风险偏好以及国际市
场环境等多重因素的影响，要密切跟踪相关指标。

据《中国基金报》作者：李树超 张玲

ETF成公募规模增长新引擎

近年来，ETF愈发受到投资者的认可，凭借透
明、低费率、交易便捷等优势，成为居民资产配置的
重要工具。

在市场持续波动背景下，ETF依旧稳步向前，
最新规模达到3.6万亿元高峰，相比年初增长1.54
万亿元，成为公募规模增长新引擎。

从非货基金规模来看，公募三季度末规模超过
了18.92万亿元，刷新历史纪录，并且实现连续两个
季度超万亿元的快速增长，这主要得益于ETF的规
模增长。Wind数据显示，ETF规模三季度增长了
1.03万亿元。

反观其他类型产品，规模出现不同程度缩水，
稳健型的债券型基金和货币型基金三季度规模出
现明显下滑，两者规模合计缩水5000亿元，主动权
益基金整体仍处于净赎回状态。

具体产品来看，三季度规模增长超百亿元的20
只产品中，有13只产品均为ETF，华泰柏瑞沪深
300ETF、易方达沪深 300ETF三季度分别增长
1857.27亿元、1228.93亿元，华夏沪深300ETF、嘉实
沪深300ETF、南方中证500ETF、博时可转债ETF
和广发中证1000ETF等11只产品规模增长金额均
在百亿元以上。

投资者加速借道ETF投资A股市场，为市场带
来较多增量资金，而深度布局ETF的基金公司规模
自然水涨船高。

今年三季度，华夏基金、易方达基金和华泰柏
瑞基金的非货规模增长均超2000亿元，三家公司同
时也是ETF管理规模排名前三的公司。截至最新
数据，ETF非货规模排名居前的公司分别是华夏基
金、易方达基金和华泰柏瑞基金，三者旗下ETF非
货规模分别为6625.75亿元、5902.21亿元和4453.41
亿元。另外，嘉实基金和南方基金旗下非货ETF规
模均在2000亿元级别。

公募排位洗牌

主动权益投资和固收投资一直以来都被认为
是公募机构发展的两大支柱，而近年来崛起的ETF
成为公募基金提升规模的新利器。

“得ETF者得天下”被市场普遍认为是当下公
募发展的真实写照，主动权益和固收投资“大跃进”
的时代暂告一段落。

ETF规模狂飙，公募排位大洗牌，公募江湖座
次也陡然生变。部分基金公司全面发展，牢牢守住
行业头部地位，也有部分公司借助ETF发展实现突

围，甚至以黑马姿态冲击行业第一梯队。一些未在
ETF赛道布局的公司则陷入增长乏力、排名持续掉
落的困境。

不少基金业内人士向记者表达了公司因错失
此轮被动投资大发展的历史机遇而出现规模排名
下滑的焦虑。记者注意到，有3年前定调不发展
ETF业务的基金公司，近期开启了指数基金的发
行，一些ETF的新入局者高开低走，ETF的发展举
步维艰。

截至今年三季度末，易方达基金、华夏基金和
广发基金牢牢守住公募非货规模前三位置。华泰
柏瑞基金非货规模排名从去年底的第17名一跃成
为全市场排名第8。嘉实基金和南方基金非货规模
分别较去年底提升2位和3位。

上述公募非货规模排名的提升主要得益于旗
下ETF的发展，如华泰柏瑞基金旗下沪深300ETF、
嘉实基金旗下沪深300ETF，以及南方基金旗下的
中证500ETF和中证1000ETF今年以来规模均有较
大幅度提升。

从近年数据来看，华夏基金凭借ETF的扩张，管
理规模自2022年起重回行业前三，摆脱规模排名下
滑态势。南方基金旗下中证500ETF、中证1000ETF
均为同类型基金规模之首，凭借ETF的发展，南方基
金守住行业规模前五的座次。凭借旗下沪深
300ETF规模的增长，华泰柏瑞基金管理规模历史首
次冲进行业15名，非货规模历史首次进入前十。

值得关注的是，一些专注于主动权益投资和固
定收益投资的公募机构非货规模排名出现下滑，如
工银瑞信基金、交银施罗德基金非货规模排名均出
现不同程度下滑，两家基金公司的非货ETF规模均
相对较小，分别为427.24亿元、3.88亿元。

特色化发展主导公募规模变迁

中国公募基金发展26年以来，今年三季度末总
规模突破31万亿元，其中货币型基金、债券型基金
是唯二规模突破10万亿元的产品类型，权益类基金
中的主动权益基金和指数基金规模均在3万亿元级

别。公募基金产品整体呈现货币、债券、权益三足
鼎立的格局。

公募基金管理人也从首批成立的十家机构，逐
渐成长为拥有近150家机构的庞大队伍。

2000年之前，中国一共成立了10家公募基金公
司，俗称“老十家”，十家基金公司处于同一起跑线。

在公募基金发展的萌芽阶段，随着基金公司队
伍的扩充，“老十家”基金公司并未因成立早的优势
而全部捍卫行业领先地位，规模排名时常出现分
化。南方基金、华夏基金在2003至2005年之间交
替占据行业规模榜首、榜眼的位置。“老十家”基金
公司中的国泰基金和富国基金2005年规模则掉出
前15名之列。

2007年是公募基金发展的重大转折点，管理规
模连续突破1万亿元、2万亿元、3万亿元3个整数关
口，达到了3.28万亿元，相较2006年底规模增长
2.82倍。华夏基金、博时基金、嘉实基金管理规模
均突破2000亿元，南方基金、易方达基金、大成基
金、广发基金、华安基金、景顺长城基金紧随其后，
管理规模亦首次突破千亿元大关。

2007年也因此成为公募管理机构发展格局的
重要分水岭，华夏基金、博时基金、嘉实基金、南方
基金、易方达基金、广发基金等公司奠定行业头部
地位，并雄踞榜单前列多年。“老十家”基金公司中
的长盛基金规模排名则掉落至第26名，自此之后规
模排名持续下滑。

伴随A股市场表现自2007年高位持续回落，公
募基金发展迎来低迷期。直至2013年，公募基金管
理规模才再度站稳3万亿元。2013年，成立于2004
年的天弘基金与支付宝合作推出余额宝，余额宝横
空出世，开启互联网理财元年，公募机构纷纷跟随，
货币基金迎来快速发展。

2013年底，余额宝挂钩的天弘增利宝货币基金
规模达1853.42亿元，成为国内规模最大的基金，天
弘基金规模一度超过嘉实基金，成为仅次于华夏基
金的第二大基金公司。

凭借货币基金规模贡献，天弘基金自2014年至
2020年连续7年占据公募管理规模榜首位置。长期

占据榜首的华夏基金出现严重缩水。自2014年起，
华夏基金管理规模排名持续下滑，2018年排名甚至
掉落至行业第9，与华夏基金类似，同处于北京的嘉
实基金规模排名自2014年开始下滑，自此规模排名
未进行业前五。

在货币基金赎回、委外资金大爆发等诸多因素
影响下，2016年公募基金规模排名出现剧烈变动，
传统优势公司规模排名整体下滑，而以银行系为代
表的基金公司规模急剧上升。规模前十大公司中，
银行系基金公司独占四席。如工银瑞信基金2016
年底规模排名历史首次攀升至行业第二的位置，建
信基金规模排名第6，招商基金和中银基金分列行
业第9、第10。

2017年，天弘基金成为首家规模破万亿元的基
金公司，易方达基金则行业第二。

债券市场2018年迎来牛市表现，中证全债指数
当年涨幅高达8.85%。布局债券市场的公募机构自
此驶入发展快车道。2018至2020年，债券基金总规
模分别以60%、27%、38%的速度增长。博时基金凭借
债券业务，2019年底规模排名一度冲至行业第三。

2020年以来，A股市场出现结构性行情，一些
较早布局热门赛道的基金产品业绩增长迅猛，部分
基金公司规模迎来迅速膨胀。公募基金行业迎来
造星时代，凭借对消费、医药、新能源等热门板块布
局，易方达基金2020年底规模历史首次突破万亿
元，汇添富基金2020年底规模排名历史首次跃升至
行业第三。

2021年，易方达基金管理规模反超天弘基金，规
模排名历史首次新晋行业第一，至今长期占据榜首位
置。除了上述两家机构外，广发基金、南方基金、华夏
基金、博时基金2021年底规模均首次突破万亿元。

公募应穿越市场周期作多元化布局

公募基金行业发展周期性较强，受市场波动、
投资者配置需求等因素影响，各类型基金产品在公
募发展的不同阶段受到不同程度的青睐和偏好。

各家基金公司因资源禀赋、资本实力、发展理
念、投研实力迥异，在公募发展史上的各个发展阶
段呈现不同的发展境况。

截至2024年三季度末，管理规模前十的公募机
构分别为易方达基金、华夏基金、广发基金、南方基
金、天弘基金、博时基金、富国基金、嘉实基金、汇添
富基金和建信基金。

随着委外业务缩水、货币基金发展受限、权益市
场大幅波动、明星基金经理神话不再等诸多因素影
响，公募机构规模排名亦随之上下浮动。不难发现，
一些押中“风口”的基金公司规模能够迅速增长，而
随着“风口”的消散，规模排名则随之出现回落。

回溯公募发展史，每个阶段，都有一些基金公
司能够抓住机会、脱颖而出。一些具有时代背景的
产物也总能成为公募机构排位赛的胜负手，公募行
业发展的周期性尤为显著。

“想要穿越资本市场周期，公募机构务必要对
自身有清晰定位。”华北一位基金评价人士指出，公
募行业经过二十余载发展，行业格局很难出现较大
变化，头部基金公司应该多元化布局，强化平台，业
务上不能有短板，做到持续领先；中小型基金公司
应该寻求特色化突围，发挥长板优势。

据《证券时报》作者：吴琦

ETF规模狂飙搅局，公募排位赛陡
然生变。此轮ETF规模持续增长，成为
公募机构规模增长的新引擎，也成为公
募机构排位赛的胜负手。

历经二十余载春秋更迭，公募基金
的发展周期性依然较强。回溯公募发
展史，每个阶段，都有一些基金公司能
够抓住机会、脱颖而出，公募机构规模
排名亦随之上下浮动。

公募规模谁主沉浮 ETF点燃全新引擎
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今年以来，多家银行理财子公司纷纷涉足黄
金类理财产品领域。在黄金价格上涨的推动下，
多只与黄金挂钩的理财产品收益也随之提升。

在册黄金类理财产品已达95只

黄金类理财产品通常指的是那些与黄金现货
或以黄金为标的的金融衍生品挂钩的理财产品。
这类产品的收益会在不同程度上与黄金价格的走
势相关联。据中国理财网数据，截至目前，在册的
黄金类理财产品数量已达95只，其中39只尚处于

“待售”状态。
中国银行研究院研究员范若滢指出，今年以

来，黄金价格呈现明显上涨态势。前10个月，伦
敦黄金现货价格和纽约商品交易所黄金期货价格
涨幅均超过30%。在此背景下，大量理财公司加
快了黄金类理财产品的布局，这主要基于两方面
考虑：一是黄金价格上涨带来了黄金相关投资收
益率的显著提升，布局黄金类理财产品有助于增
强对投资者的吸引力；二是在全球不确定性加大
的背景下，黄金避险属性愈加凸显，黄金类理财产
品因此具有更强的抗风险能力。

据普益标准数据，目前市场上挂钩黄金的理
财产品多为固收类结构性理财。截至10月底，这
类产品自成立以来年化收益率均值为3.7475%，较
9月份有所上升。普益标准研究员陈雪花表示，
今年以来，黄金价格的上涨提振了市场信心，也推
动了理财公司加速布局黄金类理财产品。

光大证券金融行业首席分析师王一峰认为，
在广谱利率震荡下行的背景下，理财公司面临着
收益率承压的现实挑战。同时，客户对于理财产
品的主要投资诉求仍是获得相对稳健的绝对收
益。在此背景下，理财公司加快布局黄金类理财
产品有助于进一步发挥大类资产配置的优势，在
聚焦固定收益类资产投资的基础上抓住市场机
遇，博取潜在的收益增强机会，从而更好地满足客
户的投资需求。

需注意短期波动风险

随着黄金配置吸引力的不断增强和投资者投
资热情的升温，挂钩黄金的理财产品、结构性存款
以及积存金等黄金相对投资产品呈现出较高景气
度。然而，需要注意的是，黄金在长周期内虽然具
有较好的保值效果，但短期内也可能出现剧烈震
荡。自10月底以来，国际黄金价格已下跌超过
9%，面对国际金价的持续波动，理财公司应优化
黄金类理财产品布局，投资者在参与黄金类理财
产品投资时也需谨慎考虑。

范若滢建议，理财公司应深入了解目标客户
的投资偏好、风险承受能力等情况，并根据这些
因素差异化设计不同赎回期限、不同风险程度的
黄金类理财产品，以满足不同客户的需求。此
外，还应提高产品的透明度，包括费用结构、投
资策略及风险提示等信息的披露程度，以便投
资者在充分了解产品的基础上作出明智的投资
决策。

王一峰建议，首先，投资者需要明确自身的
投资预期及风险偏好特征。如果是基于短期博
取较高收益的考虑，则需要理性认识黄金市场
并作出投资判断；如果是基于中长期优化组合
大类资产配置结构的考虑，则需要更加关注黄
金的避险属性和长期保值效果。其次，投资者
需要明确所投资的理财产品特征，如理财产品
的风险等级、黄金相关资产在理财大类资产配
置中的占比以及产品的持有期限等，以便进行
合理配置。特别是黄金类理财产品多为封闭式
运作，投资者需要平衡好自身的流动性安排。最
后，虽然挂钩黄金的理财产品近期市场热度较
高，但并非银行理财的主流产品。投资者在参与
时需要具备一定的金融知识，并加强与银行渠
道端投资顾问的交流，以有效借鉴专业人士的
意见，从而合理评估黄金投资对自身的价值与
风险。

据《经济日报》作者：王宝会

理财公司加快布局黄金类产品


