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存量竞争白热化的洗衣机赛道，正经历从规
模扩张向价值重构的关键跃迁。面对市场变革与
消费需求升级的双重驱动，海信洗衣机产销规模
稳步提升，2024年全球出货量突破626万台，增幅
高达21.1%，成为全球TOP10中增长最快的品牌，
超越博世、西门子跻身全球TOP7，成为少数实现

“内外双线飘红”的品牌，在复杂多变的市场环境
中展现出了强大的韧性与活力。

推进全球化战略

2024年中国家用电器出口数量同比大幅增
长，包括洗衣机、冰箱在内的白色家电成为了家电
出口的“主力军”。其中，依托海信集团海外五大
区域布局，海信洗衣机深化“研产销一体化”建设，
持续提升产品力、制造力、品牌力和营销力，不断
推进国际化战略。

欧美地区是白电的主要出口市场，为中国家
电产品提供了广阔的发展空间。2024年9月，海信
洗衣机荣获欧洲权威测评机构WHICH认证，并入
选英国“BESTBUY”榜单，达成了欧洲用户测评
的历史性突破，巩固了其在全球洗护行业的领先
地位。

加速全球化进程中，海信洗衣机不仅注重拓
宽海外市场版图，还通过产品创新、科技升级等多
元化方式提升国际竞争力。2024年度的国际CMF
设计奖评选中，海信罗马假日洗衣机荣获金奖，随
后的2025年国际消费电子展（CES）上，同系列的
海信洗衣机罗马假日mini斩获CES创新奖，品牌
的创新价值与商业价值持续获得认可，彰显了海

信洗衣机从功能性到体验性、从技术到设计的全
方位竞争力。

活水洗科技迭代

家电以旧换新政策落地以来，不仅带来了市
场增量，也充分体现了消费者从“换新”到“换优”

的消费意识。例如，由于衣物与人体直接接触的
属性，消费者对洗衣机的使用洁净力要求进一步
提升，已经从清洗衣物转变为健康除菌洗护的新
需求。

针对这一需求转变，海信洗衣机创新研发活
水洗科技，实现了衣物的高效洗净与深度除菌。
目前，活水洗技术已历经三次技术迭代，活水洗3.0

应用电离释放的羟基自由基分解净化污渍，将产
品洗净力提升22%，同时还能阻止水垢沉积，有效
杀灭常见真菌、细菌、病毒，保护衣物原色与肌肤
健康。

据了解，海信洗烘套装棉花糖i5、海信洗烘一
体机钢琴师H8、海信洗烘一体机钢琴师i7、钢琴师
i5、钢琴师i3等多款搭载了活水洗3.0技术的产品，
洗净比均高达1.259，为行业最高水准。

2025年，海信洗衣机即将发布新一代活水洗
技术，继续引领洗护新风潮。

借势体育营销

2016年，海信成为第一家赞助欧洲杯的中国
企业，一条通过体育营销撬动知名度的全球化之
路也由此开启。借助海信集团的体育营销战略，
海信洗衣机频频亮相全球顶级体育赛场，持续获
取超级体育IP背后数以亿计的用户资源，实现品
牌流量向市场销量的转化。

此前，海信与国际足联第三次牵手，成为FI-
FA2025世俱杯首个官方赞助商，2025开年，官宣

“OwntheMoment”（此刻是我）的世俱杯营销主
题，旨在为全球用户创造更加沉浸和精彩的观赛
体验，届时，海信洗衣机也将乘此东风，延续2024
年的瞩目增长态势。

2025年国补进入新周期，市场增长已成定势，
如何在整体的增长中抢占先机，挖掘更深层次的潜
在需求，是行业面临的新课题。海信洗衣机的
2024，是技术沉淀与战略布局的集中爆发，而其
2025的野望，又将交出怎样的答卷，我们拭目以待。

洗衣机产业升级：从洗得干净到洗得健康
■青岛财经日报/首页新闻记者 尹为鉴

在食品行业的版图中，冻干食品领域正成为
一片备受瞩目的新蓝海。目前，我国冻干食品
主要涵盖果蔬类、方便食品类以及肉类水产类
等品类，其中果蔬类占据了 60%的市场份额。
随着冻干食品赛道的迅猛发展，众多零食企业
和传统食品企业加大在这一领域的布局，市场
竞争愈发激烈。

青岛农业大学乡村振兴研究院常务副院长
李中华指出：“整体来看，冻干食品行业是充满
潜力的新领域，但竞争也日益白热化。未来，企
业之间的较量将更多体现在品牌影响力、规模
经济效益以及产业链的完整程度上。”那么，在
群雄逐鹿的市场环境下，企业究竟如何才能崭
露头角呢？

尚好科技给出了答案：“品质是立足的根本，
创新是发展的关键。”尚好科技的郁东兴认为，企
业若想在冻干食品赛道站稳脚跟并脱颖而出，这
两大要素缺一不可。

为了切实把控产品品质，尚好科技在原材料
的选择上追求“最优解”。企业从种植源头抓起，
采用“公司+专业合作社+基地+农户”的订单模
式。通过向农户提供种苗和技术支持，统一种植
与管理标准，不仅确保了产品的绿色化，也为产
品品质筑牢了根基。尚好科技每年带动当地
6000余亩种苗培育和农产品种植基地发展，惠及
2100余户种植农户。这种标准化的订单种植模
式，既保障了原材料的高品质，又让种植户获得
了可观的收益。

创新，则是尚好科技在市场竞争中掌握主动

的核心“底气”。尚好科技每年投入超过营收5%
的资金用于研发，目前已申请30余项发明专利，
其中18项获得授权。同时，尚好科技积极与江
南大学食品学院、中国海洋大学食品科学与工程
学院、青岛农业大学等建立产学研合作关系，搭
建成果转化及实践实习基地，借助高校科研力量
共同发力产品研发。这些科研院所和创新平台
成为尚好科技发展的强劲引擎，推动企业在创新
道路上不断推出新产品。

在稳固出口业务的同时，不少企业也将目
光投向国内市场，试图挖掘更多潜力，尚好科
技也不例外。郁东兴表示：“我们正在推进‘两
条腿走路’的战略，积极开拓国内市场。对于
我们这样以研发见长的企业来说，国内市场的
营销与拓展是全新的挑战，也将是未来探索的
重点方向。”

在新消费浪潮的推动下，冻干食品市场不断
升级，呈现出多元化、个性化的发展态势。数据
显示，过去五年，我国冻干食品产业快速扩张，产
品从加工工艺相对简单、利润较低的果蔬类，逐
渐向复合型、高附加值产品延伸，并且开始朝着
功能性方向发展，越来越多的冻干类保健食品应
运而生。业内人士预测，未来五年，冻干技术在
国内方便食品、休闲食品、保健食品配料以及军
工食品等领域的应用将迎来快速增长。同时，我
国丰富的农副产品资源也为冻干食品产业的发
展提供了广阔空间。目前，我国农副产品深加工
仍有巨大的提升潜力。据测算，农副产品加工率
每提高1个百分点，就能带来百亿级甚至千亿级
的消费市场。开发冻干蔬菜、肉食等产品，无疑
为农产品增值开辟了一条有效途径。

展望行业未来，郁东兴表示，尚好科技将持
续强化技术实力，优化品牌建设，推出更多品类
丰富、竞争力强的冻干食品，助力当地农产品实
现更大的增值。

尚好科技：
在冻干新蓝海中破浪前行

■青岛财经日报/首页新闻记者 宋佳

在浩瀚无垠的大海之上，有这样一位船长，
他以船为家，以海为伴，用31年的坚守与奉献，
书写了一段段关于筑梦、坚守与传承的壮丽篇
章。他，就是中交一航局二公司“一航津供1”船
长刘建港，被誉为能在“海底绣花”的舵手。

从水手到船长的嬗变

刘建港出生于一个筑港世家，他的名字寓意
着传承与使命。自1994年加入筑港队伍，他便
将自己的青春与汗水挥洒在了祖国的海岸线
上。从一名普通船员起步，他凭借着敢想敢干的
胆识和不懈的努力，逐渐成长为“起重15”船的大
副，继而调任500吨级的“起重11”船长。在他的
引领下，“起重11”参与了山东省95%以上的港口
航道建设，包括青岛港30万吨原油码头、董家口
40万吨矿石码头等重大工程，为齐鲁大地的经济
发展奠定了坚实的基础。

毫米级对接筑就超级工程

2013年，刘建港初到港珠澳大桥建设现场，
便迅速投入工作，以最短的时间掌握了深海沉管
安装的精髓。面对E15管节的极限挑战和最终
接头的艰难战役，他始终心怀“每一次都是第一
次”的信念，与团队一起攻克了一个又一个技术
难关，确保了33节沉管的顺利沉放对接。港珠
澳大桥的建成，不仅是中国桥梁史上的里程碑，
更是刘建港职业生涯中的一座丰碑。

随后，刘建港又转战大连湾海底隧道项目，
面对国内曲率最大的沉管安装等操作难题，他带
领团队不断优化方案，细致部署，最终实现了沉
管浮运安装的圆满收官。这一过程中，他展现出
的精湛技艺和严谨态度，让他赢得了“海底绣花”
第一舵手的美誉。

小我与大爱的深情交织

在筑梦深蓝的背后，是刘建港对家人的深
深愧疚。无数个春节，他都在海上度过，缺席了
母亲手术、孩子远行等多个重要时刻。他将手
机屏保设置为全家福，微信头像换成女儿的照
片，成为了他表达对家人思念的独特方式。家
人的理解与支持，给了他筑梦海港、永争第一的
不竭动力。

在成长为“筑港尖兵”的同时，刘建港深知
“传帮带”的重要性。近20年的教学经验，让他
培养了一批又一批优秀的船员。在深中通道、大
连湾隧道沉管施工期间，他更是夜以继日地进行
演练与实战，培训、带徒160余人次，为公司的持
续发展注入了新的活力。

匠心精神照亮前行之路

如今，作为中交一航局二公司“一航津供1”
船长，刘建港依然坚守在董家口港区的岗位上。
这里见证了他从青涩到成熟的成长历程，也承载
了他对未来的无限憧憬。虽然离家近了，但他已
然习惯了对船舶的“守望”。他的坚守，让更多的
人能够安心过年，也让匠心精神在华夏大地上熠
熠生辉。

“海底工匠”刘建港：

匠心铸就跨海传奇
■青岛财经日报/首页新闻记者 梁源


