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“茅台新款胶帽，一手货源，匹配芯片物流码”“茅台酒空瓶子，保真保新”“25年新款飞天
红胶套，真顶，真顶”……近日，记者接到报料称，网购平台上有不少商家公然销售所谓“茅台
酒配件”，包括酒瓶、酒盒、防伪芯片与条形码等，可谓是一应俱全，部分店铺还宣称支持批
发，能通过官方溯源验证，做到“三码合一”。

为探究真相，记者随机采购配件，在商家指导下自行灌装，大致“仿制”出了一瓶“商务茅
台”，且顺利通过了茅台官方App“i茅台”的溯源验证。

对此，业内人士呼吁，希望茅台等各方进一步提升防伪技术，重点打击“芯片破解”技术，
并向消费者科普更为专业的辨识方法。“‘高仿茅台’在市面上销售泛滥，高暴利且造假手段
隐蔽，已形成成熟产业链，消费者应当具备相应的防范技能。网络平台也需要加强监管，斩
断相关非法销售渠道。”该业内人士表示。

300元拿下茅台“组装套件”

记者在某网购平台输入“茅台胶帽”“茅台空
瓶”等关键词，立即涌现大量相关商品信息。商家
明目张胆展示成摞的防伪胶帽、成箱的回收酒瓶，
平台也未有“禁止从事非法活动”的提示和屏蔽。

商家们一致宣称，售卖的产品可以通过茅台官
方App“i茅台”的溯源查询，并支持定做喷码，做到

“三码合一”。记者了解到，业内人士所说的“三码
合一”，是指茅台胶帽喷码、内置芯片以及条形码显
示的生产批次、生产日期等信息一致，消费者可通
过“三码”追溯茅台“出生信息”。

“帽子、芯片与条形码都是一整套的，是正宗芯
片回收回来的，收到之后你就可以用官方软件扫一
下，看看真不真。”一位商家信誓旦旦地告诉记者，
并说如果大量批发，可以更加便宜。

这些在网络上公开售卖的配件能否以假乱
真？记者随机采购了包含带包装空酒瓶、防伪胶
帽、条形码及芯片的套装进行测试，花费约300
元。根据物流信息，带包装的空酒瓶发自上海，带
喷码的胶帽、条形码以及芯片分两个包裹分别发自
贵州遵义与河北廊坊。

发货的同时，商家还指导记者如何使用这些配
件，比如如何把芯片粘在胶帽里，怎么把胶帽用热
风枪固定在酒瓶上等等。“操作简单，很容易上手。”
商家告诉记者。

记者在天猫超市、京东、盒马等平台查询得知，
一瓶茅台飞天酱香型白酒（53度500毫升）售价在
2300—2400元。

“组装版”茅台通过官方双重验证

3月21日，记者收到网购配件后，开始尝试自
己组装。

在组装前，为了验证配件是否真如商家所说的
“三码合一”，记者用“i茅台”扫描条形码，并进行
NFC芯片感应核验。测试发现，两种方式均可溯
源，显示的生产批次、生产日期与胶帽喷码一致，甚
至可以追溯到经销商和库房名称。

随后，记者将条形码贴在瓶身上，并开始调制
酒液。通过混合饮料和普通白酒，调出了与茅台一
样泛着微黄色泽的混合液。在针管与回形针辅助
下，记者再将500毫升液体灌入酒瓶内。最后，给
这瓶“茅台”系上丝带，将芯片粘到胶帽里，用塑封
枪沿着胶帽底部完成“封边”，一瓶“高仿”茅台就这
样诞生了，前后只花了半个多小时。

记者发现，除了能够在“i茅台”上双重溯源外，
网购配件的防伪标识也颇为逼真，胶帽侧面，印有

“贵州”“茅台”字样的防伪标识随着光线变化能来
回切换颜色，胶帽上的五星齿轮也能随着角度移
动，不断变化大小……

据贵州茅台酒股份有限公司官网公开的防伪
识别和溯源方法，贵州茅台酒新防伪胶帽和溯源系
统，由贵州茅台酒股份有限公司历时数年合作开
发，利用高壁垒技术，实现消费者易识别、造假者难
伪造的目的。

此时，面对这瓶能通过官方验证的“组装版”茅
台，我们不禁要问，为何官方称“难伪造”的胶帽和
溯源系统，在记者实测中能通过验证？

重点打击“芯片破解”技术

带着疑问，记者找到了数名茅台消费者和专业
鉴定师进行评判。

杭州市民王先生接过记者手中的“组装酒”，凑
近瓶口一闻，他判断为“真”，“确实是茅台味，很清
香，顶部五星齿轮也没问题”；另外一位参与辨别的
烟酒回收商则称，“看外表没问题，不过假茅台多，
需要用X光设备进一步查验。”

十多名受访者细观这瓶“组装茅台”外表后，几
乎无人提出“假茅台”质疑。

经名酒鉴定师姚翔检验，这瓶“组装茅台”与正
品关键防伪标识相似度达90%以上。“带有五星齿
轮的顶帽确实是正品，不过这个标识可以从其他正
品茅台系酒瓶上取下来。瓶子是正品，装过真茅台
酒，所以消费者也闻到了正品茅台的味道。”

姚翔表示，尽管组装手法粗糙，但是这些配件
在防伪标识、溯源系统上仿真度高，导致普通消费
者难以分辨。部分受访者也坦言，其实看不懂茅台
防伪标识，一般用“i茅台”核验“三码合一”，溯源茅

台“出生信息”。
茅台资深销售介绍，“茅台的条形码和芯片都

是独一无二的，相当于‘身份证’，记录了经销商、存
储仓库等溯源信息。但现在也能被用在高仿茅台
上，成了蒙骗消费者的‘保护伞’。”

与此同时，不少读者表示，希望茅台优化、升级
防伪、溯源系统，同时向消费者科普直观鉴定真伪
的新办法。

北京中银律师事务所高级合伙人张君律师称，
若商家明知配件将被用于制造假冒茅台酒（如灌装
假酒后通过官方溯源系统验证），可能构成《刑法》
第140条规定的“生产、销售伪劣产品罪”，根据金
额可处拘役至无期徒刑。

他表示，茅台官方可以进行技术升级，并强化
数据监控。比如对同一账号高频次扫码、跨地域扫
码等异常行为自动触发预警机制，并向公安机关推
送线索。将生产、流通、销售数据留存区块链，确保
溯源信息不可篡改。另外，也可以对售假配件商家
发起刑事控告，重点打击“芯片破解”技术提供者。

据《钱江晚报》 作者：沈译笃

米其林餐厅被“寄生”山寨作坊谁来管？

“三码合一”遭破解，“组装茅台”真伪难辨
网购平台上有不少商家公然销售所谓“茅台酒配

件”，包括酒瓶、酒盒、防伪芯片与条形码等，可谓是一应
俱全，部分店铺还宣称支持批发，能通过官方溯源验证，
做到“三码合一”。

根据沈海高速改扩建工程需要，对S311（K15+
030-K15+510段480米范围）进行道路封闭施工。计
划封闭日期：2025年3月29日7时至2025年3月31
日7时，共计2天。封闭施工期间小型车辆或行人绕
行K628+140汽通，大型机械设备材料运输车辆通
过 G204国道、东西大通道、S219、西石路进行绕行。
过往车辆和行人请注意交通标识、减速慢行。对于
施工期间带来的不便，敬请谅解。

特此公告
胶州市安局

中铁五局集团有限公司沈海高速公路
南村至青岛日照界段改扩建工程ZT6标段项目经理部

2025年3月25日

公告
受委托，我公司定于 2025年 4月 2日 9:30在中拍平台

（https://paimai.caa123.org.cn）采用网上竞价方式，依法按现状
对以下标的进行公开拍卖，公告如下：

一、拍卖标的：1.位于莱西市长岛路66号房产5年租赁
权，建筑面积约1409.82平方米，起拍价92.6253万元；2.位于
莱西市马连庄镇唐家庄粮所门东平房7间3年租赁权，建筑
面积约128平方米，起拍价1.962万元。

二、拍卖标的展示时间、地点：自公告之日起，在标的所
在地现场展示。

三、竞买登记手续办理：竞买人应于2025年4月1日16：30
前持有效证件（个人持身份证，单位持营业执照副本、法定代表
人身份证、授权委托书、代理人身份证原件和复印件）到本公
司办理竞买手续，并按起拍价20%交纳竞买保证金（以款到
账为准），未成交者会后无息返还。保证金交纳账户：户名：
青岛金海拍卖有限公司；开户行：工行莱西市支行；账号：
3803028609024921549。

四、拍卖公司地址：莱西市重庆中路10号御苑枫景；联系
人及电话：王先生15376720506；网址：www.qdjinhaipm.cn。

青岛中和拍卖有限责任公司
2025年3月25日

拍卖公告

青岛鸿郎园林绿化工程有限公司：
本委依法受理朱大海、朱大双与你单位劳动报酬争议一案（青黄劳

人仲案字〔2023〕第20864号）。因向你单位直接、邮寄送达不成，现依法
向你单位公告《应诉、开庭通知书》《申请书》等法律文书，自公告之日起
经过30日即视为送达。本委定于2025年5月8日9时15分在本委仲裁
庭［地址：青岛市黄岛区朝阳山路327号阳光大厦（裙）三楼劳动维权三
室］开庭审理此案，请准时到庭参加庭审，届时不到庭,本委将依法缺席
审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年3月25日

公告

青岛北方兄弟装饰工程有限公司：
本委受理的王昌冲、刘贤胜、张永相、邵辉、王昌凯、王文

景、蔺配龙、石梦楠、王庆胜与你单位劳动争议一案已审理终
结。现依法向你单位公告送达青黄劳人仲案字〔2024〕第
23799号仲裁裁决书，请自本公告发布之日起30日内到本委
（地址：青岛市黄岛区双珠路1688号306-1室）领取仲裁裁决
书，逾期不领取，即视为送达。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年3月25日

公告

青岛胜林轩建筑工程有限公司：
本委受理的王昌冲、刘贤胜、张永相、邵辉、王昌凯、王文

景、蔺配龙、石梦楠、王庆胜与你单位劳动争议一案已审理终
结。现依法向你单位公告送达青黄劳人仲案字〔2024〕第
23799号仲裁裁决书，请自本公告发布之日起30日内到本委
（地址：青岛市黄岛区双珠路1688号306-1室）领取仲裁裁决
书，逾期不领取，即视为送达。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年3月25日

公告

沈建舟、宋春辉：
你与被申请人青岛盛特嘉建设工程有限公司劳动争议案（青黄劳人

仲案字〔2024〕第24011号），因向你直接、邮寄送达不成，现依法向你公
告送达受理、开庭通知书、证据清单等法律文书，自公告之日起经过30
日即视为送达。本委定于 2025年5月8日14时在本委仲裁庭公开开庭
审理此案，届时不到庭，本委将缺席开庭（地址：青岛市黄岛区水灵山路
188号8号楼306室，联系电话：0532-86130209）。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年3月25日

公告

黄岛区玖华摄影馆：
本委已受理吴悦与你公司劳动争议一案（青黄劳人仲案字〔2024〕第

576号）。因向你单位直接、邮寄送达相关文书不成，故依法向你单位公
告送达《应诉、开庭通知书》《申请书副本》等法律文书，自本公告发布之
日起经过30日即视为送达。本委定于2025年5月15日14时00分开庭
审理此案，地址为青岛西海岸新区双珠路1688号隐珠街道便民中心南
门306-1室青岛西海岸新区劳动人事争议仲裁院。请准时到庭参加庭
审，否则本委将依法缺席裁决。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年3月25日

公告

消费者自以为点的是米其林星级外卖，实际上
来自菜市场楼上的小作坊。“40多家仿冒的外卖店，
一家一个月4000多单的流水，无论是门店数量，还
是单量都远超我们了。”上海人和馆品牌总监蓝鸟
在接受记者采访时直言，“这真是有点荒诞了。”

事情要追溯到2024年8月，“因为经常在你们
家吃，才点你们外卖，但是竟然这个品控，最便宜的
青菜里竟然吃出来了塑料片！”一位消费者因点了
人和馆外卖，在其门店大众点评里留下了差评。

这条评论引起了人和馆品牌总监蓝鸟的注意，
“感到很无语，我们明明没有外卖业务。”

作为连续五年蝉联米其林一星的老字号本帮
菜品牌，人和馆从未在任何外卖平台开设过外卖服
务。“后来发现，不仅是普通消费者，我身边的一些
朋友，甚至是业内同行，也来提醒我说外卖的质量
有问题。我当时就意识到这个问题已经很严重
了。”蓝鸟表示。

餐饮山寨门店的问题可以说是行业的老顽疾，
而今更是从线下蔓延到了线上，专注餐饮业知识产
权业务的上海百汇律师事务所合伙人周运表示，

“类似人和馆这样的案例还有很多，仅是上海这一
批老字号本帮菜，如上海1号、毛头爷叔等也都存
在大量高仿外卖店，这无疑对这些有品质要求的连
锁餐饮业是巨大的伤害。但相比企业付出的高昂
维权成本，侵权方所受罚单甚至都覆盖不了律师
费，以人和馆为例，全平台近40家侵权外卖店，要
逐个单独立案起诉，暗访取证。”

灰色“寄生链”

更多的外卖差评纷至沓来，人和馆决定拿起法
律的武器，追根溯源。

“那家消费者吃到塑料片的线上外卖店最终被
锁定在上海嘉定区的一个菜市场楼上。”周运前去
暗访取证时，刚踏上二楼，就有人拦截并质问来意，
他坦言，“我们去查外卖店还是有点提心吊胆的，像
这样开个小后门，狭窄的楼道，要悄悄地走上去，要
是被发现还是有点危险。要不是看到进进出出的外
卖小哥，根本不会想到菜市场的楼上还有个厨房。”

经筛查，外卖平台上竟有40余家“人和馆”系

列仿冒店铺。它们以人均50元的高客单价收割消
费者，借老字号之名获取高流量和利润，赚得盆满
钵满。匪夷所思的是，这种违法行为屡禁不止，持
续危害餐饮行业的健康发展。

“实际上，大约两年前，我们就发现了有假冒
店。当时我们第一时间向平台投诉，指出这是假冒
的。”蓝鸟表示，“但平台把责任推回给我们，让我们
自己去起诉对方。像我们这样的精致餐饮店，对出
餐品质有比较高的要求，是不会考虑开外卖的。对
于平台来说，那些假冒外卖店才是能给他们带来流
水抽成的客户。”

另一方面，对于假冒外卖店而言，这是一笔再
划算不过的生意。“我们在探访中，发现两类假冒外
卖店，比较典型。”周运介绍道，“一类是在地下室集
中的外卖档口，数十家美食档口挤在一个地下美食
广场上，外卖小哥往来匆匆。但这还是比较好的情
况，因为广场的物业方还是会对食安情况做一些管
理。第二类是类似嘉定的这家店，在一个偏僻的角
落，单独的一家外卖厨房，这就有点难被监管到了。”

“人和馆的牌子，给了这些外卖店很大的赋能，
但伤害的是被误导的消费者。”周运举例说明道，

“其中，静安区的一家外卖店，自从不能叫‘人和’之
后，整体的业绩是大幅下降的，月单量从3000降到
1000，客单也只有20—30元了。”

维权困境

“他们假冒我们的品牌后，以高价卖着低劣的
餐品，单量还特别大，在平台的算法支持下马上冲
到头部，获得高额曝光量，获利颇丰，大大败坏了我
们的品牌声誉。”蓝鸟形容道，这些店铺如同“餐饮
界的寄生虫”。

另一家存在线下被山寨店问题的特色餐饮店
相关负责人也向记者表示，“我们的品牌正在成长
期，对于整个品牌的调性、门店设计、餐品设计等都
是有规划的。假冒的店显然不能够达到这种系统
化的标准，不仅会非常影响到品牌的口碑，同时品
牌在扩张当中，也会涉及投资人、合作伙伴相关利
益，不利于我们品牌更长久拓展。”

2024年年底，人和馆提起诉讼，但陷入“打不

完、赔不够、防不住”的恶性循环。
“不是我们不想维权，而是维权太难，”蓝鸟坦

言，“光是找律师，就耽搁小一年，我们问了不下数
十个律所，这是个吃力不讨好的活，即便是我们品
牌长期合作的法律顾问都婉拒了。”

“相比于线下，线上外卖店的取证会更困难。
这些仿冒店铺，往往都非常隐蔽，一般先从外卖平
台登记地址查起，但可能登记的是假地址，就还得
挨个去问骑手小哥。”周运进一步解释道，“再进一
步进店调查就更难了，会有一定危险性。在具体的
维权中，我们还要去沟通平台方、市场监管总局等
去联合行动。但这些山寨店铺层出不穷，我们打掉
一家，又冒出另一家。”

平台缺位

对需要维权的餐饮商家而言，不只是简单的官
司输赢问题，更严峻的是成本困局。“一个外卖店就
是一个官司，一笔诉讼费用，三十多家店就是三十
多起诉讼，维权成本根本收不回。”周运算了一笔
账，这些外卖山寨店往往是小微企业，或者个体户，
文化程度不高，本身也是弱势群体，法院会倾向于
认定他们恶意没有特别强，最终的判决金额一家基
本也就在5万元左右。

提到不良商家，蓝鸟不禁有些愤慨，“他们其实
知道是侵权的，但是他们知道目前法律对他们的惩
戒没有那么强，所以愿意冒这个风险。之前仿冒我
们的外卖店，被我们打掉之后，他们又换了个名头，
现在是仿冒上海人家。”

值得一提的是，像人和馆这样可以聘请律师持

续维权的餐饮品牌仍是少数。而更多商家并非不
愿捍卫自家招牌，而是很难靠自己消化掉相关的维
权成本。

“要杜绝假冒，最可行的办法是平台要审核资
质。”蓝鸟提及，“我们和外卖平台的沟通并不顺利，
平台甚至明示是因为我们不入驻其外卖业务。”

周运介绍道，平台是有相关的品牌库维护的，
入驻外卖平台的连锁企业就在品牌库名单中，会有
所保护，当有仿冒门店想要入驻时，就会被拒绝。

“但人和馆这样的纯堂食餐饮品牌自然就不在
外卖平台的品牌库中。”周运进一步解释道，即便和
平台的法务人员进行沟通，提出对方以“人和馆”为
店铺名，先去举报了一轮，但对方下架后，改名成

“人和本帮菜”就又可以上线了。平台的规则是很
死板的，它觉得只有100%的相似、100%的套用商
标才算侵权，“这时候我们跟平台之间的理解就有
了差异”。

餐饮业的竞争烈度不断升级，近年来更是被推
向高潮。根据天眼查数据，仅2024年上半年，国内
餐饮相关企业新注册量达到134.7万家，注销、吊销
量达到105.6万家。值得注意的是，2024年上半年
注销、吊销的餐饮企业数量，已经接近2023年全年
之和（135.9万家）。这说明虽然餐饮行业竞争激
烈，行业供给仍持续增加。

在此背景下，如何防止商家因竞争激烈而采用
“灰色”手段？如何让餐饮行业继续健康可持续发
展？这不仅需要餐饮品牌方努力，外卖平台、监管
部门等多方都应积极作为，构建健康餐饮生态，让

“金字招牌”不再需要消费者自己鉴别真伪。
供稿：《21世纪经济报道》作者：易佳颖


