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品质是品牌的生命线。青岛制定270项农业地方
标准和技术规范，打造1200多处标准化生产基地，对
全市13.7万余家生产经营主体开展精准化全程监管、
高效化即时服务，将“青岛标准”深植每一份农产品。
胶州大白菜的“一品一码”溯源系统，实现从田间到餐
桌的全程可追溯；马家沟芹菜的“绿色防控”种植规
范，保障产品绿色健康；黄岛蓝莓的“七项全国示范标
准”，树立行业品质标杆。严苛的品质管控，让“青岛
农品”成为安全、优质的代名词。

文化赋能让农产品有了灵魂。大泽山镇葡萄种
植户王宇笑着说：“以前卖葡萄论斤称，现在办‘葡萄
节’、搞‘网红直播’，一颗‘葡萄王’能拍出上万元。”大
泽山镇将农耕文化转化为“甜蜜经济”，举办创意微短
剧拍摄、花车巡游等活动，每年吸引80余万游客，带动
文旅综合收入1.5亿元。而马家沟芹菜深挖“贡品”历
史，开发“芹菜宴”等特色IP，普通芹菜摇身变为高端
礼品，带动周边3000亩种植区亩均增收1.2万元。

品牌建设的红利正惠及千家万户。在即墨鳌山
卫街道，白庙芋头合作社理事长江崇美算起增收账：

“加入合作社后，靠着‘国家地理标志’这块金字招牌，
芋头价格翻了三倍，社员年均分红超5万元。”

从“单打独斗”到“集群作战”，从“产品输出”到
“品牌输出”，青岛以十年之功实现农业品牌的华丽转
身。如今，“青岛农品”区域公用品牌影响力连续六年

名列全国“十强”。品牌的跃级带动农产品交易额连
年攀升，2024年农产品电商交易额突破千亿元，这不
仅是数字的跃升，更是品牌集聚发展释放的强劲动

能。青岛正以青岛农品品牌建设为引擎，驱动农业强
市迈向更高能级，为全国乡村振兴与农业现代化树立
起闪耀的标杆。

对于农业品牌的塑造，青岛尝过甜头。早在20
世纪90年代，九联、万福等品牌相当红火，既拓宽了
市场版图，又增加了农户收入。九联集团以“公司+
基地+农户”模式，将养鸡场变成“出口车间”，冻鸡
肉产品销往日韩；万福集团一头连着胶东半岛万亩
蔬菜基地，另一头对接日本高端商超货架，带动上万
农户年增收超亿元。这些较早期农业品牌的成功，
让青岛人深知：品牌才是农产品走出田间、创造价值
的“金钥匙”。

如今，青岛农品品牌繁花竞放，多款农产品强势
“出圈”。胶州大白菜以单颗50元的价格畅销30余个

国家，成为国际市场的“中国蔬菜名片”。大泽山葡萄
品牌价值达36.83亿元，撬动酒庄产业集群崛起，激活
千年农耕文化。白庙芋头供不应求，以每斤15元的
高价刷新纪录，稳居“全国第一价”。黄岛蓝莓依托全
国最大县域种植基地，打造全产业链，带动4万农民
年均增收13亿元。里岔黑猪凭借国家级种质资源优
势，发展特色养殖与高端加工，实现品牌溢价翻番。

“胶州大白菜在20世纪50年代就声名远扬，县城
邮局每天最繁忙的业务，就是向全国各地邮寄胶州大
白菜种子。”深耕胶州大白菜领域30余年的胶州市
大白菜研究所所长荆世新感慨道：“但那时候没有品

牌概念，空守着优质的白菜，却只能以低廉价格出售，
难以实现更大价值。”如今，胶州大白菜摇身一变，成
为市场上的“明星产品”，销售旺季单颗售价高达50
元，依然供不应求，品牌溢价带来的转变令人惊叹。

“我卖这个价格，正是黄岛蓝莓的品质、品牌给
我的底气。”中国蓝莓标准化种植第一人——佟立
杰创立“蓝宝实”蓝莓品牌，从种植源头严格把控，
确保每一颗蓝莓都达到国际品质标准。产品不仅
畅销国内高端市场，还远销海外，真正实现了从“种
得好”到“卖得好”，从“国内市场”到“国际舞台”的
跨越。

品牌觉醒：从历史经验到市场突围

体系构建：“母子协同”与产业集群

为何青岛农品越来越多、品牌越来越强？这并
非偶然，而是一项精心谋划的系统性工程。自2016
年起，青岛以“青岛农品”区域公用品牌为核心，构建
起“母子品牌”协同发展体系，通过母品牌统筹引领、
子品牌深耕细分，实现整体知名度与个体特色的双
向提升。

作为受益者，莱西夏格庄蒜香鸡负责人张为连对
青岛农品品牌宣传带来的变化感触颇深，他笑着分享
道：“这两年，青岛农品品牌的宣传为我们产品带来了
新的流量，我们趁机加大推广力度，又增加直播团购，
单场直播销售额可达20万元。短短5个月的时间，已
经成交7万单。”

近年来，青岛加大对农产品各个环节品牌建设的
扶持力度，出台《青岛知名农产品品牌管理办法》，对
获得省级以上知名农产品区域公用品牌和企业产品
品牌的主体，分别给予50万元、15万元的一次性奖
励，完成对41个省级知名农产品品牌的奖补，奖补总
额达790万元。截至目前，青岛已培育市级以上知名
农产品品牌227个、国家地理标志农产品54个，数量
居全国副省级城市首位。

在区域布局上，青岛立足资源禀赋，引导优势产
业集聚发展，形成差异化、互补性的品牌矩阵。在胶
州，凭借得天独厚的自然条件与深厚种植底蕴，打造
胶州大白菜核心产区；大泽山依托独特地理环境，培

育出闻名遐迩的大泽山葡萄；西海岸新区经过近20
年精心培育，成为全国县域内最大的蓝莓规模化种植
与产业化基地。各区域发挥比较优势，构建起差异
化、互补性的品牌矩阵，不仅提升了单个品牌的竞争
力，更形成了强大的品牌集群效应，让“青岛农品”在
市场中更具辨识度与影响力。同时，“采食即墨”“莱
西有礼”等县域公用品牌崛起，进一步推动市域品牌
协同发展，放大集群效应。

青岛着力打造的2条千亿级、8条百亿级农业产
业链，与1088家规模以上农产品加工企业、31万家经
营主体协同发力，从源头把控品质，到终端提升附加
值，让“青岛农品”既有品质底气，又具市场锐气。

价值赋能：品质筑基与文化铸魂

黄海丰，农产盛。然而，蔬果满仓，钱袋未必足。青岛就曾面临
这般尴尬——坐拥600万吨蔬菜年产量、54个地理标志农产品，却因
品牌零散、溢价不足，优质农产品常以“白菜价”外销，农户守着金山
银山，却难换真金白银。如今，这座海滨之城以破局之势重塑农业品
牌格局，让“青岛农品”从田间地头走向价值高地。

■青岛财经日报/首页新闻记者 聂艳林


