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青岛饮料集团：“百年饮品”走出新路径
■青岛财经日报/首页新闻记者 高奕静

传承百年底蕴

在今天讲述品牌的语境中，时间的长度、文化
的厚度和情感的温度尤为珍贵。

青岛饮料集团旗下拥有两个“中华老字号”品
牌：“崂山”与“青岛”，它们不仅拥有深厚的历史底
蕴，也承载着一代又一代人的味觉记忆。

从沿街叫卖的瓶装老汽水，到夏日冰箱里的
“童年味道”，几乎每个青岛人都熟知那一抹汽水的
甜味。而“崂山”品牌的起点，可以追溯到1900年
——那一年，中国第一瓶天然矿泉水在崂山诞生，
这开创了中国矿泉饮品的先河。

从此，“崂山”品牌在饮品领域深耕不辍：1956
年推出中国首瓶东方本草可乐，1962年推出中国首
款草本气泡水——崂山白花蛇草水。“崂山”品牌见
证了中国饮料行业的沉浮。

历经百年沉淀，如今的“崂山”品牌早已超越单
一产品的范畴，成为代表天然健康、东方本草的文
化符号。目前，“崂山”品牌饮品涵盖矿泉水、苏打
水、可乐等六大系列。

作为中国葡萄酒工业的奠基者之一，“青岛牌”
在1912年诞生。青岛葡萄酒曾在1954年作为国礼
款待外宾，受到国际瞩目。此后，青岛葡萄酒厂经
历了多次扩建和体制改革，2005年由青岛饮料集团

整合重生，确立“一个世纪的优雅，一座城市的荣
耀”的品牌定位，推出了青岛百年系列、鲜葡系列等
经典产品，再度焕发生机。

正是这些沉淀百年的品牌故事和文化意蕴，让
“崂山”与“青岛”不仅仅是一瓶水、一瓶酒，更是是
老一辈青岛人的集体记忆，也是新一代消费者重新
认知城市的媒介。

焕新品牌生命力

百年品牌的生命力，不在于固守传统，而在于
与时俱进的创新力。在市场竞争日益激烈、消费趋
势加速演变的当下，食品饮料行业正经历深度重
构。据艾媒咨询数据，2025年中国饮料市场规模预
计突破1.5万亿元。

面对庞大的饮品消费市场，如何让传统饮品
“活起来、火起来、潮起来”，成为摆在老字号企业面
前的现实课题。

对此，青岛饮料集团交出了一份兼具“流量”与
“质量”的答卷。围绕新一代年轻消费者的审美和
需求，其以产品创新为核心，通过配方升级、场景重
构、联名合作等方式不断拓展品牌边界。

以崂山可乐为例，这款诞生于1956年的东方本
草可乐，在数十年的发展中不断演变。最新推出的

“乐乐冰”和“热可乐”实现了可乐的“四季化饮
用”——夏天冰着吃，清爽解渴；冬天热着喝，温润
养身。一冷一热之间，这两款产品成功构建起“冬
有热可乐，夏有乐乐冰”的新消费认知，相关话题
综合线上曝光量超过2.8亿次，成为现象级品牌IP
事件。

随着国民健康意识的增强，消费者对饮料的需
求也从解渴、好喝延伸至追求健康、养生，其中无糖
气泡水更是近几年市场消费的热点。作为中国第
一款草本气泡水，崂山白花蛇草水凭借“中式养生”
的理念，成功走红社交媒体。网友一边惊奇于“怪”
好喝的味道，一边又被其利于“解酒、护肝、养胃”所
吸引，纷纷打卡体验。这种“反向种草”的热度，使
崂山白花蛇草水成为现象级“网红神水”，也助推品
牌在年轻消费群体中“翻红”。

不仅如此，青岛饮料集团还在葡萄酒领域大胆
尝试。“打着喝”的鲜葡干白葡萄酒，改变了传统葡
萄酒的饮用方式。低度、现打、锁鲜，让葡萄酒摆脱

“正襟危坐”的高冷姿态，进入火锅、烧烤、露营等年
轻化消费场景。

“品牌强度来源于在消费者生活中真实可感
的价值传递。”正如品牌战略专家凯文?凯勒所说，
在一轮轮“破圈”行动中，青岛饮料集团正用一瓶
瓶饮品，把品牌的温度和力量传递给更广泛的消

费人群，让老字号品牌实现了从“传统”到“爆款”
的跃迁。

从爆款走向长红

“推动中国品牌国际化”，这始终是中国品牌日
所强调的价值共识。对于青岛饮料集团而言，这不
仅是一句口号，更是一种长期战略选择。

当下，借势国潮热，北冰洋、冰峰等一批国民
饮品加速回归大众视野，成为社交媒体中的“流量
担当”。

在此基础上，要从网红爆款走向长红却并非易
事。在多元化渠道下，多个品牌有了新目标——走
出地域限制，成为全国性乃至全球性品牌。近年
来，在实现产品出圈的同时，“崂山”与“青岛”更是
将“讲好中国饮品故事”作为自身发展的使命。

从多款产品成为上合组织青岛峰会、海军节等
重大活动官方用水，到崂山白花蛇草水和华东葡萄
酒成为华表奖战略合作伙伴，两大品牌成为了展示
青岛城市形象的重要载体。

而在全球化视野下，青岛饮料集团也在主动布
局国际市场，将东方饮品的文化内涵与健康理念传
播给世界。在今年4月华东百利酒庄举办的全球媒
体创新论坛（CMG论坛）记者走读活动中，来自全
球数十个国家和地区的70多位记者齐聚一堂，品鉴
崂山可乐、华东干白等饮品，深入感受“青岛味道”。

紧抓“养生经济”风口，青岛饮料集团将旗下
多款产品视为传播中国养生文化与饮食哲学的新
载体，力争打造崂山矿泉水中国高端第一品牌、崂
山白花蛇草水中国草本气泡水第一品牌、崂山可
乐东方本草健康型可乐第一品牌，真正从爆款走
向长红。

目前，“崂山”系列产品已远销50多个国家和
地区，成为“中国品牌、国际品质、青岛制造”的缩
影。依照其今年1月发布的“新五年创造”战略，
计划到2029年末，青岛饮料集团将实现营销“特
色化”、渠道“体系化”、品牌“全国化”，产品出口
覆盖五大洲。

“崂山可乐热着喝、冰着吃”成为现象级品牌
IP，“华东鲜葡”走进新消费场景，“崂山白花蛇草
水”在海外掀起热潮……从一瓶水、一杯酒出发，

“百年饮品”正在走出新路径。这条路径，连接着本
土与国际、传统与未来、记忆与创造，也成为中国品
牌价值崛起的缩影。随着第九个中国品牌日地到
来，属于“青岛”的故事，正在走得更远、讲得更响、
传得更深。

在刚刚落幕的第二十届中国电影华表奖
颁奖活动现场，“青岛味道”惊艳亮相——崂
山白花蛇草水和华东葡萄酒作为本届华表奖
的战略合作伙伴，成为中国电影120周年的重
要见证者。

电影的聚光灯打在了青岛这座城市，也
照亮了它身后那些有传承、有故事、更有新作
为的品牌。当远道而来的嘉宾举杯畅饮、细
品清冽的“青岛味道”时，青岛品牌背后的文
化底蕴与创新活力也悄然传递开来。

依托“崂山”“青岛”两个中华老字号品
牌，青岛饮料集团走出了一条品牌传承与创
新发展交汇的转型之路，成为青岛品牌强势
崛起的生动样本。

“只要国家需要，我一定会记
到拿不起笔为止！”这是他对国家
许下的承诺，也是他对后人树立
的榜样。当“流水账”变成“馆藏
珍宝”，当家庭账目明细变成“国
家记忆”，承载起这历史厚度的是
43年的持之以恒和毫无所求的社
会担当。从他的一笔一画、字里
行间，乡村的巨变、祖国的发展和
时代的变迁跃然眼前。

小到油盐酱醋，大到为孩子
买房买车，刘元九事无巨细，全部
入账。1982年5月2日，他清楚地
写道：供销社酱油一毛二一斤，盐
五分钱一斤，花两块四毛钱买二
十斤酱油，花五块钱买一百斤盐
……在他的账本里没有CPI上涨
的总结，只有密密匝匝的数字，看似琐碎，却记录
着小山村村民的真实生活。

刘元九所在的大泽山镇虽然有上千年的葡
萄种植史，但真正靠葡萄致富却还是近30年的
事。2007年，刘元九家里的五亩葡萄地总收入
还只有28902.3元，2023年，账本上的数字变成
了101000元，葡萄藤架变成了“摇钱树”。账本
在此刻不仅仅是纸张和墨水的简单融合，小小
数据变迁，更是见证了小乡镇乃至国家乡村振
兴的大成效。

除了记录自家“小账”，1995年后，刘元九的手
上又诞生了一个“生产生活杂记”，承载着所有与
村庄息息相关的“幸福大账”。平日“杂记”中记录
的内容主要是村里的重大变化。“2008年4月8日，
开始修整路面；2008年6月22日，开始铺路；2008
年6月29日，通车。”在刘元九的“杂记”中记录着
村庄由泥泞土路变成干净水泥路的历程。“以前村
里都是土路，真是晴天一身土，雨天一脚泥。现在
好了，道路都硬化了，路好走了，村庄环境也变美
了。”刘元九对村庄环境的点滴变化感触颇深，内
心也感受着惠民政策带来的幸福感。

作为一个普通老百姓，很多人质疑，43年间
他真的从未想过放弃吗？他说，“我没有半途而
废，是因为我有三大法宝：决心、恒心和耐心。”刚
开始坚持去做，想的是为后人留点资料，让后辈
看看自己这一代人是怎么走过来的，这是决心的
前提；后来发现能为社会做点贡献，虽然绵薄，但
能够为世人所用，这是恒心的理由；当社会的期
许与自己的执念重合，自我赋予的责任感和使命
感便形成了一个理想：为家庭记录一针一线，为

国家记录滴滴点点。小小账本既承载了世事变
迁，也承载了一个普通农民对社会发展和美好生
活的向往。

刘元九的账本格式很规整，但对于仅仅上过
几年小学的他来说，记账并不是个简单的活儿，他
认识的字并不多，早期的账本常有错字，后来，他
在记账的桌子上摆了一本字典，随用随翻，几十年
的记账生涯，让刘元九的识字水平进步很大。“我
不觉得记账是个负担，现在一天不记就浑身难
受。”因为常年记账的习惯，刘元九走到哪儿都会
随身带上纸笔，一分钱的花销也要记下来。

国家博物馆于2007年、2017年分两次收藏了
他累计34年的账本，这也是国家博物馆目前唯一
收藏的农民家庭账本。时至今日，刘元九的手写
账本已增至41年。当年账本被收藏时，朴实的他
就一个要求：“请给我一个月的时间，我把账本抄
一遍留给自己和家人。”国家博物馆也对他许下承
诺，只要他或后代继续记录下去，记多少年国家就
收多少年。因此，虽已年至古稀，刘元九的笔却从
未停下。

2018年，刘元九受邀到国家博物馆参观伟大
的变革——改革开放40周年展览，在那里，他看到
了祖国40年的发展变化，也看到了自己当时记录
了34年的生活账本。“那种自豪感真没法表达，自
己能到这里参观，能看到祖国的伟大变革，我当时
脑海里就浮现八个字：繁荣昌盛，国泰民安。”

滴水可见太阳，微小可见变迁。一笔笔账目
如同时光的刻度，将43年间的“物转星移”瞬间铺
展在人们眼前，成为了解新中国“三农”变革的最
鲜活的样本。

“流水账”变成“馆藏珍宝”
淳朴农民账本中的“家国记忆”
■青岛财经日报/首页新闻 记者 林慈恩 通讯员 朱效敏

人物

刘元九向记者展示收藏证书。

记者日前从青岛市崂山区举办的新闻媒体见
面会上获悉，近年来，崂山区因地制宜做好“土特
产”大文章，辖区农业特色产业发展到今天，既有
崂山茶、王哥庄大馒头、北宅樱桃、金钩海米、沙子
口鲅鱼等传统农特产品，也有藏红花、白舞茸、崂
山仙菊等新兴种植品种，还有中华蜂等特色养
殖。崂山区正立足地域优势，逐步构建起具有崂
山特色的现代乡村产业体系，大力培育乡村新产
业新业态。

打造品牌消费环境

持续打造崂山茶这一农业支柱品牌，2024年
区域公用品牌价值达到17.58亿元。截至目前，崂
山区成功打造5个省市级农产品区域公用品牌和
17个省市级农产品品牌，培育出7个全国名特优新
农产品和16个特质农品；11家农业企业获得中国
良好农业规范一级认证。2024年，崂山区又成功
创建了全国首批名特优新农产品全程质量控制高
质高效试点县，不断推动以“崂农优品”为主题的
崂山农特产品品牌建设和市场推广，提高品牌知
名度和美誉度，吸引消费流量。

崂山区秉持绿色生态的理念，连续15年开展
种植业“三项直补”和“五项直补”，已有5家茶企成
功创建为生态茶园，3家茶企产品获得青岛市首批
国家生态低碳茶认证，绿色消费理念逐渐深入人

心，“一片茶叶”真正成为富民强村的“金叶子”。

激活乡村消费新场景

3月，首届青岛市赏花节在崂山区北宅街道大
崂樱桃谷正式启幕，通过开展“花间巡游”，开设

“花海专列”等，营造出“一步一景一消费”的文旅
消费场景，丰富了游玩体验，激活“春日经济”；4月
初，第二十一届沙子口鲅鱼节盛大开幕，以消费提
振为导向，通过参与打卡活动发放鲅鱼水饺券、联
动流清湾片区精选民宿、推出精品旅游路线，打响
沙子口鲅鱼节文化品牌，持续放大节庆的辐射带
动作用；4月下旬，第二十届崂山茶节暨第四届崂
山茶谷雨开采节开幕，在今年崂山茶节期间，众多
茶园推出采茶、炒茶体验活动，邀请游客上春山、
逛茶园，赏春花、喝好茶；茶居民宿以茶为主题，推
出茶膳、茶道、茶游体验；茶宴争霸赛为游客奉上
一道道茶香四溢的创意美食。

接下来，崂山区将继续举办中国农民丰收节
（崂山会场）、王哥庄大馒头文化节等农业特色节
庆活动，进一步丰富乡村消费场景，吸引更多游客
和市民前来体验乡村风情。通过新场景、新内容、
新传播、新IP创新的模式升级，走好农文旅融合发
展新路子，“融”出新生机、新活力、新精彩，崂山区
将不断推动乡村振兴与消费扩容，将消费流量切
实转化为消费增量。

崂山区：因地制宜做好“土特产”大文章
■青岛财经日报/首页新闻 记者 李倚慰 通讯员 季建宏 闫晓宇

乡约青岛山海间，乐享风情好田园！5月12
日，青岛市“相约四季?走进乡村”活动在城阳区夏
庄街道的山色峪乡村振兴齐鲁样板省级片区正式启
动。此次活动由青岛市农业农村局、青岛市文化
和旅游局与青岛市广播电视台联合主办，旨在深
度挖掘旅游消费潜力，推动农文旅深度融合，促进
青岛乡村旅游高质量发展，助力乡村全面振兴。
首批200名市民和游客乘坐大巴率先解锁“村游”
新体验。

活动现场，青岛文旅推介官灵熙发布了乡村
休闲“四季游”精品线路。以“春采茶、夏逐浪、秋
品鲜、冬沐泉”四季游为主线，这些线路精心整合
了青岛各乡村的特色旅游资源，涵盖自然风光、民
俗文化、农场体验、亲子研学、银发康养等多个方
面，将为市民和游客提供丰富多样的乡村旅游选
择，带大家走进“乡村四时好风光”的诗意之旅。

山色峪，享有“齐鲁第一樱桃谷”的盛誉，近年来山色
峪乡村振兴齐鲁样板省级片区积极开发建设主题

民宿等特色园区，构建起涵盖采摘、咖啡、民宿、亲
子游等多业态格局。活动现场，青岛市农业农村
局、城阳区为山色峪乡村振兴齐鲁样板省级片区青
年创想公社项目揭牌。该项目将以LAAN咖啡项
目为载体，整合串联片区内外体验项目，定期开展
创客沙龙、案例研讨、创新挑战赛、主题圆桌派等
特色活动，激发创造力，促进跨界合作，吸引更多
青年力量扎根山色峪、共建乡村，也将为市民和游客
提供乡村休闲放松新选择。以这次活动为契机，
拉动农村消费升级，为农业增效益、农民增收入、
农村增活力注入强劲活力。

接下来，青岛将围绕“相约四季?走进乡村”这
一主题，以“4+4+N”为重点，重点推介乡村休闲

“四季游”精品线路，分类打造“四大主题”乡村休
闲游，提升N个乡村休闲游精品点，推出一批特色
乡村节会，开展“周末田园行，放飞好心情”系列活
动，打造亲子研学游、银发康养游等，有效激发乡
村旅游消费活力，全域提升乡村旅游服务水平。

青岛市“相约四季?走进乡村”活动启动
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国内外媒体记者齐聚一堂品鉴崂山可乐、华东干白等饮品，感受“青岛味道”。


