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当瑞幸与库迪“9.9元咖啡大战”正酣，曾定义中国咖啡文化的国际巨头——星巴克，
在踏入中国内地市场26年后，站在了战略转折的“十字路口”。6月23日，有消息传出，高
瓴资本近日参与了星巴克中国业务的反向路演，表达了对收购星巴克中国业务的兴趣。

星巴克中国业务将被收购的消息，去年已传出。近期，星巴克饮品降价的消息再次
引起市场广泛关注。面对瑞幸咖啡、库迪咖啡、蜜雪冰城等本土品牌的强势出击，星巴克
中国业务的困境已非新鲜事。对于收购传闻，星巴克全球仅回应：“我们了解一下。”而高
瓴资本尚未公开置评。

从“嘴硬”到紧急召回，深圳罗马仕科技有限公
司（以下简称“罗马仕”）终于低头。

6月初开始，在北京，累计至少有21所高校向
学生发出“禁令”，20000毫安的罗马仕牌充电宝在
充电时容易爆炸燃烧，建议立即舍弃。

“21所高校禁用罗马仕充电宝”这一消息冲上
了热搜。6月14日，罗马仕发布声明，就给师生及
公众带来的困扰致以歉意。但公司又同时称，相关
信息在传播过程中存在偏差，导致公众产生误解。

“嘴硬”的罗马仕很快被打脸。6月16日深夜，
深圳市市场监督管理局官网发布了罗马仕的产品
召回公告。召回2023年6月5日—2024年7月31
日期间生产的三款罗马仕充电宝，合计逾49万台，
原因是存在可能燃烧风险。

紧急召回，引发市场高度关注。过去11年，罗
马仕蝉联天猫“双11”销量冠军，产品销往全球80
多个国家和地区，一度被称为国民品牌。

实际上，罗马仕产品不仅事故频发，且投诉不
断。2019年，公司也曾召回过问题产品。

记者发现，罗马仕采取低价策略，存在销量与
质量不匹配问题。

在监管日趋重视、约束不断加强的趋势下，从
未受到如此高度“关注”的罗马仕，如果不能迅速加
强研发，提高产品安全保障，其销量冠军的地位还
能保持多久？

高校禁用与紧急召回

因为产品质量问题，罗马仕陷入了舆论风暴中心。
近期，北京多所高校发布通知称，近期发现

20000毫安的罗马仕牌充电宝在充电时，相较其他
品牌型号充电器，更容易发生爆炸现象。如持有使
用，建议立即舍弃，以防发生危险。

据不完全统计，至少有21所高校下发了“禁用”
罗马仕20000毫安充电宝的通知。

6月13日，“21所高校禁用罗马仕充电宝”被推

上了微博热搜榜。
6月14日下午，罗马仕发布致歉声明，对给师

生及公众带来的困扰致以诚挚歉意。公司郑重承
诺：任何经权威机构鉴定存在缺陷的罗马仕产品，
公司将依法承担全部责任。

但是，罗马仕又称，公司高度重视此事，并第一
时间展开核查，与北京市教育委员会等相关部门取
得沟通。截至公告发布，公司并未收到北京市教育
委员会的风险通告。相关信息在传播过程中存在
偏差，导致公众产生误解。

对于罗马仕的致歉声明，市场并不认可，明明
产品存在风险，公司不仅不承认，也不采取有效措
施解决，反而将产品被高校禁用“甩锅”给信息偏
差，导致误导公众。

罗马仕迅速被自己打脸。
6月16日22时43分，罗马仕在深圳市市场监

管局官网发布召回产品公告，由于部分电芯原材料
来料原因，极少数产品在使用过程中可能存在过热
现象，在极端场景下可能产生燃烧风险，存在安全
隐患，罗马仕召回部分罗马仕牌的移动电源。

本次计划召回的产品于2023年6月5日—2024
年7月31日期间制造，涉及三款产品，共计491745台。

公告显示，罗马仕将为购买到召回范围内产品
的消费者免费更换一台全新的、不低于原产品价值
且符合安全要求的移动电源产品或做退货退款处
理，以消除安全隐患。

不过，不少消费者投诉称遭遇退货、退款难，
“商家不回复、不处理”“快递不收”等问题。

低价策略之下安全失控

紧急召回多达49万余台充电宝，可以说是罗马
仕的一次实质性让步。

事实上，这不是罗马仕首次召回，但是规模最
大的一次。

2019年11月4日，罗马仕曾向国家市场监管总

局备案了召回计划，召回2018年6月1日—2018年
6月20日及2019年4月15日—2019年4月17日生
产的2批次OM10型号移动电源（充电宝），涉及数
量为3792件。召回范围内的移动电源，由于所使用
的电芯在组装过程中盖帽极耳对卷芯产生干涉，部
分产品未进行老化测试，极端情况下可能发生过热
燃烧风险。

官网显示，罗马仕成立于2012年，专注于充电领
域，成功布局了移动电源、户外电源、数据充电线、电
源适配器等9大产品线，技术水平居全球行业领先地
位，是全球移动电源领导品牌，并获得多个国家最受
欢迎移动电源奖项及国际认证，品牌产品年出货量
达到5000万件以上，是全球热销的移动电源品牌之
一，并在东亚、东南亚、南非等地区销量遥遥领先同
类品牌，每天为数亿智能移动终端提供电量续航服
务。公司称，产品销往全球80多个国家和地区。

根据公开信息，罗马仕成立当年推出的10000
毫安的大容量充电宝，上市首月就卖出超万台。
2013年，罗马仕首次参加天猫“双11”，便登上了3C
（计算机、通信和消费类电子产品）类目的销售榜榜
首。2013年至2024年，公司连续11年稳居天猫“双
11”移动电源品类的销量冠军。

罗马仕的产品为何热销？因为较高的性价
比。某电商平台显示，20000毫安的罗马仕充电宝，
价格多数不到百元，而安克创新的充电宝，少则数
百元，多则超千元。

此外，罗马仕擅长营销。“和电量一起不限量
的，还有你今天的快乐”等暖心宣传语，也激发了年
轻消费者的购买欲望。

然而，罗马仕的产品事故频发。今年3月20
日，杭州飞香港的飞机行李架物品起火，法国航空

事故调查局公布的调查文件中提及，事故是由充电
宝的热失控引起的，该充电宝已被证实为罗马仕品
牌的设备，额定容量为20000毫安。

2019年，广东佛山一名女大学生的罗马仕充电
宝夜间无故自燃，烧毁蚊帐床铺。

2020年7月，河北省市场监督管理局抽检罗马
仕公司生产销售的移动电源（商标ROMOSS；规格
型号HO20；20000毫安时）时，判定为不合格。2017
年，广东省市场监督管理局对广东省充电宝进行抽
检时，确认罗马仕一款产品不合格。

分析认为，罗马仕不生产自主电芯，而是采购
ATL、力神等大厂的B级电芯。在低价策略之下，电
芯质量恐难以保证。

6月20日，国家市场监管总局全国认证认可信
息公共服务平台显示，罗马仕及相关公司的移动电
源3C认证被大批撤销，证书状态显示“暂停”，剩余
3C认证基本与充电器和插座相关，仅剩江门罗马仕
科技有限公司一项“快充移动电源”的证书状态仍
为“有效”。

“燃烧”风险隐患备受关注，罗马仕正面临前所
未有的挑战。 据《长江商报》作者：沈右荣

谁在追逐星巴克中国？

今年5月，有媒体报道称，星巴克正在评估其中
国业务的多种选项，包括“引入当地合作伙伴”或出
售部分股权。报道还称，星巴克已通过财务顾问向
多家潜在买家发出“邀请函”，寻求磋商机会。如今
竞购者阵容逐渐浮出水面：高瓴资本、凯雷投资、信
宸资本等机构参与路演。据知情人士透露，目前交
易结构尚未敲定。该交易预计将持续到2026年。

通过竞购资本背景分析，或能窥探星巴克中国
业务战略走向。高瓴资本为长期深耕消费赛道的
投资巨头，曾帮助京东完善物流体系、推动百丽国
际数字化转型。凯雷投资被称为亚洲消费赛道的

“老猎手”，凯雷曾联合中信资本收购麦当劳中国。
信宸资本是中信资本旗下的私募股权品牌。

此前，还传出“美团为星巴克最具战略协同价
值的买家之一”。这家本地生活服务领域巨头已投
资蜜雪冰城、古茗、喜茶等新茶饮品牌，构建了“茶
饮+咖啡”品牌矩阵。有分析称，美团拥有海量年活
跃用户，能弥补星巴克的数字化短板。

还有分析称，星巴克正寻求“特许经营或股权
合作模式”，效仿其他国际餐饮巨头的本土化路
径。比如，2017年，中信成为麦当劳中国业务的控
股股东。此后，麦当劳中国餐厅数量从2400家猛增
至2025年3月的7000多家。百胜中国在引入春华
资本和蚂蚁金服后，门店数量也出现快速增长。这
些成功案例成为星巴克转型的重要参考。

若收购成功，这或成为继2017年中信收购麦当
劳中国后，国际餐饮品牌在华又一大规模交易。

咖啡巨头的中国困境

星巴克中国业绩下滑已非秘密。2024财年
（截至2024年9月），星巴克中国营收为29.58亿美
元（约合210亿元人民币），同比下降1.4%。同店
销售额下滑8%，客单价同比下跌8%，这一颓势在
去年第四季度仍未扭转，当季星巴克中国营收同
比下降6%。

本土品牌的崛起改写了市场格局。根据瑞幸
咖啡财报数据，2024年全年总净收入同比增长
38.4%，达344.75亿元人民币；截至去年年底，公司
门店总数超2.2万家；库迪咖啡凭借“便利店+咖啡”
模式，门店数量超过1万家，并计划在今年年底冲刺
5万家目标。

有分析师指出，“卷价格”已成为不可回避的现
实，直接冲击星巴克30元以上的客单价体系。去年
5月，库迪咖啡相关负责人曾对外表示，库迪做好了

“全场9.9元促销”三年的准备。而瑞幸咖啡的“9.9
元”促销早已被写字楼白领们所熟知。

与此同时，星巴克产品创新乏力也在加剧自身
危机。2024年瑞幸推出119款新品，平均每3天1
款；星巴克仅78款，创新速度差距明显。当瑞幸跨
界《原神》《黑神话：悟空》等热门IP联名、当“酱香拿
铁”单日销量创下惊人数字时，星巴克仍困在传统
产品线中。

值得关注的是，星巴克中国业务变动已有先
例。据媒体报道，在2017年，星巴克与统一联合宣
布，统一方面以约88亿元人民币，出售与星巴克在
华东市场合资企业（上海统一星巴克咖啡有限公

司）的50%股份。随后，星巴克实现中国内地市场
的全面直营管理，这也创下星巴克当时最大的一笔
收购协议。

咖啡市场的广阔前景

据知情人士透露，星巴克中国业务目前的估值
区间锁定在50亿至60亿美元（约合359亿至431亿
元人民币），这一数字远超今年2月传闻的“在特许
经营协议中，星巴克中国的价值将超过10亿美元
（约合72亿元人民币）”。

根据官网介绍，1999年1月星巴克在北京中国
国际贸易中心开设中国内地第一家门店。中国目
前已成为星巴克发展速度最快、最大的海外市场。
深耕26年，星巴克已经在中国内地1000多个县级
市场开设超7000家门店，占星巴克全球门店总数的
近20%。

不过，根据市场研究机构数据，星巴克中国市
场份额已经从2019年的34%降至2024年的14%。

因此，战略调整或迫在眉睫。
无论这场交易花落谁家，本土品牌崛起已成大

势。目前，瑞幸咖啡和库迪咖啡门店数量仍在加速
扩张，蜜雪集团、古茗、茶百道等新茶饮品牌已成功
上市。

咖啡行业未来发展空间仍巨大。在2025上海
国际咖啡文化节上发布的《2025中国城市咖啡发展
报告》中提到，2024年，我国咖啡产业规模达3133
亿元，较上年增长18.1%；人均年饮用数提升至
22.24杯，相比上年（16.74杯）有所提升。2025年，
预计全国咖啡产业规模将达3693亿元，预计年人均
咖啡饮用量将接近30杯，但与咖啡消费大国相比，
仍有较大增长空间。

有分析称，即使交易成功，星巴克也面临风
险。比如，品牌控制力弱化，可能影响消费者体验
的统一性。如果过度追求扩张速度，也可能损害
品控。这场始于外资品牌的较量，正在资本与本土
创业者的博弈中，飘散出新的咖啡香气。

据《羊城晚报》作者：吴珊

站在“十字路口”的星巴克

罗马仕召回49万充电宝 事故频发销冠地位恐动摇

声明
遗失我单位公章（编号：3702110021771）一枚，声

明作废。
青岛源木进出口有限公司

2025年6月26日

青岛智远飞翔网球运动俱乐部（统一社会信用代码：
52370200MJD843692Y），决定向登记管理机关申请注销登记。请
与我单位有未结清的债权、债务关系的单位和个人，自本公告发布
之日起45日内向清算组进行申报确认。

清算组地址：青岛市辽阳东路46号1-2-1802；联系人：吴俭
春；联系电话：18663931532。

特此公告
青岛智远飞翔网球运动俱乐部

2025年6月26日

青岛智远飞翔网球运动俱乐部
清理债权债务拟注销公告

国家金融监督管理总局青岛监管局
关于换发《中华人民共和国保险许可证》的公告
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流水号：00170467
机构编码：000005370283022
批准日期：2003年6月30日
机构住所（网点变更）：青岛市平度市崔家集镇神集一路89号
主要负责人：张辉
联系电话：0532-58088777
邮政编码：266700
发证日期：2025年6月26日
业务范围：对营销员开展培训及日常管理；收取营销员代收的保险
费、投保单等单证；分发保险公司签发的保险单、保险收据等相关单
证；接受客户的咨询、投诉；经营上级机构在国家保险监管管理部门
批准业务范围内授权的其他业务。

经国家金融监督管理总局青岛监管局核准，以下机构取得《中华
人民共和国保险许可证》，现予以公告。

中国人寿保险股份有限公司平度市支公司
崔家集营销服务部

国家金融监督管理总局青岛监管局
关于换发《中华人民共和国保险许可证》的公告
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流水号：00170464
机构编码：000005370283005
批准日期：2003年6月30日
机构住所（网点变更）：青岛市平度市旧店镇向阳路13号
主要负责人：王雪飞
联系电话：0532-58088777
邮政编码：266700
发证日期：2025年6月26日
业务范围：对营销员开展培训及日常管理；收取营销员代收的保险
费、投保单等单证；分发保险公司签发的保险单、保险收据等相关单
证；接受客户的咨询、投诉；经营上级机构在国家保险监管管理部门
批准业务范围内授权的其他业务。

经国家金融监督管理总局青岛监管局核准，以下机构取得《中华
人民共和国保险许可证》，现予以公告。

中国人寿保险股份有限公司平度市支公司
旧店营销服务部

青岛提米文化娱乐餐饮管理有限公司：
本委已受理你单位与杨雨晨拖欠工资、赔偿金一案（青黄劳人仲案

字〔2025〕第2284号）。因向你单位直接、邮寄送达相关文书不成，故依
法向你单位公告送达《应诉、开庭通知书》等法律文书，自本公告发布之
日起经过30日即视为送达。本委定于2025年8月19日14时00分在本
委仲裁庭（地址：青岛市黄岛区玉山路25号101室）开庭审理此案，请准
时到庭参加庭审，届时不到庭，本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年6月26日

公告

青岛兰房子小筑文化创意中心（个人独资）：
本委已受理你单位与许明月、方中怡拖欠工资一案（青黄劳人仲案字

〔2024〕第11662号、〔2025〕第2283号）。因向你单位直接、邮寄送达相关文
书不成，故依法向你单位公告送达《应诉、开庭通知书》等法律文书，自本
公告发布之日起经过30日即视为送达。本委定于2025年8月21日9时45
分在本委仲裁庭（地址：青岛市黄岛区玉山路25号101室）开庭审理此案，
请准时到庭参加庭审，届时不到庭,本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年6月26日

公告
青岛清润机械化工程有限公司：

本委依法受理卢德斌与你单位劳动报酬争议一案（青黄劳人仲案字
〔2025〕第4855号）。因向你单位直接、邮寄送达不成，现依法向你单位
公告《应诉、开庭通知书》《申请书》等法律文书，自公告之日起经过30日
即视为送达。本委定于2025年9月4日14时00分在本委仲裁庭（地址：
青岛市黄岛区朝阳山路阳光大厦裙楼三层劳动维权三室）开庭审理此
案，请准时到庭参加庭审，届时不到庭,本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年6月26日

公告

青岛提米文化娱乐餐饮管理有限公司：
本委已受理你单位与逄力连、倪鑫淼、蔡博文拖欠工资一案（青黄劳

人仲案字〔2025〕第946、945、916号）。因向你单位直接、邮寄送达相关
文书不成，故依法向你单位公告送达《应诉、开庭通知书》等法律文书，
自本公告发布之日起经过30日即视为送达。本委定于2025年8月19日
9时45分在本委仲裁庭（地址：青岛市黄岛区玉山路25号101室）开庭审
理此案，请准时到庭参加庭审，届时不到庭，本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年6月26日

公告
青岛提米文化娱乐餐饮管理有限公司：

本委已受理你单位与李汶璇、姜彦宇、王峥拖欠工资一案（青黄劳人
仲案字〔2025〕第3995、3994、3993号）。因向你单位直接、邮寄送达相关
文书不成，故依法向你单位公告送达《应诉、开庭通知书》等法律文书，
自本公告发布之日起经过30日即视为送达。本委定于2025年8月18日
9时45分在本委仲裁庭（地址：青岛市黄岛区玉山路25号101室）开庭审
理此案，请准时到庭参加庭审，届时不到庭，本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年6月26日

公告

青岛提米文化娱乐餐饮管理有限公司：
本委已受理你单位与王连发、姚鹏飞、张博涛、闫凯庆拖欠工资一案

（青黄劳人仲案字〔2025〕第944、918、917、947号）。因向你单位直接、邮寄
送达相关文书不成，故依法向你单位公告送达《应诉、开庭通知书》等法律
文书，自本公告发布之日起经过30日即视为送达。本委定于2025年8月
18日14时00分在本委仲裁庭（地址：青岛市黄岛区玉山路25号101室）开
庭审理此案，请准时到庭参加庭审，届时不到庭,本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年6月26日

公告


