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不只为产品营销，多家券商抢跑理财节

从节点品牌宣传向陪伴转型

8月中旬临近，多家券商“818理财节”活动
已提前拉开帷幕。8月12日，恒泰证券微服务
公众号发文称，“投顾领航智赢未来”“818理财
节”正式启幕，活动时间为8月11日—22日。活
动玩法方面，用户在交易日可以参与猜涨跌活
动。此外，恒泰证券还设置链接直达其推出的
顾问服务产品鑫悦灵犀，浏览专区即可领奖，奖
励设置包括随机金额的微信现金红包以及投顾
卡券。

同日，长城证券也伴随着“818金姐理财节
上线啦”的推文标题，宣布“818理财节”活动在8
月11日至9月14日举办，相较2024年同期的8
月12日至9月13日，时间延长2天。此外，8月
11日，东吴证券也连发三篇文章，宣布“818财富
盛典”于8月11日至8月29日展开。

事实上，早在8月1日，国泰海通证券的“AI
投资嘉年华”就正式启幕，这也是其合并后参与
的首届理财节。与2024年相比，结束时间从8月
末延长至9月8日。据相关预告，国泰海通证券
研究所还将在8月18日当日，进行财经联播十小
时，聚焦智投AI新质力。

同样开启直播的还有光大证券，其“818理
财节”直播盛典邀请了嘉实、国泰、平安等公募
旗下多位基金经理到直播间，在8月7日至21
日，开启12场视频直播。对比2024年同期光大
证券的“与光同行”活动邀请4家公募基金经理
进行4天直播，今年活动直播场次直接变成三
倍，嘉宾阵容也更丰富。

记者从公开发文及业内获悉，目前恒泰证
券、长城证券、中泰证券、华泰证券、东吴证券、
广发证券、国金证券、国联民生证券、国泰海通
证券、上海证券、光大证券等十余家券商均已启
动“818理财节”相关活动。可以看到的是，各家
券商不再满足于“818”当日冲刺，纷纷拉长战线，
或提前预热，或提供更长周期的活动。这轮时
间维度上的集体扩容，清晰指向券商在“818理
财节”的战略重心从短期节点品牌宣传向持续

陪伴转型。
广发证券坦言，近年来，券商行业正经历服

务模式转型，逐渐从单一节点营销向投资全周
期陪伴的战略升级。“818理财节”也将突破传统
节点营销局限，升级为“节点引爆+长期运营”
双轮驱动体系。将阶段性营销活动转化为持续
性客户陪伴，实现营销价值与资产增值的良性
双赢。

加速与AI深度融合

从活动内容设置上看，在人工智能等新兴
技术的深度渗透并重塑券商金融服务生态背景
下，今年券商“818理财节”中，AI已成为高频出
现的核心关键词。

投资人格测试、灵犀桌面机器人……国泰海
通证券“AI投资嘉年华”就推出不少沉浸式AI互
动体验服务。国金证券也透露，其“818理财节”

“2025国金造富节”活动以“AI财富升级计划”为
主题，创新推出“国金MBTI”投资人格测评，为
后续的投资决策提供有力参考。此外，全场景
智能顾问“国金AI投顾”，为投资者提供更高效
的投资建议和调仓换股方案。

“券商行业‘818理财节’正加速与AI的深
度融合。”广发证券表示，通过智能服务升级客
户投资全流程。预计未来“818理财节”也将以
AI技术为驱动，精准匹配客户个性化投资需求
与专业服务，打造差异化的智慧服务理财体验，
助力客户投资决策向智能化、高效化方向高效
进阶。

对此，王红英也认为，理财市场较为专业，一
般投资者很难洞悉整个理财市场的收益和风
险，而AI模型问答互动方式能够帮助投资者迅
速掌握基础信息，辅助券商投顾。另外，AI技术
也是拉开券商服务差距的重要竞争性工具，由
于其技术需要大量的资金、科技人才投入，有较
强AI功能的券商在对客户、市场的服务能力上
可能更胜一筹。因此，AI也成为各家券商在

“818理财节”中的热门工具。

互动服务趋向年轻化、场景化

今年券商“818理财节”热闹非凡，活动花样
较往年明显增多，创新感、互动性与竞技性全面
提升。比赛、竞猜、抽盲盒等玩法轮番登场，精
准地捕捉到了年轻群体的喜好。

记者了解到，多家券商不再局限于单纯的理
财产品销售，而是通过前期深度调研，将目光更
多投向投资者真实的市场需求，让这场年度节
日更接地气、更具温度。

例如，民生证券“金枝添富摇摇聚财”将于8
月18日正式上线。围绕“摇钱树”IP设计任务，
游戏化串联App场景提升投资者黏性。不仅如
此，投顾服务升级，提供组合策略产品专属优惠
及资深投顾陪伴式直播。此外，还为投资者准

备了双重福利环节。
民生证券表示，本次活动的创新聚焦于场景

化交互与年轻化触达，以上变化基于两大动因，
即客户结构趋于年轻化，要求玩法轻量化与即
时反馈。此外，监管强化“去噱头化”，推动行业
从流量竞争转向合规服务深化。

国联民生证券则将创新重心放在了决策产
品与工具的优化上。国联民生证券表示，其此
次活动的突出亮点在于决策工具的“低折扣+提
佣”模式，相比去年，推出了新品“波段掘金”。
以上调整一方面受低门槛获客及投顾产品灵活
付费模式普及的市场环境驱动。另一方面，客
户需求则聚焦于“低成本验证”“收益增强”和

“买卖提醒”，要求产品不仅操作简便，而且与客
户实际收益和使用场景深度绑定。今年的活
动，各券商不再局限于销售理财产品，而是构建
覆盖“资产配置-策略工具-投教内容”的生态
体系。

还有券商基于最新市场洞察，创新服务模
式。据了解，广发证券突破了过往传统理财活
动的单向输出模式，创新打造“场景化全链路陪
伴生态”。不仅如此，首创券商社交化专业服务
体系，创新性地融合专业投顾与社交互动。

广发证券指出，这些创新举措来源于广发
证券对市场和客户需求的两大洞察：一方面，随
着ETF指数投资持续升温，投资者的需求呈现
出立体化、专业化的特征，券商需要构建更具获
得感的线上服务体系；另一方面，“Z世代”投资
者群体快速扩张，该年轻客群特有的个性化服
务需求、趣味化体验追求以及圈层化社交等标
签属性，推动券商线上活动模式与服务标准全
面升级。

在王红英看来，新时代的年轻人活泼且好
奇，这意味着券商对这类群体的市场开发需要
更独特的场景，例如，契合“Z世代”年轻人喜欢
社群互动的特点，券商可以设计更多具有竞争
性的理财游戏，让年轻人更多学习理财知识，在
社区进行互动。通过这些方式使营销场景从线
下走到线上，尤其在数字化经济时代，通过线上
开户、线上投顾服务构成券商的数字化生态。

国联民生证券表示，预计未来“818理财节”
活动形式将更丰富，将技术赋能与场景融合，比
如探索虚拟场景中的财富管理体验，利用虚拟
直播间、3D资产配置等模拟工具，增强互动性与
沉浸感。在活动内容上更注重客户投资的个性
化与深度化，通过前置客户投资偏好测试及深
度投教，细分客群精细化运营，提供更个性化的
投资建议。

整体来看，券商“818理财节”打法的转变也
折射出了行业脉动：从追求节点营销转向深耕
长期陪伴，从同质化套路升级为对接不同投资
者需求的智能化、个性化服务。而这场金融界
的年度大戏，也正勾勒未来行业投顾及财富管
理的新图景。

据《北京商报》作者：郝彦

作为券商行业一年一度的年中大
节，2025年“818理财节”大幕已提前拉
开。自2017年首届举办以来，“818理财
节”已连续第九年与投资者相见。如
今，距离8月18日还有近一周时间，恒
泰证券、长城证券、国泰海通证券等十
余家券商的“818理财节”活动已提前开
跑。对比往年情况，多家券商活动周期
悄然拉长，预热活动也愈发丰富，展现
出与往年不同的全新气象，也折射着券
商服务转型的新脉动。

8月SPDR增持11吨

上周五，美国海关与边境保护局宣布黄金进
口需缴纳关税。根据这项裁定，1公斤和100盎司
金条将适用特朗普于8月7日生效的按国家征收
关税的措施。这项裁定也导致贵金属价格创历史
新高。

如果这项裁定得以维持，将对全球黄金市场
产生深远影响，随后黄金期货价格突破3500美元/
盎司，一度冲击至3524.1美元/盎司。不过周一，
美国总统特朗普在社交媒体发文称：“黄金不会被
征收关税！”但是此前陷入混乱的黄金市场依然没
有得到缓解，8月11日，纽约期货黄金一日重挫
2.8%，击穿3400美元/盎司的支撑，伦敦金（现货黄
金）当日也下跌1.42%，目前黄金现货价格在3350
美元/盎司附近。

虽然金价“上蹿下跳”，但是资金却在不断涌
入，SPDR黄金ETF的持仓已经达到964.22吨，相
比8月1日的持仓953.08吨，增加了11吨，这一持
仓量也创下历史新高。

KitcoMetals高级分析师Jim Wyckoff认为，随
着黄金关税不确定性的消除，市场可能会变得疲
软。交易员们将把注意力转移到其他事件上，不
过因为美国可能即将降息，这实际上可能对黄金
有利。

世界黄金协会日前发布的2025年二季度《全
球黄金需求趋势报告》显示，在高金价环境下，

2025年二季度全球黄金需求总量（包含场外交易）
达1249吨，同比增长3％。

与此同时，二季度，中国市场零售黄金投资与
消费需求（包括金饰、金条、金币及黄金ETF）达
245吨，环比下滑10％，但较上年同比增长28％，同
时也创下2013年以来二季度新高。上半年总需求
达518吨，同比增长5％。

从全球来看，黄金ETF投资仍是推高黄金总
需求的关键驱动力，今年二季度流入量达170吨，
与去年同期的少量流出形成对比。其中，亚洲地
区上市基金贡献突出，流入量达70吨，与北美地区
基金73吨的净流入量持平。在一季度创纪录的流
入量支持下，上半年全球黄金ETF需求总量达397
吨，创下自2020年以来的最高上半年纪录。

二季度金条与金币投资总量同比增长11％至
307吨。其中，中国投资者领跑全球，金条与金币

需求同比激增44％至115吨；印度投资者继续增
持，二季度需求达46吨。欧美市场则呈现分化趋
势：欧洲地区二季度净投资需求增长逾一倍至28
吨，而同期美国的金条与金币需求则减半至9吨。

中国央行连续9个月增持黄金

另外，全球央行购金态势仍然持续，不过节奏
有所放缓，二季度共增加储备166吨。世界黄金协
会发布的《2025年全球央行黄金储备调查》显示，
95％的受访央行预计未来12个月内全球央行黄金
储备将进一步增加。

根据中国央行公布的最新数据，7月末中国黄
金储备为7396万盎司，较6月末增加了6万盎司，
为连续第9个月增持黄金。

中国央行自去年5月后一直没有出手增持黄

金，去年11月开始重新出手增持，并延续到今年
7月。

东方金诚首席宏观分析师王青分析：“主要原
因在于美国新政府上台后，全球的政治经济形势
发生了比较大的变化。在这个背景下，国际金价
就很可能在相当长的一段时间内处在易涨难跌的
状态，因为整体来说国际经贸环境的变化增加了
全球对黄金的避险需求。之前央行曾因金价过高
而暂停了增持，但是随着现在国际经济包括政治
形势的变化，暂停增持的必要性下降了。但是从
优化国际储备结构的角度来看，增持黄金的需求
实际上是上升了。”

展望未来，世界黄金协会认为，上半年美元金
价涨幅高达26％，跑赢多数主流资产类别。如此
强势的开局，意味着今年下半年金价可能会在相
对窄幅的区间内震荡。同时，宏观经济环境前景
仍高度不明朗，这或许将为黄金提供进一步支
撑。若全球经济或地缘政治局势出现任何实质性
恶化，黄金作为避险资产的吸引力都可能被进一
步放大，推动金价再度走高。

黄金价格高举高打，也让金矿公司赚得盆满
钵满，8家金矿公司的中报预告全部预喜，有三家
公司的中报预喜超过100%。如西部黄金公告，预
计2025年半年度实现归属于母公司所有者的净利
润为 1.3亿元到 1.6亿元，同比增加 96.35%到
141.66%。预计2025年半年度实现归属于母公司
所有者的扣除非经常性损益的净利润为1.56亿元
到1.9亿元，同比增加78.49%到117.40%。公司业
绩预增主要原因是黄金销售价格较上年同期上
升、自有矿山黄金产品的销量较上年同期增加。

山东黄金发布业绩预增公告，预计2025年上
半年度实现归母净利润25.5亿元至30.5亿元，同
比增加 84.3%到 120.5%；实现归母扣非净利润
25.5亿元至30.5亿元，同比增加80.3%到115.6%。
山东黄金表示，2025年上半年，公司统筹优化生
产布局，强化核心技术攻关，提升精细管理水平，
在科学匹配项目建设的同时，显著提升运营效
能，实现生产效率与资源利用率、项目建设速度
的协同提升，同时叠加黄金价格上行因素，公司
利润同比涨幅较大，持续巩固了向上向好向优发
展态势。

供稿：《21世纪经济报道》作者：叶麦穗

近期，黄金价格陷入大幅波动。8
月11日，纽约期货黄金一日重挫2.8%，
一度击穿3400美元/盎司的支撑，伦敦
金（现货黄金）当日也下跌1.42%，目前
黄金现货价格在3350美元/盎司附近。
虽然现货价格波动加大，但是全球最大
的黄金ETF——SPDR的持仓量刷新历
史高点，达到964.22吨，8月以来已经增
加11吨。

金价重挫 全球最大黄金ETF持仓达964吨创新高

公募基金发行市场回暖
近期新发85只权益类基金

公募基金发行市场持续释放积极信号。公募排
排网数据显示，本周（8月11日至8月17日），按认购
起始日计算，全市场已有33只新基金计划发行，这已
经是连续第三周单周基金发行不低于30只。近三周
（7月28日至8月17日）权益类（股票型+混合型）基金
发行总数已达85只，占比超八成。

指数型基金领跑

权益类基金净值增长率的持续回升态势，驱动
基金发行进一步升温。本周计划发行的33只基金
中，权益类基金高达28只，包括24只股票型基金
和4只（偏股）混合型基金，合计占到本周发行总量
的84.85%。

晨星（中国）基金研究中心高级分析师代景霞表
示，权益类基金募集持续回暖，是市场行情向好、政
策支持、投资者信心恢复等因素共同作用的结果。
在政策利好和市场上涨的共同促进下，投资者对权
益市场的信心逐渐恢复，进一步提升了权益类产品
的市场竞争力。

值得注意的是，本周计划发行的24只股票型基
金均为指数型基金，其中有18只被动指数型基金和6
只增强指数型基金。

排排网旗下融智投资FOF基金经理李春瑜表
示，指数型基金的爆发式增长源于三大逻辑：一是资
产配置需求升级背景下，投资者对运作透明、费率低
廉的被动工具需求激增；二是指数型基金通过分散
化投资有效规避个股波动风险，契合避险资金需求；
三是基金公司加速完善被动产品矩阵，如多家基金
管理人通过布局航天航空等新质生产力领域的ETF，
实现差异化竞争。

FOF基金发行升温

在权益类基金主导市场的同时，FOF（基金中的
基金）发行热度持续攀升。本周计划发行的基金中，
有2只为FOF基金，均为混合型FOF基金，同时，这也
是FOF基金连续第二周有计划发行的情况。今年以
来，新发FOF基金数量已达37只，超过去年全年的水
平，反映出投资者对专业资产配置工具的认可。

李春瑜分析，今年以来，FOF基金发行呈现持续
回暖态势，主要受两个因素推动。一是市场环境持
续优化。政策面持续发力，推动权益市场估值修复，
A股市场企稳向好，为FOF这类“专业买手”提供了更
广阔的投资运作空间。二是产品优势逐步显现，FOF
基金凭借其多资产配置能力，能够灵活布局港股、黄
金等各类资产，在分散风险的同时增厚收益，有效满
足投资者多元化资产配置需求。

从发行端来看，本周共有27家公募机构参与新
基金发行，其中，21家公募机构均有1只基金计划发
行，6家公募机构均有不少于2只基金计划发行。

展望后市，代景霞认为，公募基金发行热度有望
延续，指数及创新产品或成亮点。一些投资者观念
转变，许多新基金受到投资者青睐，一定程度上推动
了权益类基金募集持续回暖，这为市场带来了增量
资金，优化了基金产品线结构，促进公募行业发展。

据《证券日报》作者：彭衍菘
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