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青岛盛特嘉建设工程有限公司：
申请人郑涛、王兴军、周柏峰与你单位农民工工资争议一

案已处理终结。现依法向你单位公告送达青黄劳人仲案字
〔2025〕第21868号）仲裁决定书，请自本公告发布之日起30日
内到本委（地址：青岛市黄岛区水灵山路188号7号楼206室,
联系电话：0532-86130209）领取仲裁决定书，逾期不领取，即
视为送达。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年9月11日

公告
王兴军、周柏峰：

本委受理你与青岛盛特嘉建设工程有限公司农民工工资
争议一案已处理终结。现依法向你公告送达青黄劳人仲案字
〔2025〕第21868号仲裁决定书，请自本公告发布之日起30日
内到本委（地址：青岛市黄岛区水灵山路188号7号楼206室,
联系电话：0532-86130209）领取仲裁决定书，逾期不领取，即
视为送达。

特此公告
青岛西海岸新区劳动人事争议仲裁委员

2025年9月11日

公告
青岛羲和超智科技有限公司：

本委已受理赵琳与你公司劳动争议案件（青黄劳人仲案字〔2025〕第
7385号）。因向你公司直接、邮寄送达相关文书不成，故依法向你公司公
告送达《应诉、开庭通知书》《申请书副本》等法律文书，自本公告发布之日
起经过30日即视为送达。本委定于2025年11月11日14时00分开庭审
理此案，地址为青岛西海岸新区双珠路1688号隐珠街道便民中心南门
306-1室青岛西海岸新区劳动人事争议仲裁院。请准时到庭参加庭审，否
则本委将依法缺席裁决。

特此公告
青岛西海岸新区劳动人事争议仲裁委员会

2025年9月11日

公告

青岛环青置业有限公司：
本委依法受理肖辉亮与你公司劳动争议一案（青黄劳人仲案

字〔2025〕第5553号）已处理终结。因向你公司直接、邮寄送达不
成，现依法向你公司公告送达青黄劳人仲案字〔2025〕第5553号
仲裁裁决书，请自本公告发布之日起30日内到本委（地址：青岛
市黄岛区双珠路1688号306-1室，联系电话：0532-86175031）领
取仲裁裁决书，逾期不领取，即视为送达。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年9月11日

公告

青岛豪筑装饰有限公司：
本委依法受理吴光涛与你单位劳动争议一案（青黄劳人仲案字

〔2025〕第23430号）。因向你单位直接、邮寄送达不成，现依法向你单位公
告《申请书副本》《应诉、开庭通知书》等法律文书，自本公告发布之日起经
过30日即视为送达。本委定于2025年11月4日9时30分在本委仲裁庭
（地址：青岛西海岸新区水灵山路188号7号楼211房间）开庭审理此案，请
准时到庭参加庭审，否则本委将依法缺席裁决。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年9月11日

公告

青岛志豪通达工贸有限公司：
本委依法受理王金书与你单位劳动争议一案（青黄劳人仲案字

〔2025〕第5066号）。因向你单位直接、邮寄送达不成，现依法向你单位
公告《应诉、开庭通知书》《申请书》等法律文书，自公告之日起经过30日
即视为送达。本委定于2025年11月2日9时30分在本委仲裁庭（地址：
青岛市西海岸新区水灵山路188号市民服务中心7号楼一楼仲裁庭）开
庭审理此案，请准时到庭参加庭审，届时不到庭，本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年9月11日

公告
青岛海大装饰工程有限公司：

本委依法受理刘小伟、王云参与你单位劳动争议一案（青黄劳人仲案
字〔2025〕第22857号）。因向你单位直接、邮寄送达不成，现依法向你单位
公告《应诉、开庭通知书》《申请书》等法律文书，自公告之日起经过30日
即视为送达。本委定于2025年11月5日14时00分在本委仲裁庭（地址：
青岛市黄岛区水灵山路188号7号楼202）开庭审理此案，请准时到庭参加
庭审，届时不到庭，本委将依法缺席审理。

特此公告
青岛市黄岛区劳动人事争议仲裁委员会

2025年9月11日

公告

2025年9月11日 A5责编：王瑶 美编：王瑶 审校：刘璇 电话：68068209 公司

尹同跃关键“一跃”，即将迎来20年的梦圆时刻。9月7日，港交所官网发布消息称，
奇瑞汽车股份有限公司（以下简称“奇瑞汽车”）正式通过香港联合交易所有限公司聆讯。

公开信息显示，奇瑞汽车将成为港交所2025年最大车企IPO。
奇瑞汽车的上市计划，要追溯到2005年前。此后数年，奇瑞汽车IPO未果。2024年，

奇瑞汽车董事长尹同跃曾在公开场合表示，希望在2025年之前完成IPO计划。
近几年，奇瑞汽车经营业绩快速增长。2022年至2024年，公司营业收入从约926亿

元增长至2699亿元，归母净利润从约63亿元增长至约141亿元，均翻了一倍多。
奇瑞汽车海外市场销量亮眼。2024年，公司汽车出口约114万辆，同比增长21.4%，创

造中国车企出口新纪录。当年，海外市场收入达1008.97亿元，占总营业收入的37.4%。
奇瑞汽车也积极投身研发。2024年，公司研发投入92.43亿元，2025年一季度为

22.72亿元。

改写内容电商新品发布规则

如今抖音不再只是娱乐内容的聚集地，它正迅
速演变为品牌商不可忽视的商业战略要地。近期，
苹果公司在iPhone17全球首发前，突然宣布入驻
抖音商城。

这一举动无疑具有标志性意义——它彻底改
写了内容电商时代的新品发布规则，也再次印证了

“流量在哪里，商业就在哪里”的当代市场逻辑。
抖音表示，届时苹果全新产品也将在抖音商城

同步开启全球首发，大家可以第一时间下单抢购。
也就是说，今年的四款iPhone17系列、Apple

WatchUltra3、AppleWatchSeries11、AirPods
Pro3等产品都能在抖音平台上购买，又多了一个
抢首发苹果产品的渠道。

曾经，苹果对中国市场的渠道选择极为克制与
审慎。2014年，天猫历经激烈竞争，才拿下国内首
家AppleStore官方旗舰店的资格，京东、拼多多虽
多次以补贴方式争取合作，却始终未获正式认
可。即便是用户量庞大的微信，直到2023年才迎
来AppleStore的小程序入驻。

而11年后的今天，抖音成为第二个被苹果官
方选中的平台，其背后是中国智能手机市场竞争格
局的深刻变化。2024年，苹果iPhone在中国内地出
货量同比下降17%，在前五大厂商中跌幅最大。

苹果看中抖音什么？

近期，苹果公司在新品发布前，突然宣布入驻
抖音商城。这一举动引发了广泛关注，人们不禁要
问，苹果为何会选择在此时入驻抖音？它究竟看上
了抖音的什么？

首先，直播经济和短视频经济的蓬勃兴起，已

对传统销售模式形成巨大冲击，并推动其发生深刻
变革。互联网技术的飞速发展，尤其是移动互联网
的普及，让信息传播的速度呈指数级增长。消费者
获取商品信息的渠道不再局限于实体店或单一的
电商平台页面，而是转向了更具互动性、娱乐性和
即时性的直播与短视频领域。

在这种新兴的消费场景下，品牌能够通过生动
形象的方式展示产品特点、功能优势及使用效果，
使消费者在短时间内获得全方位的认知体验。借
助短视频进行销售已然成为不可阻挡的趋势，它打
破了时空限制，将全球范围内的潜在客户连接起
来，为商家开辟了全新的市场空间。面对着趋势的
变动，苹果也需要真正打破原先的销售逻辑，寻找
新的销售增长点。

其次，抖音作为当下流量最多的APP之一，已
然构建起类似当年腾讯的流量池效应。在这个注
意力稀缺的时代，流量就是商机的代名词。庞大的
用户基数意味着无限的商业潜力，海量的流量涌入
必然带来可观的成交量。抖音凭借其独特的算法
推荐机制、丰富多样的内容生态以及极高的用户黏
性，吸引了各个年龄段、不同地域的人群聚集于
此。无论是都市白领还是城镇青年，都能在抖音上
找到自己感兴趣的内容。

对于苹果而言，入驻抖音商城就如同接入了一
个超级流量入口，可以精准触达目标消费群体，实
现品牌的广泛传播与产品的高效推广。而且，抖音
平台的社交属性还能引发用户的自发分享与讨论，
进一步放大品牌影响力，形成口碑传播效应，从而
促进销售转化。

此外，过去品牌依赖电视广告、明星代言、线下
活动建立认知；如今消费者的决策越来越依赖关键
意见领袖测评、真实使用场景展示、用户评论与弹
幕互动等“内容证据”。

一部iPhone是否值得购买，不再仅由苹果发布
会决定，更取决于抖音上科技博主的深度评测、普
通用户的日常体验分享，甚至一段展示其夜景拍摄

能力的短视频。这种“去中心化”的内容生态，使得
品牌传播更加立体、真实且具有说服力。

苹果虽拥有强大的品牌号召力，但在年轻用户
群体中，其“创新放缓”“价格过高”的舆论压力日益
增大。通过抖音，苹果不仅能直接触达潜在消费
者，更能通过官方内容输出，主动引导舆论，展示产
品优势，从而真正形成购买与交易。

对于苹果而言，识时务者为俊杰，及时拥抱内
容电商趋势并非妥协。当新技术颠覆旧范式时，领
先企业若不能及时转型，便可能陷入“创新者窘
境”。诺基亚、柯达等案例无不警示：坚守旧优势往
往意味着失去未来。

苹果选择入驻抖音，正是为了避免重蹈覆辙。
这不仅是销售渠道的拓展，更是一次品牌传播与用
户关系的重构。通过抖音，苹果可以更直接地收集
用户反馈、测试市场反应、优化产品策略，同时，抖
音的直播功能也为苹果提供了“线上发布会”“限时
抢购”“粉丝专属福利”等新型营销工具，增强用户
参与感与品牌忠诚度。因此，苹果选择入驻抖音商
城是其顺应市场变化、拥抱新趋势的重要举措，学
会迎合市场才是苹果最需要做的事情。

供稿：《21世纪经济报道》作者：江瀚

营收净利连续强劲增长

耗时20余年，尹同跃推动的奇瑞汽车IPO上市
终于有望如愿。

根据港交所官网披露的信息，奇瑞汽车正式通
过聆讯。不出意外，奇瑞汽车将在港股上市，成为
2025年港股最大的IPO车企。

回望来时路，奇瑞汽车的IPO之路走得有些
艰辛。

奇瑞汽车创立于1997年，2001年，为登上国家
车辆生产管理目录，经国家经贸委协调，奇瑞汽车
把注册资本的20%无偿划到上汽集团的账下，正式
加入上汽集团，公司更名上汽奇瑞。

2004年，奇瑞汽车尝试借壳上市，但因为上汽
集团的股权问题，被迫放弃。此后几年，奇瑞汽车
几次试图启动IPO，但因各种问题而未果。

2007年，奇瑞控股董事长尹同跃公开表示，奇
瑞汽车将尽快启动上市融资计划。2008年，全球金
融危机爆发，尹同跃的上市计划受阻。

2015年、2016年，奇瑞汽车又分别以不同的方
式试图在港股和A股上市，均没有结果。

2018年，奇瑞汽车启动混改，2022年，A股公司
立讯精密出资百亿元战投。奇瑞汽车的IPO障碍
被扫除。

2025年2月28日，奇瑞汽车向港交所递交上市
申请。8月29日，公司第二次向港交所递表。

奇瑞汽车上市梦将圆，与经营业绩突出也有一
定关系。

根据Wind数据，2022年至2024年，奇瑞汽车
实现的营业收入分别为926.18亿元、1632.05亿元、

2698.97亿元，归母净利润分别为62.66亿元、119.53
亿元、141.35亿元。两年间，营收、净利均增长了一
倍多。

2025年一季度，公司业绩继续高速增长，实现
的营业收入、归母净利润分别为682.23亿元、46.50
亿元，分别同比增长24.25%、71.46%。

可以说，近年来，奇瑞汽车的盈利能力实现了
大幅提升。

10年前的2015年，奇瑞汽车的营业收入、归母
净利润分别为280.55亿元、1.73亿元。不到10年时
间，公司营业收入增长近10倍，归母净利润增长逾
80倍。

从经营业绩数据及成长性来看，扫清IPO障碍
后，奇瑞汽车圆了上市梦，并不令人意外。

千亿奇瑞引发估值猜想

是什么支撑了奇瑞汽车经营业绩高速增长？
奇瑞汽车旗下拥有奇瑞、捷途、星途、iCAR和

智界五大品牌。2024年，奇瑞品牌销量为161.13万
辆，同比增长31.1%；星途品牌销量为14.09万辆，同
比增长12.3%。奇瑞与华为合作打造的智界品牌旗
下轿跑SUV智界R7在2024年12月的交付量超过
1.5万辆。

根据弗若斯特沙利文的资料，以截至2024年
1至9月的全球销量计算，奇瑞汽车是中国第二
大自主品牌乘用车公司和全球第十一大乘用车
公司。

值得一提的是，奇瑞汽车是 2024年全球排
名前 20的乘用车公司中，唯一实现新能源汽

车、燃油车、国内销量、海外销量四项指标同
比增幅均超 25%的企业。其中新能源汽车销
量同比激增 265%，燃油车销量同比增长 29%，
国内销量同比增长 55%，海外销量同比增长
55%，成为行业内少有的“全品类、全市场”均
衡增长代表。

奇瑞汽车在海外市场表现出色。2024年，公司
出口销量约为114.46万辆，同比增长21.4%。目前，
奇瑞的业务已覆盖全球110多个国家和地区，全球
累计汽车用户1572万，其中海外用户450万。2024
年，公司海外收入达1008.97亿元，占公司营业收入
的37.4%。

2025年，奇瑞汽车的表现依然稳定。
奇瑞集团官网显示，集团旗下的汽车板块分别

为奇瑞汽车和奇瑞商用车。
2025年8月，奇瑞集团销售汽车24.27万辆，同

比增长14.6%。1—8月，奇瑞集团累计销售汽车
172.73万辆，同比增长14.5%。其中，奇瑞品牌继续
保持亮眼销量表现，8月份销量16.24万辆，1—8月
累计销量107.86万辆，以历史最快速度突破年销百
万辆大关。

近年来，奇瑞汽车积极投身研发。2022年至
2024年，公司研发投入分别为36.46亿元、66.64亿
元、92.43亿元，逐年增长。2025年一季度，其研发
投入为22.72亿元。

在2025年市场调研权威机构J.D.Power发布
的中国新车质量、销售服务满意度、产品魅力指
数中，奇瑞均保持自主第一，蝉联唯一的自主“三
冠王”。

IPO上市在望，总资产超过2100亿元的奇瑞汽
车，估值引发猜想。

时下，车企智能化、电动化领域的成绩，已成为
衡量基本面的重要指标之一，也是当下资本市场环
境和行业趋势背景下被关注的重点。

在这方面，奇瑞汽车还有较大提升空间。2022
年至2024年及2025年一季度，公司燃油车收入占
比分别为75.9%、87.8%、69.6%、63.0%，新能源汽车
收入占比分别为13.2%、4.9%、21.9%、27.3%。

奇瑞汽车的整体盈利能力与吉利汽车相当。9
月8日，吉利汽车的市值为1853亿港元。上市之
后，奇瑞汽车是否有惊艳表现，备受期待。

据《长江商报》作者：沈右荣

奇瑞汽车通过聆讯，20年上市梦将圆

苹果要在抖音上卖iPhone了？
一直以来，苹果在大多数人心目中

都是一个高端的形象，而说到抖音，大
部分人都是将其作为一个刷短视频的
平台，即使是看直播带货也往往是比较
有性价比的商品，然而就在最近苹果官
方却宣布要在抖音上售卖全新的
iPhone17了，这到底是怎么回事？苹果
看上抖音什么了？

AI生成


